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1. Wprowadzenie.

1.1 Czym jest niniejszy dokument?

Strategia rozwoju produktow turystycznych Partnerstwa to dokument przedstawiajgcy
dtugookresowg koncepcje celdw i zadan. Dotyczg one zaréwno wdrozenia zintegrowanego
produktu turystycznego, jego rozwoju, zarzadzania nim, a takze ideologii i planéw dziatan
komunikacyjnych. Duze zrdznicowanie produktu wzmacnia jego potencjat i mozliwosci

wielokierunkowego rozwoju, kierujgc go réwnoczesnie do szerokiej grupy odbiorcow.

Powstanie strategii rozwoju zintegrowanego produktu turystycznego ma na celu
ukierunkowanie i zharmonizowanie dziatan w zakresie turystyki w regionie. Jak wskazujg
roznego typu badania i zestawienia (m.in. dane GUS i Eurostat) turystyka jest jedng
z najbardziej dochodowych i najdynamiczniej rozwijajgcych sie dziedzin gospodarki na
Swiecie. Jednak aby wykorzysta¢ ten trend niezbedne jest dtugookresowe planowanie

i przygotowanie synergicznych dziatan.

Narzedziem, ktore pozwoli na odpowiednie zaplanowanie, a takze zintegrowanie dziatan
W regionie jest ponizsza strategia. Jej celem jest takze wskazanie rozwoju w zakresie
zintegrowanego produktu turystycznego, a takze jego poszczegdinych elementdw.
Poszczegdlne dziatania oddziatujg takze na dziedziny SciSle towarzyszace turystyce, tj. sport,

kultura, transport.

Niniejsze opracowanie wskazuje gtdwne ptaszczyzny dziatan strategicznych, definiujac je

poprzez cele i priorytety, z ktdrych wynikajg zadania do dalszej realizacji.
Realizacja zatozen strategii pozwoli m.in. na:

e wykorzystanie efektu synergii dziatan i interesébw Lokalnych Grup Dziafania,
samorzaddéw, a takze poszczegdinych podmiotdéw turystycznych, ktére znajdg sie

w strukturach zintegrowanego produktu turystycznego w ramach spdjnych dziatan,
e wykorzystanie atutdw i szans regionu w zakresie turystyki,

e wykorzystanie atutdw i szans samego zintegrowanego produktu turystycznego,
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e niwelowanie stabych stron i unikanie zagrozen rozwoju turystyki w regionie oraz

samego zintegrowanego produktu turystycznego.

Zaproponowane rozwigzania zostaty przygotowane zostaly w oparciu o dokumenty
strategiczne  rozwoju  turystyki wojewddztwa  Swietokrzyskiego i wojewddztwa
Mazowieckiego, opis projektu dostarczony przez zamawiajgcego, a takze informacje

dotyczace potencjatu rynku, zaczerpniete z opracowan przygotowanych w SGGW.
Strategia zostata przygotowana na zamdwienie Partnerstwa tworzonego przez:

e Lokalng Grupe Dziatania ,Biate Lugi”

Lokalng Grupe Dziatania ,,Dorzecze Bobrzy”
e Lokalng Grupe Dziatania ,Krzemienny Krag”
e Lokalng Grupe Dziatania Stowarzyszenie ,Nad Czarng i Pilicg”
e Stowarzyszenie ,Lokalna Grupa Dziatania Wokot Lysej Gory”
« Stowarzyszenie Rozwoju Wsi Swietokrzyskiej

na przetomie lat 2010/2011, przez agencje Planet PR we wspdtpracy z Regionalng
Organizacjg Turystyczng Wojewddztwa Swietokrzyskiego. Zespot Planet PR pracowat
w skiadzie: tukasz Wilczynski, Anna Deregowska - Watza, Agnieszka Stodka, Szymon Bryta
i Bartosz  Wilczynski. Zespdt Regionalnej Organizacji Turystycznej Wojewddztwa
Swietokrzyskiego pracowat w sktadzie Matgorzata Wilk-Grzywna, Magdalena Brach i Anna

Kowalska.

Dokument podzielony jest na sze$¢ czesci. Wprowadzenie zawiera krotki opis projektu,
przestanki dla jego powstania i realizacji, opis korzysci dla Partnerstwa, a takze dla regionu
objetego Partnerstwem, oraz metodologie powstawania dokumentu. Druga cze$¢ zawiera
analize regionu objetego Partnerstwem, potencjatu turystycznego, a takze otoczenia
rynkowego, przeprowadzonej m.in. poprzez analizy dokumentdw, audyty i analize SWOT.
Dalej okreslona jest koncepcja zintegrowanego produktu turystycznego, wigcznie
z segmentacjg rynku i koncepcjg sprzedazy produktu, a takze ramowe koncepcje produktéw

turystycznych dla poszczegdinych obszaréw Partnerstwa.
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Kolejne czesci sg skupione na budowie tozsamosci obszaru Partnerstwa i zintegrowanego

produktu turystycznego oraz na koncepcji promocji produktu.

Ostatnia cze$¢ pokazuje koncepcje wdrazania zintegrowanego produktu turystycznego
Partnerstwa, analizujgc m.in. obszary istotne dla wdrozenia strategii, mozliwosci

finansowania i wskazniki ewaluacyjne.

1.2 Dlaczego przygotowano niniejszy dokument?

Otwarcie Szlaku Ispiracji zaplanowane jest na 2011 rok. Jednak ze wzgledu
zrOznicowanie  zintegrowanego produktu  turystycznego, koniecznosci  doktadnego
zaplanowania jego wdrozenia i zarzadzania nim oraz ujednolicenia komunikacji
i oznakowania, dziatania nalezy rozpocza¢ znacznie wczesniej. W dalszej kolejnosci nalezy
rowniez uwzgledni¢ czas konieczny na odpowiednio wczesne rozpoczecie promocji
i komunikacji z mediami. Z tego wzgledu Partnerstwo zlecito przygotowanie dokumentu
bedacego audytem stanu biezace, analizg mozliwosci wdrozenia i zarzadzania Produktem

oraz planem z zakresu reklamy, PR i social-media.

Szlak Inspiracji bedzie obszernym szlakiem samochodowym, taczacym w sobie bardzo
zroznicowane atrakcje. Dzieki duzemu zréznicowaniu poszczegolnych elementéw, moze trafic
do réznych grup docelowych, ze szczegdlnym uwzglednieniem rodzin z dzie¢mi oraz szkot.
Obok zwiedzania i uczestnictwa w rdéznego typu imprezach, turysci majg rowniez mozliwosé
odpoczynku w naturalnym, zielonym otoczeniu, co niewatpliwie szczegdlnie docenig

mieszkancy duzych miast, szukajgcych tego typu ofert.

Réwnoczesnie bedzie to jeden z niewielu szlakow w Polsce, ktdrego przygotowanie jest
adekwatng ofertg dla rodzin z dziecmi w réznym wieku, ktore czesto muszg dokonywal
wyborow do ktorego z dzieci dopasowal wyjazd weekendowy. Zrdznicowanie atrakcji na

Szlaku Inspiracji daje szerokie mozliwosci wypoczynku, zabawy, a takze edukacji.
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Warto$¢ projektu Szlaku Inspiracji wyraza sie przede wszystkim w:

» interesujgcym potozeniu — zielone otoczenie, dos¢ wygodny dojazd samochodowy

z wielu kierunkéw, w tym z Krakowa i Warszawy

o zaplanowana szeroka, bardzo zrdznicowana aktywno$¢, pozwalajgca na dotarcie do

niejednorodnych grup docelowych

e wigczeniu do Zintegrowanego Produktu Turystycznego zaréwno atrakcji juz znanych
i lubianych (jak JuraPark, czy Muzeum w Oblegorku), jak i atrakcji o duzo

mniejszej popularnosci, natomiast o duzym potencjale turystycznym

e wykorzystaniu trendu wzrostu turystyki kulturowej, ze szczegdlnym uwzglednieniem

turystyki edukacyjnej i rodzinnej.

Od wielu lat zaréwno turystyka kulturowa, jak i rodzinna cieszg sie duzym i wcigz rosngcym
zainteresowaniem. Dodatkowo miejsca, gdzie oba te rodzaje sg faczone, s szczegdlnie
doceniane przez matki, ktére sg w rodzinie osobami o decydujgcym gtosie w zakresie
wyjazdow weekendowych. Przewidywane korzysci wprowadzenia projektu zwigzane sg takze
z rosngcym przekonaniem o skutecznosci nauki poprzez do$wiadczeni. Z tego wzgledu
wszelkie atrakcje, ktére angazujg turystow (w kazdym wieku) w procesy poznawcze,

w samodzielne szukanie rozwigzan, cieszg sie znaczng popularnoscia.
Zainteresowanie spoteczenstwa obejmuije:

» aspekt kulturowy — podczas takiego zwiedzania poznawana jest kultura i tradycja
odwiedzanych miejsc, zarébwno w zakresie fizycznych pozostatosci historycznych
(tj. rzezby, budynki, miejsca), jak niematerialnych, jak jezyk, czy tradycje
kulinarne. Pozwala to czesto nie tylko na poznanie nowych, nieznanych dotad
zachowan, czy dziatan, ale takze na wyjasnienie wiasnych (rodzinnych)

zwyczajow;

o aspekt edukacyjny — od dawna wiadomo, ze najefektywniejsza nauka to ta przez
doswiadczenie. Standardowa nauka w szkole nie pozwala na tego typu edukacje.
Stad tez rosngca popularnos¢ ,zywych muzedw”, wystaw interaktywnych, czy
choéby mozliwosci uczestnictwa w grach terenowych i edukacyjnych grach

komputerowych;
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o aspekt poznawczy — Scisle zwigzany z aspektem edukacyjnym;

o aspekt wzmacniania wiezi — wspdlne aktywnosci pozwalajg na lepsze wzajemne

poznanie, budowanie porozumienia w rodzinie i sktaniajg do rozméw

e wspdlna aktywnos$¢ fizyczna — w dobie mody na fitness i wellness, zaskakujgco wiele
0sob cierpi na nadwage i ma stabg kondycje. Jednak wielu rodzicow ma
$Swiadomos$¢ potrzeby zaszczepienia w dzieciach zwyczaju aktywnosci fizycznej juz
w mtodym wieku — dlatego chetnie siegajg po atrakcje, ktdre sprzyjaja aktywnosci

fizyczne;j.
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2. Metodologia pracy nad strategia

Dokument zostat opracowany zgodnie z zasadami planowania strategicznego w metodzie
partycypacyjno-eksperckiej, ktéra charakteryzuje sie Scistg wspdtpraca miedzy ekspertami
a wszystkimi interesariuszami projektu tj. dostawcami ustug turystycznych, wiadzami
samorzadowymi, gestorami atrakcji turystycznych oraz infrastruktury, kreatorami produktéw
turystycznych etc. na kazdym etapie realizacji podczas warsztatéw, wywiaddw telefonicznych
oraz spotkan bezposrednich. Podczas realizacji projektu wykorzystano zrddta pierwotne
tj. otrzymane fiszki produktowe oraz zZrédta wtdrne tj. istniejgce dane statystyczne,
dokumenty strategiczne, publikacje, materialy promocyjne i informacyjne, strony

internetowe.

Niniejszym autorzy dokumentu skitadajg serdeczne podziekowania wszystkim, ktorzy
udzielajgc nieocenionego wsparcia przyczynili sie do powstania Strategii Partnerstwa w jego
ostatecznej postaci. W szczegdlnosci dotyczy to przedstawicieli Lokalnych Grup Dziatania —
wspofautorow pomystu  zintegrowanego produktu turystycznego oraz produktow

turystycznych, uznanych za wiodace dla poszczegdlnych LGD-6w.

CzeSC pierwsza niniejszego dokumentu — analityczna stanowi audyt turystyczny obszaru
partnerstwa, w szczegdtowy sposob analizujgc  istniejgce zasoby turystyczne obszaru
Partnerstwa. Stanowi wiec niejako punkt wyjscia, tto dla wykreowanych i zaprezentowanych
w czesci IT dokumentu produktow turystycznych. Identyfikuje szanse i zagrozenia, w efekcie
kluczowe problemy wymagajgce rozwigzania (SWOT). Stanowi podstawe do opracowania
koncepcji produktu sieciowego partnerstwa oraz tworzenia nowych produktéw lub rozwoju

istniejgcych na terenie funkcjonowania poszczegdinych LGD.

Cze$¢ druga - koncepcyjna prezentuje koncepcje rozwoju zintegrowanego produktu
turystycznego oraz ramowe koncepcje produktdow turystycznych dla poszczegdlnych
obszardw Partnerstwa.  Zaprezentowany jest sposob jego funkcjonowania, sktadniki
produktu, segmentacja rynku, mocne i stabe strony, stan zaawansowania, dziatania
niezbedne do rozwoju produktu, podmioty zaangazowane w jego realizacje, zarzadzanie
i koordynacje oraz koncepcje sprzedazy, a wiec proces komercjalizacji produktu. Precyzyjne
okresla te elementy planu marketingowego, ktére dotyczg promocji oraz budowy tozsamosci.
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W tej czesci znajdzie sie system identyfikacji wizualnej dla Partnerstwa; pomysty dziatan
wizerunkowych dla zintegrowanego produktu turystycznego; okreSlenie punktow
ewaluacyjnych (testowych) dla produktu, celem badania skutecznosci prowadzonych dziatan;
opis narzedzi wykorzystywanych w procesie promocji wraz z sugestiami dotyczacymi ich
wykorzystania oraz szczegétowymi instrukcjami wdrozeniowymi (w tym sugestie dotyczace
ew. zmian obecnych $rodkdw promocji tj. strony internetowej, folderéw, ulotek); model
komunikowania strategii dla mediow. Ostatni rozdziat dokumentu poswiecony zostat

wdrazaniu w kontekscie harmonogramu realizacji, zrodet finansowania oraz koordynacji.

2.1. Analiza dokumentow strategicznych, w tym dokumentow Partnerstwa

Baze Zzrodtowa dla przygotowania kompleksowej strategii rozwoju produktéw turystycznych

Partnerstwa oraz analiz eksperckich stanowity ponizsze zrédta informaciji:
1) Strategie regionalne:
a) Strategia rozwoju turystyki w wojewodztwie Swietokrzyskim na lata 2006-2014;

b) Program rozwoju produktéw turystyki aktywnej i kulturowej w wojewddztwie
Swietokrzyskim w ramach projektu Operacyjnego Programu Rozwoju Produktow

Turystyki Aktywnej i Kulturowej

c) Program rozwoju produktdéw turystyki biznesowej, dzieci i mtodziezy, uzdrowiskowej
oraz agroturystyki w wojewodztwie Swietokrzyskim w ramach projektu Operacyjnego
Programu Rozwoju Produktéw Turystyki Biznesowej, Dzieci i Miodziezy,

Uzdrowiskowej oraz Agroturystyki

d) Program promocji wraz z regionalnym systemem informacji turystycznej dla

Wojewddztwa Swietokrzyskiego na lata 2008-2013



olanet Qr

AELATIONS AWARENESS

2) Strategie lokalne (LSRy):

a) Lokalna Strategia Rozwoju na lata 2009-2015 dla Lokalnej Grupy Dziatania ,Biate
tugi”,

b) Lokalna Strategia Rozwoju Lokalnej Grupy Dziatania , Dorzecze Bobrzy”,

c) Lokalna Strategia Rozwoju na lata 2009 — 2015 dla Lokalnej Grupy Dziatania

»Krzemienny Krag”,
d) Strategia promocji produktu turystycznego LGD ,Krzemienny Krag”,
e) Lokalna Strategia Rozwoju dla Lokalnej Grupy Dziatania ,Nad Czarng i Pilicg”,

f) Lokalna Strategia Rozwoju na lata 2009-2015 Stowarzyszenia ,Lokalna Grupa

Dziatania — Wokét Ltysej Gory”,
g) Lokalna Strategia Rozwoju Stowarzyszenia Rozwoju Wsi Swietokrzyskie;j.

Analiza Lokalnych Strategii Rozwoju (LSR-6w) w kontekscie uwarunkowan rozwoju
produktdéw turystycznych na obszarze Partnerstwa uprawnia do wyciggniecia nastepujgcych

whnioskow:

e Wszystkie podkreslajg znaczenie turystyki w stymulowaniu rozwoju na poziomie
lokalnym, jako waznego czynnika rozwojowego. Turystyka jest czesto okreslana
jako branza gospodarki majgca kluczowe znaczenie dla obszaru LGD, jako jedna
z najwazniejszych form wzmacniania lokalnej gospodarki i tworzenia nowych

miejsc pracy w dziatalnosci pozarolniczej.

e W dokumentach podkresla sie duzy potencjat turystyczny dla rozwoju turystyki
gtdwnie w kontekscie turystyki wiejskiej, agroturystyki, turystyki opartej na
dziedzictwie kulturowym w tym produkcie lokalnym. Atrakcyjno$¢ w przewazajgcej

czesci przypadkdw postrzega sie jako wysoka.

e W wiekszosci LSR-y traktujgc o turystyce koncentrujg sie opisie istniejgcych

waloréw i atrakgji, a nie na konkretnych produktach i sposobach ich wdrazania.
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e Tylko mata czeSc LSR-6w definiuje konkretne produkty turystyczne, czesciej

definiuje sie obszary produktowe.

e Zdefiniowane kierunki rozwoju turystyki lub cele i dziatania dotyczg nastepujacych
zagadnien:

o zapewnienie warunkdéw efektywnej sprzedazy produktdw lokalnych
i atrakcji turystycznych regionu,

o rozwoju systemu dystrybucji ofert turystycznych,

o poprawy zagospodarowania turystycznego — bazy noclegowej, a zwilaszcza
gastronomicznej oraz infrastruktury okototurystycznej,

o powstania atrakcyjnej oferty turystycznej (niekiedy nazywanej produktem

turystycznym).

3) Analizy wtasne:

a) Analiza dotychczasowych dziatan promocyjnych i wizerunkowych, zwigzanych

b)

d)

z promocjg turystyki w regionie Swietokrzyskim w tym projektow: ,Kampania
Promocyjna Wojewddztwa Swietokrzyskiego” oraz ,Wykreowanie i promocja
markowych produktéw turystycznych wojewodztwa Swietokrzyskiego oraz ich

kompleksowe oznakowanie”.

Analiza ruchu turystycznego w regionie Swietokrzyskim na bazie danych Gtdwnego
Urzedu  Statystycznego, Regionalnego  Centrum  Informacji  Turystycznej
Woj. éwietokrzyskiego, Polskiej ~ Organizacji  Turystycznej oraz  Urzedu
Marszatkowskiego Woj. Swietokrzyskiego.

Analiza poréwnawcza zintegrowanych produktow turystycznych funkcjonujgcych

w Polsce oraz Europie, w szczegdlnosci ekomuzedw.

Konsultacje spoteczne - przeprowadzone metodg badan ankietowych (mailowych lub

poprzez wywiady indywidualne) wsrdd nastepujacych grup respondentow:

i) cztonkowie poszczegolnych LGD- éw,
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ii) cztonkowie NGO dziatajgcy w obszarze turystyki w regionie $wietokrzyskim,

iii) przedstawiciele branzy turystycznej (biur podrdzy, baza turystyczna) oraz

instytucji kultury z obszaru catego regionu.

Zorganizowano sze$¢ spotkan konsultacyjnych (po jednym u kazdego z cztonkdw
Partnerstwa) w celu identyfikacji zasobow i okreSlenia potencjatu obszaru objetego

projektem.

Opracowanie Strategii Partnerstwa ma przyczyni¢ sie do osiggniecia zaktadanych przez nig
celdw, spdjnych z dokumentami strategicznymi kraju, regionu oraz z dokumentami lokalnymi
Najwazniejszym dokumentem do ktérego powinna odwotywal sie wprost Strategia
Partnerstwa sg branzowe dokumenty regionalne. Strategia Partnerstwa zostata opracowana,
zgodnie z zatozeniami ,Strategii Rozwoju Turystyki w Wojewddztwie Swietokrzyskim na lata
2006-2014", priorytet 1- produkt. Celem tego priorytetu jest stworzenie zintegrowanej oferty
turystycznej wojewddztwa Swietokrzyskiego przy wykorzystaniu potencjatu Regionu.

Uznano, iz realizacja tego celu jest mozliwa dzieki:

1) kreacji i rozwojowi konkurencyjnych markowych produktéw turystycznych, poprzez:
a) budowe i rozwdj wiodgcych produktdw turystycznych,
b) budowe i rozwdj uzupetniajacych produktdw turystycznych,
c) stworzenie weekendowej oferty wojewodztwa;

2) stymulowaniu i wspieraniu inwestycji w obszarze infrastruktury turystycznej produktow
poprzez stworzenie i rozbudowe infrastruktury niezbednej do funkcjonowania i rozwijania

produktow turystycznych.

Podsumowujgc niniejszy podrozdziat, zaznaczy¢ nalezy, iz gtdwnie regionalne dokumenty
branzowe przypisujg duze znaczenie ,produktowi turystycznemu”. W LSR-ach - rzadko
identyfikowane sg konkretne produkty turystyczne. Duzy nacisk ktadzie sie tu z kolei na
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réznicowanie dziatalnosci pozarolniczej poprzez rozwdj funkcji turystycznych i okoto

turystycznych.

Widoczne jest rowniez do$¢ podobne podejscie do turystyki w dokumentach na szczeblu
regionalnym i lokalnym, gdzie definiowana ona jest jako ,koto zamachowe” stymulujace
rozwOj gospodarki. Zbiezne jest tez ukierunkowanie na elementy zwigzane z jakoscig
i partnerstwem, jako kluczowymi sktadnikami produktu turystycznego. Podkresla sie takze
ztozono$¢ tego pojecia i koniecznos¢ udziatu w procesie budowy produktu wielu podmiotéw
o zréznicowanych obszarach zainteresowania i priorytetach dziatalnosci, zaréwno sfery
publicznej, jak i prywatnej oraz ,trzeciego sektora” - organizacji pozarzadowych, w tym

Lokalnych Grup Dziatania.

2.2. Teoretyczne podstawy opracowania strategii

2.2.1. Podstawowe definicje i pojecia stosowane w opracowaniu

Ze wzgledu na wielo$¢ definicji pojecia ,produkt turystyczny” na potrzeby ,Opracowania
strategii rozwoju produktow turystycznych Partnerstwa” przyjeto pojecie zgodne
z ,Marketingowg strategig Polski w sektorze turystyki na lata 2008 — 2015” i ,Kierunkami
rozwoju turystyki do roku 2015".

Dokumenty te definiujg pojecie , produktu turystycznego” jako ,dostepny na rynku pakiet
materialnych i niematerialnych skfadnikdw, umozliwiajgcych realizacje celu wyjazdu
turystycznego. Produkt ten stanowig naturalne i stworzone przez cziowieka dobra
turystyczne, towary i ustugi umozliwiajgce przebycie, pobyt i korzystanie z waloréw

turystycznych oraz atrakcyjne spedzanie czasu.”

~Markowy produkt turystyczny” to produkt turystyczny posiadajacy marke, czyli produkt
rozpoznawalny na rynku i wyrdzniajacy sie od innych, produktéw turystycznych. Oznacza to,

ze turysci odrdzniajg dany produkt od innych na podstawie zbioru cech i atrybutéw
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tworzacych marke produktu. Marka pozwala na osiggniecie trwatej przewagi konkurencyjnej

na rynku.

~Marka produktu turystycznego” to cecha, zbidr atrybutéw, jakie konsumenci (turysci)
mu przypisujg. Marka produktu turystycznego sktada sie z trzech elementéw: nazwy,
tozsamosci i wizerunku jak rowniez z oferty turystycznej (konkretnych elementéw produktu
ktore kupuje lub konsumuije turysta).

Na potrzeby niniejszej strategii uzyto takze poje¢ ,waloru turystycznego”, ,atrakciji

turystycznej”, ,zagospodarowania turystycznego ”, ,infrastruktury turystycznej”.

Za ,walor turystyczny” w niniejszym opracowaniu uznaje sie te wszystkie istniejgce cechy
obszaru (destynacji turystycznej), ktére leza w sferze zainteresowania turysty i decyduja
0 wyborze danego miejsca i formy aktywnosci turystycznej. Mogg to by¢ walory przyrodnicze
(powstate w wyniku proceséw naturalnych — gory, morze, jeziora itp.), oraz antropogeniczne
(wytworzone przez cztowieka — zamki, miasta itp.).

Natomiast ,atrakcja turystyczna” w Strategii pojmowana jest jako odpowiednio
zagospodarowany i udostepniony turystom walor turystyczny (np. udostepnione do
zwiedzania ruiny zamku Krzyztopdr, albo punkt widokowy na szlaku pozwalajgcy podziwiac
krajobraz).

~Zagospodarowanie” i ,infrastruktura turystyczna” oznaczajg te elementy, obiekty
i urzadzenia, ktére zapewniajg prawidtowe wykorzystanie waloréow turystycznych dla

zaspokajania potrzeb i oczekiwan turysty oraz dostarczajg niezbednych ustug i produktéw.

2.2.2. Rodzaje produktéw turystycznych uwzglednionych w opracowaniu

W niniejszym opracowaniu uwzglednia sie rozne rodzaje produktdw turystycznych. Nalezy
zaznaczyC, iz przedstawione ponizej rodzaje produktéw nie wyczerpujg ich petnej listy. Warto
tez podkresli¢, ze niektore produkty wpisywac sie mogg w kilka rodzajow produktow

turystycznych, w zaleznosci od kontekstu w jakim sg przedstawiane.
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Produkt turystyczny — usfuga to pojedyncza ustuga turystyczna, np. przewodnicka,
hotelarska, gastronomiczna, zwykle wchodzaca w skfad szerszego produktu i podrzedna

w stosunku do celu podrdzy (potrzeb i motywacji turysty).

Produkt turystyczny — wydarzenie moze by¢ produktem samodzielnym lub wchodzi¢ w sktad
wiekszej catosci. Cechuje je wyodrebnienie i spdjnos¢ tematyczna, niecodzienno$é, czesto
cyklicznos¢. Przyktadem moze byc festiwal, jarmark, turniej, impreza sportowa itp. Przy
bardzo duzej atrakcyjnosci moze stac sie samym w sobie celem wyjazdu turystycznego (np.

Dymarki).

Produkt turystyczny — obiekt skfada sie z gtdwnego elementu (atrakcji lub ustugi), otoczonej
elementami towarzyszacymi, skupionymi w jednym punkcie i mogacy by¢ celem podrézy
turystycznej (np. skansen, park rozrywki, Aquapark, duze centrum handlowe, centrum
konferencyjne, muzeum, jaskinia). Przy bardzo duzej atrakcyjno$ci moze stac¢ sie celem

wyjazdu turystycznego (np. wycieczka do Jura Parku w Battowie).

Produkt turystyczny miejsca, obszaru, regionu, kraju to zespdt atrakcji i ustug wraz
z elementami towarzyszacymi, ktory okreslony przestrzennie, zwykle mozliwy do wydzielenia
z otoczenia w formie obszaru funkcjonalnego na podstawie swoich waloréw i/lub atrakcji

turystycznych (np. miejscowos$¢ turystyczna, region turystyczny, pojezierze, park narodowy).

Postrzeganie tych samych produktow miejsca przez réznych odbiorcow moze byc
zroznicowane, jednoczesnie jest to podstawowa forma produktu turystycznego z punktu
widzenia turysty (czesto utozsamiana z destynacjg turystyczng — np. Gory Swietokrzyskie,
Ponidzie, Niskie Tatry, Kreta). Bardzo czesto walory destynacji i jej dostepnos$¢ oraz
wizerunek sg wazniejsze od konkretnej lokalizacji (wybdr pomiedzy wypoczynkiem w Gorach

Swietokrzyskich lub w Bieszczadach, Rodos czy Majorka).

Liniowy produkt turystyczny (szlak) to gotowa do sprzedazy, pakietyzowana oferta,
sktadajgca sie z ustug i towardw, ktorej podstawe wyznacza trwale oznaczony lub przyjety
Ciag turystyczny przebiegajacy przez obszary o specyficznych walorach, umozliwiajgcy
uprawianie turystyki. Elementy produktu tgczy zwykle wytyczona, oznakowana i odpowiednio
dostosowana trasa oraz towarzyszacej infrastruktury turystycznej, czesto wymagajacy
specjalistycznych kwalifikacji lub przygotowania turysty (np. umiejetnos¢ pokonywania pieszo

dtuzszych dystanséw, jazdy rowerem).
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Sieciowy produkt turystyczny to specyficzny produkt turystyczny powstalty w oparciu
o strukture roznych, rozproszonych w przestrzeniu atrakcji i ustug turystycznych, czesto
rowniez na bazie waloréw turystycznych oraz ustug towarzyszacych. Od produktdw obszaru
i miejsca odrdznia go rozproszenie w przestrzeni pomiedzy rézne lokalizacje nie sgsiadujace
ze sobg, a od szlakdw odrdznia go mozliwos¢ braku ciggtosci infrastruktury (nie jest
konieczne oznakowanie drog i szlakéw). Cechuje go spdjna koncepcja i wyrdznik, element

wiodacy.

Turystyczny produkt regionalny to produkt, ktéry poza swojg specyfikg (np. liniowg lub

sieciowg) obejmuje swoim oddziatywaniem przewazajgca czes$¢ regionu / wojewddztwa.

Turystyczny produkt lokalny to produkt, ktory poza swojg specyfikg (np. liniowg lub sieciowq)
zlokalizowany jest na terenie mniejszym niz wojewddztwo (np. gmina lub kilka

gmin/powiatow).

Turystyczny produkt ponadregionalny to produkt, ktéry poza swojg specyfikg (np. liniowg lub
sieciowg) zlokalizowany jest na terenie co najmniej dwdch regiondw, lub posiada potencjat

do przyciggania turystdw z sasiednich regiondw, z catego kraju i/lub z zagranicy.

Produkt lokalny/regionalny moze oznacza¢ takze specyficzny produkt rzemiesiniczy,
spozywczy i inny (np. potrawa, trunek, wyrob rzemiosta ludowego), zarejestrowany
i/lubwytwarzany na ograniczonym obszarze i do niego przyporzadkowany (staje sie on
produktem turystycznym jako ,rzecz” w momencie witaczenia w inny produkt turystyczny.

Przyktadem moze by¢ majonez kielecki badz ,dzionie rakowskie”.

Produkty wizerunkowe to produkty najbardziej odpowiadajgce tendencji europejskich
wyjazddw i na ktorych oparta jest budowa obrazu turystycznej atrakcyjnosci Polski i regionu
Swietokrzyskiego.

Produkty podstawowe to produkty mogace generowaC najwiekszg warto$¢ dodana
i przychody z turystyki, np. w przypadku regionu S$wietokrzyskiego — np. wycieczki
edukacyjne dzieci i miodziezy, pobyty weekendowe rodzin z dzie¢mi, pobyty

w gospodarstwach agroturystycznych.

Produkty niszowe to produkty tematyczne i odpowiadajgce na specyficzne zainteresowania
niektdrych segmentdéw rynku, atrakcyjne tylko dla waskiej grupy odbiorcow (np. niektére

szlaki kulturowe, tj. Szlak Architektury Drewnianej).
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Produkty uzupefniajgce to produkty pozwalajgce na dodatkowe zwiekszenie konsumpcji
turystycznej w miejscu docelowym, niejako ,przy okazji” konsumpcji innego produktu

turystycznego (np. wycieczka Szlakiem Architektury Obronnej przy okazji wycieczki szkolnej).

2.2.3 WarunkKi i inicjatywy sprzyjajace rozwojowi produktu turystycznego

Produkt turystyczny odniesie sukces w momencie gdy zostang spetnione tgcznie podstawowe
warunki jego rozwoju: dostepno$¢ (m. in. komunikacyjna i informacyjna), atrakcyjnos¢
turystyczna (tj. podaz oferty ustug i odpowiedniej infrastruktury, ktdra jest postrzegana jako
atrakcyjna dla danego odbiorce za okreslong cene), jako$¢ produktu i konkurencyjno$é na
rynku (w odniesieniu do innych produktdw czasu wolnego). Warunkuje to caty proces
marketingu mix — nie tylko tworzenia produktu turystycznego, ale tez jego promociji,

dystrybucji oraz ustalenia odpowiedniego poziomu ceny.

Dziatania takie wymagajg odpowiedniego zaplanowania, a nastepnie statego
i systematycznego zarzadzania wytworzonymi warto$ciami materialnymi i niematerialnymi,
tak aby rozwija¢ produkt i dostosowywaé go do potrzeb i oczekiwan konsumentéw

(turystéw).

W przypadku promocji i kreowania wizerunku produktu dziatania te powinny by¢ realizowane
jako nastepujace po procesie kreowania produktdw turystycznych poniewaz skuteczna
promocja powinna by¢ oparta na istniejgcych, markowych produktach. W niektorych
przypadkach dziatania promocyjne pobudzi¢ mogg podmioty potencjalnie mogace rozwingé
dany rodzaj produktu do wiekszej aktywnosci (np. promocja wypoczynku zimowego powinna
przyczyni¢ sie do wiekszego zainteresowania tworzeniem takiej oferty przez tour -

operatoréw).

W celu rozwoju produktu turystycznego, ktéry powstaje jako zespdt powigzanych ze sobg
dziatan wielu podmiotéw i o0sdéb, niezbedne jest zrealizowanie szeregu inicjatyw,
rozwijajgcych poszczegolne elementy tego produktu. Inicjatywy te muszg by¢ ze sobg
powigzane w sposdb logiczny i dgzy¢ do osiggniecia celu, jakim jest wiasnie stworzenie tego

produktu i jego zaoferowanie turystom.
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Efektem ostatecznym powinien by¢ proces konsumpcji produktu (w formie realizacji podrozy
turystycznej przez klienta — turyste) i powstate z tego powodu korzysci (w tym ekonomiczne)
dla odbiorcow, ale réwniez tworcéw produktu (sprzedaz ustug i produktéw), oraz dla regionu

(miejsca pracy mieszkancow, dochdd dla gospodarki lokalnej).

Dlatego kluczowa jest integracja tych dziatain oraz ich odpowiednie zaplanowanie wraz

z dokonaniem podziatu zadan i obowigzkéw pomiedzy partnerow.

Taki plan dziatania na potrzeby Strategii Partnerstwa okreslany jest pojeciem ,,planu rozwoju
produktu turystycznego”. Plan ten jest rodzajem strategii dziatania (rozumianej jako
opracowany specjalnie na potrzeby danego produktu dokument planistyczny posiadajgcy
okreslony cel utworzenia oraz strukture). Jest on szczegdtowo omoéwiony w dalszej czesci

Strategii.

2.2.4. Cel realizacji strategii

Za Rzadowym Centrum Studidw Strategicznych proponuje sie przyja¢ i wdrozy¢é w strategii

nastepujacy podstawowy podziat celow:

1) Cel nadrzedny - wyrazenie zamierzenia - ogolnej wizji tego, co ma by¢ osiggniete dzieki
realizacji strategii. Cel nadrzedny, nazywany tez celem gtdwnym lub strategicznym, jest
sprecyzowaniem ogolnej wizji strategii, tj. wyobrazenia przedstawiajgcego pozadany

obraz rzeczywistosci w horyzoncie czasowym objetym dokumentem.

2) Cele posrednie - cele stuzace osiggnieciu celu nadrzednego, wyznaczane dla obszaréw
priorytetowych, tj. dziedzin i dziatan kluczowych w realizacji celu nadrzednego.
Okreslenie celdw posrednich faczy sie z wyznaczaniem obszardw priorytetowych

i wymaga wskazania na ich zwigzek z celem nadrzednym.

3) Cele operacyjne - cele stuzace realizacji celdw posrednich, z ktérych bezposrednio
wynikajg zadania realizacyjne. Formutowane dla okresSlenia zadan na szczeblu

wykonawczym. Wyrdznia je szczegdtowos¢ sformutowania.
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W strategii Szlaku Inspiracji wyréznimy:
1) Cel nadrzedny:

a) stworzenie zintegrowanej, atrakcyjnej oraz konkurencyjnej oferty turystycznej opartej
o kluczowe wyrdzniki obszaru Partnerstwa, adresowanej do konkretnych grup
odbiorcdw (turystdw), ktora rozwijana bedzie zgodnie z zasadami zarzadzania

marketingowego oraz zasadg zréwnowazonego rozwoju.
2) Cele posrednie:
a) stworzenie liniowego produktu turystycznego ,Szlak Inspiracji”,

b) wykreowanie lub rozwijanie atrakcyjnych i konkurencyjnych produktéw turystycznych

w obszarze funkcjonowania poszczegolnych LGD-6w.
3) Cele operacyjne:

a) stworzenie i rozbudowa infrastruktury niezbednej do funkcjonowania i rozwijania

produktu liniowego ,Szlak Inspiracji”,
b) stworzenie pakietdw i ustug na bazie produktu liniowego,
c) stworzenie produktdw wiodgcych i uzupetniajgcych dla poszczegdinych LGD-6w,

d) stworzenie sieci wspdtpracy i dystrybucji oferty.

Poprzez oferte opartg o kluczowe wyrdzniki regionu, rozumie¢ nalezy oferte bazujgcg na
zidentyfikowanych, istniejgcych w obszarze Partnerstwa elementach potencjatu
turystycznego dajgcych mozliwo$¢ wyrdznienia oferty turystycznej w skali wojewoddztwa
i kraju. Wyrozniki te dajg mozliwo$¢ uzyskania atrakcyjnosci, konkurencyjnos¢ i unikatowosci

oferty turystycznej.

Poprzez produkty adresowane do konkretnych grup odbiorcéw (turystdw) rozumie¢ nalezy
produkty ukierunkowane zgodnie =z przeprowadzong segmentacjg rynku (opartg
o odpowiednie badania i analizy marketingowe) na okreslone, wyodrebnione grupy

odbiorcow.
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Oczekiwania i potrzeby réznych segmentdw rynku sg rézne, co oznacza ze te same produkty

mogg by¢ zupetnie inaczej odbierane przez réznych odbiorcéw.

Poprzez kompleksowe produkty turystyczne rozumie¢ nalezy produkty, ktére w sposob
mozliwie petny zaspokajajg potrzeby i oczekiwania turysty, w sposéb zgodny z motywami

podrdzy turystycznej i wyboru regionu pomorskiego jako destynacji turystyczne;j.

Poprzez tworzenie produktéw turystycznych zgodnie z zasadami zarzadzania
marketingowego rozumie¢ nalezy odpowiednie podejscie do procesu rozwoju produktu,
zastosowanie planowania marketingowego, odpowiednie zarzadzanie produktem i jego
rozwojem, dziatanie kompleksowe oparte o strategie rozwoju produktu, ktére jest
monitorowane i modyfikowane w zaleznosci od potrzeb odbiorcéw i cyklu rozwoju produktu

turystycznego.

Poprzez zréwnowazony rozwdj oferty turystycznej rozumie¢ nalezy dziatanie, ktore rozwija
oferte w sposdb zréwnowazony, tj. zapewniajgcy trwaty rozwdj gospodarki turystycznej
w dtuzszym okresie przy zapewnieniu réwnowagi spotecznej, ekologicznej i przestrzennej,
w szczegdlnosci pozwalajacy w racjonalny sposdb gospodarowal zasobami $Srodowiska

regionu.

Zgodnie z tak zdefiniowanym celem Strategii Partnerstwa do wdrazania Strategii

rekomendowane bedg inicjatywy, ktére pozwalajg na:

a) budowanie trwatej przewagi konkurencyjnej obszaru Partnerstwa w sferze produktéw
turystycznych (m. in. poprzez ich wysoka atrakcyjno$¢, unikatowos$é, dobra

dostepnos¢, wysoka jako$¢), oraz z tego powodu sg trudne do nasladowania,

b) integrowanie rdéznych form aktywnosci turystycznej poprzez tworzenie Partnerstw

i konsorcjow produktowych,

c) dywersyfikacje istniejgcych produktow turystycznych i tworzenie nowych ofert

i pakietdow w zaleznosci od potrzeb okreslonych segmentdw rynku,

d) réznicowanie oferty turystycznej, tj. pozwala¢ na jej dostosowywanie do
poszczegdinych segmentdw rynku i grup odbiorcow zgodnie z ich potrzebami

i oczekiwaniami, w odniesieniu zaréwno do specyfiki kraju i regionu nabywcéw
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(produkty tworzone pod okreslone rynki), jak i specyfiki odbiorcdw (np. osoby

niepetnosprawne, dzieci i mtodziez, seniorzy, turystyka kwalifikowana, hobbysci itp.),

e) tworzenie pakietdw ustug (np. wycieczek tematycznych, pobytéw weekendowych
zawierajgcych elementy wartosci dodanej, systemy rekomendacji i znizek, karty
turystyczne itp.), jak réwniez produkty oferujgce kilka dostepnych form
aktywnosci turystycznej (np. wycieczka rowerowa i zwiedzanie zabytku oraz rejs
statkiem, z transportem bagazy), lub zawierajgcych opcje alternatywne spedzania
czasu (np. wycieczka autokarowa szlakiem w razie niepogody uniemozliwiajgca

skorzystanie z oferty danego LGD -u),

f) budowaniem sieci wspotpracy réznych podmiotdw i instytucji bedacych gestorami,
administratorami  lub organizatorami  poszczegdlnych sktadnikéw  produktow
turystycznych  (np. przedsiebiorcy turystyczni — hotelarze, gastronomicy,

organizatorzy turystyki, przewoznicy, przewodnicy, muzea itp.),

g) wykorzystanie narzedzi zarzadzania marketingowego w procesie rozwoju produktu.
Oznacza to, ze przed rozpoczeciem wdrozenia nalezy zaplanowaC caty proces
rozwoju, okresli¢ uwarunkowania jego rozwoju, zasady partnerstwa i wspOtpracy,
zabezpieczy¢ $rodki na realizacje, ustali¢ sposdb monitoringu realizowanych dziatan,

a przede wszystkim okresli¢ cel dziatania i sposdb osiggniecia zatozonych efektéw,

h) zachowanie lub poprawe stanu $rodowiska naturalnego, racjonalne wykorzystanie
dostepnych zasobdw i waloréw, zwiaszcza przyrodniczych oraz budowania tozsamosci

kulturowej regionu.

2.2.5 Zakladane efekty realizacji Programu Produktow

Efekty realizacji Strategii partnerstwa mierzone bedg w odniesieniu do stopnia realizacji
zatozonego celu nadrzednego. Pomiar efektu realizacji zatozonego celu odnosic¢ sie bedzie do
elementdéw czgstkowych w odniesieniu zaréwno do oferty regionu, jak i konkretnych dziatan

zwigzanych z rozwojem produktéw.
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Stopien osiggniecia zatozonego celu mierzony bedzie w odniesieniu do konkurencyjnosci,
zroznicowania oferty turystycznej, wykorzystania do jej rozwoju wyrdznikdéw turystycznych
regionu, jak rowniez kompleksowosci, atrakcyjnosci i dostepnosci powstatych produktow
turystycznych w odniesieniu do zdefiniowanych grup odbiorcow (segmentéw rynku),

zastosowania zasad zarzadzania marketingowego i zasad rozwoju zrownowazonego.

Odpowiednie wskazniki, ich warto$ci bazowe i docelowe oraz sposéb pomiaru zostaty

przedstawione w czesci dotyczacej monitoringu i ewaluacji Programu.

Pomiar realizowany bedzie na dwoch poziomach (produktéw i rezultatdow strategii
Partnerstwa), w odniesieniu do wykorzystanych narzedzi wsparcia w ramach zatozonego
systemu monitoringu. Pozwoli to na odpowiednie mierzenie efektywnosci podejmowanych

dziatan.

2.2.6 Wykaz skrotéw stosowanych w opracowaniu

W niniejszym opracowaniu stosuje sie nastepujgce skroty i akronimy:

Komercjalizacja produktu turystycznego — dziatanie majgce na celu utworzenie
oferty turystycznej ktéra bedzie przedmiotem sprzedazy i konsumpcji (w formie
pakietu lub ustug wchodzacych w skfad produktu turystycznego), zwigzane z jego

wprowadzeniem na rynek;

o Konsorcjum produktowe to grupa podmiotéw ktéra wspdlnie dziata w celu
rozwoju okreslonego produktu turystycznego, samodzielnie lub w ramach innej

organizacji, posiada plan dziatania i system zarzadzania i podejmowania decyzji;

e LGD - Lokalna Grupa Dziatania dziatajgca w ramach Inicjatywy Wspdinotowej
LEADER;

e LSR - Lokalna Strategia Rozwoju

» Odwiedzajacy — osoba podrézujgca do miejsca znajdujgcego sie poza zwyktym
otoczeniem, nie dtuzej niz 12 miesiecy, jezeli podstawowy cel podrdzy jest inny
niz podjecie dziatalnosci zarobkowej, wynagradzanej w odwiedzanej

miejscowosci;
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e Partnerstwo - zespot (formalnych Iub nieformalnych) dziatan i podmiotéw

tworzacych i rozwijajgcych zintegrowany produkt turystyczny;
e Plan — Plan Rozwoju Produktu Turystycznego;
e PROW - Program Rozwoju Obszaréw Wiejskich”
o Strategia Partnerstwa — ,Strategia rozwoju produktdw turystycznych Partnerstwa”

e TOL - lokalny tour- operator
e POT- Polska Organizacja Turystyczna;
« ROTWS - Regionalna Organizacja Turystyczna Wojewodztwa Swietokrzyskiego;

« RPOWS — Regionalny Program Operacyjny Wojewodztwa Swietokrzyskiego na lata
2007 -2013;

e Segment rynku — wyodrebniona ze zbiorowosci grupa potencjalnych nabywcéw

0 podobnych potrzebach i oczekiwaniach wobec produktu turystycznego;

e Turysta — osoba (odwiedzajgcy) ktdry przynajmniej przez jedna noc korzysta z
obiektéw zakwaterowania zbiorowego lub indywidualnego w odwiedzanym

miejscu;
o Turystyka krajowa — aktywnosc¢ turystyczna mieszkancéw Polski;

e USP (ang. Unique Selling Proposition) — unikalna cecha sprzedazy, nadanie

produktowi rozpoznawalnych i unikatowych, wyrdzniajgcych go na rynku cech;

o Wewnetrzny rynek turystyczny — aktywnoSC turystyczna mieszkancow w

obszarze Partnerstwa

o  Wpyjazd rekreacyjny — podrdz trwajgca mniej niz 1 dobe, bez noclegu, zwykle

w bezposredniej bliskosci miejsca zamieszkania;

o Wyjazdy urlopowo-wakacyjne — wyjazdy poza miejsce zamieszkania, ktore trwaijq

€0 najmniej 5 dni;

o Wyjazdy weekendowe — wyjazdy z co najmniej jednym noclegiem trwajgce do 4
dni.
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3. Analiza istniejacych zasobow turystycznych Partnerstwa

3.1. Analiza atrakcyjnosci turystycznej Partnerstwa

3.1.1. Potlozenie i obszar Partnerstwa

Obszar objety Strategig obejmuje czterdziesci jeden gmin skupionych w szesciu
Lokalnych Grupach Dziatania funkcjonujgcych na terenie wojewddztwa Swietokrzyskiego,
a takze (w przypadku LGD Krzemienny Krag) pieciu gmin wojewddztwa mazowieckiego.
Trzydziesci jeden gmin wiejskich, dziewie¢ gmin miejsko-wiejskich oraz jedna gmina miejska

znajduje sie na terenie jedenastu powiatow.

LP Gmina LGD Powiat Wojewodztwo
1. Backowice Stowarzyszenie Rozwoju WSsi opatowski Swietokrzyskie
Swietokrzyskiej

2. Battow Krzemienny Krag ostrowiecki Swietokrzyskie

3. Bieliny Wokot kysej Gory kielecki Swietokrzyskie

4. Bodzechdéw Krzemienny Krag ostrowiecki Swietokrzyskie

5. Bodzentyn Wokot kysej Gory kielecki Swietokrzyskie

6. Bogoria Biate Lugi staszowski Swietokrzyskie

7. Chmielnik Biate tugi kielecki Swietokrzyskie

8. Chotcza Krzemienny Krag lipski mazowieckie
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9. Cmieléw Krzemienny Krag ostrowiecki Swietokrzyskie
10. Daleszyce Biate Lugi kielecki Swietokrzyskie
11 Fatkéw Nad Czarng i Pilica konecki Swietokrzyskie
12. Gnojno Biate Lugi buski $wietokrzyskie
13. Gérno Wokot kysej Gory kielecki Swietokrzyskie
14. Krasocin Nad Czarng i Pilicg witoszczowski  Swietokrzyskie
15. Kundéw Krzemienny Krag ostrowiecki Swietokrzyskie
16. Lipsko Krzemienny Krag lipski mazowieckie
17. kagow Stowarzyszenie Rozwoju Wsi kielecki Swietokrzyskie
Swietokrzyskiej
18. kaczna Wokét Lysej Gory kielecki Swietokrzyskie
19. kopuszno Nad Czarng i Pilicg kielecki Swietokrzyskie
20. Mastow Wokét Lysej Gory kielecki Swietokrzyskie
21. Miedziana Gora Dorzecze Bobrzy kielecki Swietokrzyskie
22. Mnidw Dorzecze Bobrzy kielecki Swietokrzyskie
23. Nowa Stupia Stowarzyszenie Rozwoju Wsi kielecki Swietokrzyskie
éwietokrzyskiej
24. Ostrowiec Sw.  Krzemienny Krag ostrowiecki Swietokrzyskie
25. Pawiéw Stowarzyszenie Rozwoju WSsi starachowicki  Swietokrzyskie
Swietokrzyskiej
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26. Piekoszow Dorzecze Bobrzy kielecki Swietokrzyskie
27. Pierzchnica Biate Lugi kielecki Swietokrzyskie
28. Radoszyce Nad Czarng i Pilicg konecki Swietokrzyskie
29. Rakéw Biate tugi kielecki Swietokrzyskie
30. Rzecznidw Krzemienny Krag lipski mazowieckie

31. Sadowie Krzemienny Krag opatowski Swietokrzyskie
32. Sienno Krzemienny Krag lipski mazowieckie

33. Stupia Nad Czarng i Pilicg konecki Swietokrzyskie
34. Solec n. Wistg  Krzemienny Krag lipski mazowieckie

35. Staszéw Biate tugi staszowski Swietokrzyskie
36. Strawczyn Dorzecze Bobrzy kielecki Swietokrzyskie
37. Suchedniéw Wokét Lysej Gory skarzyski Swietokrzyskie
38. Szydtow Biate tugi staszowski Swietokrzyskie
39. Wasnidw Stowarzyszenie Rozwoju Wsi ostrowiecki Swietokrzyskie

Swietokrzyskiej

40. Wachock Wokot kysej Gory starachowicki | $wietokrzyskie
41. Zagnansk Dorzecze Bobrzy kielecki Swietokrzyskie

Tabela nr 1, Gminy na obszarze Partnerstwa




olanet Qr

AELATIONS AWARENESS

Teren Partnerstwa zajmuje okoto 878 663 ha, z czego 409 059 ha znajduje sie na
terenie wojewodztwa Swietokrzyskiego (ok. 35% catego wojewddztwa), a 469 604 ha na
terenie wojewddztwa mazowieckiego (ok. 13% catosci). Gminy objete strategia zajmuijg
centralng, pdtnocno-zachodnig, potudniowo-wschodnig i poétnocno-wschodnig czesc
wojewodztwa $wietokrzyskiego oraz potudniowy skraj wojewddztwa mazowieckiego
graniczacy ze Swietokrzyskiem. Liczba ludnosci catego obszaru wynosi 428 834 osb, z czego
390 060 zamieszkuje teren wojewddztwa Swietokrzyskiego (30% ludnosci catego
wojewddztwa), a miejsce faktycznego zameldowania 428 834 o0sdb znajduje sie w gminach

wojewodztwa mazowieckiego (8% wojewoddztwa mazowieckiego).

Obszar w catosci znajduje sie na wyzynnym i pagorkowatym terenie Wyzyny
Matopolskiej, Centralng oraz Potnocno-wschodnig cze$¢ obejmuje Wyzyna Kielecka. To
najbardziej zréznicowany pod wzgledem krajobrazowym rejon, w skfad ktérego wchodza
GOry Swietokrzyskie (z najwyzsza kulminacjg Wyzyny Matopolskiej tysica — 612 m n.p.m.),
Ptaskowyz Suchedniowski, Garb Gielniowski, Wyzyna Sandomierska oraz Pogorze
Szydtowskie. Zachodnig cze$¢ obejmuje Niecka Wioszczowska z Pasmem Przedborsko-

Matogoskim, Wzgdrzami topusznianskimi oraz Wzgorzami Opoczynskimi.

3.2. Walory turystyczne

3.2.1. Walory naturalne

Bogactwo przyrody to w wielu przypadkach podstawowa atrakcja dla odwiedzajgcych region
turystéw, a formy i rodzaje turystyki zalezg niewspdtmiernie od waloréw naturalnych danego
obszaru. Obszar Partnerstwa to otwarta ksiega ziemi, ktérej najwiekszym bogactwem jest
roznorodno$¢ uksztattowania form powierzchni terenu, budowy czysto geologicznej oraz
warunkéw klimatycznych i hydrologicznych na stosunkowo niewielkim terenie, co czyni go
tym bardziej atrakcyjnym. Zgtebianie geologii tych terendw to podréz przez wieki od
najstarszej ery geologicznej do wspodtczesnosci. Wysoka ranga Swietokrzyskiej przyrody
w miedzynarodowym i krajowym systemie przyrodniczym zwigzana jest z wystepowaniem

waznych elementéw europejskiej sieci ekologicznej NATURA 2000 i programu ECONET.
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Potozenie geograficzne

Na podstawie klasyfikacji J. Kondrackiego analizowany obszar Partnerstwa znajduje sie
w megaregionie Pozaalpejskiej Europy Srodkowej, prowincji Wyzyny Polskie i podprowincji

Wyzyna Matopolska.

W obrebie Wyzyny Kieleckiej rozciggajacej sie miedzy Wistg a Pilicg (od okolic Opoczna na
potnocnym zachodzie do rejonu Sandomierza na potudniowym wschodzie) mezoregiony Gory
Swietokrzyskie i Pogdrze Szydtowieckiej, w ktdrych lezg gminy wchodzace w skiad LGD Biate
tugi. Z kolei LGD Dorzecze Bobrzy lezy w obrebie trzech jednostek fizyczno-geograficznych
tj. Ptaskowyzu Suchedniowskiego, Goér Swietokrzyskich i Pasma Przedborsko-Matogoskiego.
Szczegdlnie waznym czynnikiem majgcym wptyw na atrakcyjno$¢ terenu sy pasma GOr
Swietokrzyskich: Pasmo Oblegorskie (320-415 m. n.p.m.), Pasmo Checinskie (250-350 m
n.p. m.) i Wzgoérza Tumlinskie (300-415 m n.p.m.). Kontrastowo zwracajg uwage szerokie
i pfaskie doliny rzeczne z gtdwnymi ciekami wodnymi tj. Bobrzg i £ososing wraz z doptywami.
Potnocna czeS¢ obszaru LGD ,Krzemienny Krag” stanowi makroregion Wzniesien Potudniowo
—Mazowieckich, ktorego cze$¢ pdtnocna wchodzi w sktad Rowniny Radomskiej. Potudniowa
czeS¢ obszaru lezy na pograniczu Wyzyny Kielecko-Sandomierskiej i makroregionu Gor
Swietokrzyskich, przechodzacemu ku pdtnocnemu wschodowi w makroregion Wyzyny
Sandomierskiej. Cze$¢ zachodnia wchodzi w skfad Podgorza Itzeckiego i stanowi wysoczyzne
lessowg o prawie ptaskim obszarze podatnym procesom erozji. Cze$¢ wschodnia obszaru
LGD zajmuje rozlegta dolina Wisty, zaliczana do jednostki fizjograficznej Matopolskiego
Przetomu Wisty. Na obszarze gminy Sadowie znajduje sie cze$¢ Pasma Jeleniowskiego. Teren
gmin wchodzacych w sktad LGD ,Nad Czarng i Pilicg” wchodzi w sktad Wyzyny Przedborskiej
z Pasmem Przedborsko-Matogoskim  GOr  Swietokrzyskich oraz czeéci  Wzgorz
topusznianiskich, jak i Opoczyfskich. Obszar LGD ,Stowarzyszenie Wsi Swietokrzyskiej”
obejmuje swym zasiegiem wschodnig czeS¢ Pasma tysogdr, oraz zachodnig Pasma
Jeleniowskiego, pdétnocno - wschodnig Pasma Ortowinskiego, potudniowo-wschodnig Pasma
Wygietzowskiego i Pasma Bostowskiego. Ich najwyzsze wzniesienia tj. tysiec (595 m n.p.m.),
Szczytnik (554 m n.p.m.), Gora Jeleniowska (533 m n.p.m.), Kiet (452 m.n.p.m.) decyduijg
0 gorzystym charakterze terenu. Obszar LGD ,Wokdt tysej Gory” charakteryzuje sie

gdrzystym terenem ze wzgledu na Gory Swietokrzyskie z najwyzszym szczytem, czyli tysica
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(612 m n.p.m.) oraz nizszym terenem zwigzanym z obszarem Plaskowyzu

Suchedniowskiego.

Uksztaltowanie powierzchni i struktura geologiczna

Obszar wojewddztwa $wietokrzyskiego jest urazany przez geologdw za otwartg ksiege ziemi,
gdzie na niewielkiej powierzchni obecne sg skaty i skamieniatosci wszystkich okreséw dziejéw
ziemi. Obszar Partnerstwa znajduje sie na terenie najatrakcyjniejszym pod wzgledem

geologicznym.

Najwiecej uwagi nalezy po$wieci¢ Gorom Swietokrzyskim, bedacym jednym z najciekawszych
regiondw Polski. Nie tworzg jednolitego fafcucha gorskiego, lecz skfadajg sie z ciggnacych
sie réwnolegle grzbietow. Najwyzsze znajdujg sie z centralnej czesci trzonu paleozoicznego,
zbudowanego z najstarszych, a zarazem najodporniejszych na wietrzenie skat. Najwazniejsze

to Pasmo Gtdéwne dzielgce sie na trzy odcinki:
- zachodni z Pasmem Mastowskim,
- Srodkowy z Pasmem Lysogorskim,

- wschodni z Pasmem Jeleniowskim.
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Rys. 1, Zrodto: Jerzy Z. Pajak, Historia podziatéw administracyjnych — Mata Ojczyzna Swietokrzyskie.
Dziedzictwo kulturowe. (Praca zbiorowa pod red. Grazyny Okly), Kielce, 2002, s. 17.

Najwyzsze wzniesienia Gor Swietokrzyskich to tysogory. Réwnolegle do Pasma Giéwnego
biegnie szereg pasm, jak np. skfadajgce sie z licznych pasm Gory Cisowskie na potudniu.
Najbardziej na potnoc rozcigga sie Pasmo Sierakowickie, chociaz skaty paleozoiczne
pojawiajg sie jeszcze wsérdd trasowych Gor Tumlinskich i Oblegorskich. Ku wschodowi Gory
Swietokrzyskie obnizajg sie. Poszczegdlne paleozoiczne pasma wznoszg sie ponad Wyzyne
Sandomierskg. Sg to Pasma Maftacentowskie, Wygietzowskie i Goéra Chetmowa. Od
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potudniowego zachodu ostatnie wychodnie skat paleozoicznych zaznaczajg sie w formie

niewielkich wzniesien Zbrzanskich i Pierzchnickich.

Najciekawszy geologicznie obszar obejmuje tzw. Trzon Paleozoiczny Gor Swietokrzyskich,
gdzie mozna zobaczy¢ okazy pochodzace z kambru, ordowiku i syluru oraz dewonu
i karbonu, czyli najstarszych okreséw w dziejach ziemi. Kambr reprezentujg gtownie
piaskowce kwarcytowe osiggajgce bardzo duze migzszosci, czasem przekraczajgce 2000 m.
Miekkie i mato odporne na wietrzenie tupki i szarogtazy syluru budujg doline Wilkowska.
Dewon w Gorach Swietokrzyskich jest doé¢ zréznicowany. Najpetniejszy i najwiekszej
migzszosci profil wystepuje w rejonie tysogdrskim, natomiast liczne luki stratygraficzne
wida¢ w potudniowej czesci gér. Z dolnodewonskich piaskowcow zbudowane jest np. Pasmo
Klonowskie i Wat Matacentowski. Mniej odporne na erozje sg najmtodsze osady dewonu,
budujgce obnizenia morfologiczne biegnace od Kielc do tagowa. Podobnie miekkie,
tupokowopiaszczyste osady karbonu wypetniajg dolina, a czasem, jesli wsrdd tupkdw
wystepujg wapienie, tworzg niewielkie wzgdrza. Pomiedzy karbonem dolnym a gérnym
wystgpity wielkie ruchy goérotworcze. Wtedy to powstaty liczne elementy tektoniki, ktére do
dzié obserwujemy w budowie GOr Swietokrzyskich. Najwezszy z nich to dyslokacja
tysogorska o przebiegu NW-SE, dzielgca trzon paleozoiczny na dwie jednostki tektoniczne:
potnocng tysogorskg i potudniowg kieleckg. Obszar wystepowania skamieniatosci tych
okreséw znajduje sie na terenie dziatanie LGD Stowarzyszenie Rozwoju Wsi Swietokrzyskiej
tj. Gmina Nowa Stupia, Backowice, tagdw oraz czesci Gminy Wasniéw oraz na sporym
obszarze LGD Wokét kysej Gory z gminami: Mastéw, Gorno, Bieliny, Bodzentyn, a takze
fragmentem obszaru LGD Dorzecze Bobrzy z gming Miedziana Gora, jaki i Biate kugi z czescig

gminy Pierzchnica i Bogoria.

Na sfatdowanych i zerodowanych starszych utworach trzonu paleozoicznego lezg osady
drugiej jednostki, czyli obrzezenia permsko - mezozoicznego Gor Swietokrzyskich. Osady
permu to zlepience (tzw. zygmuntowskie, od kolumny Zygmunta III Wazy w Warszawie) oraz
wapienie, margle i ftupki zaznaczajgce sie w rzezbie terenu wzniesieniami np.
w Bolechowicach i Kajetanowie. Mtodsze utwory pochodzg z ery mezozoicznej. Osady triasu
dolnego(piaskowce) obserwuje sie w pdtnocnej czeSci Gor Swietokrzyskich w okolicach
Tumlina i Suchedniowa. Wisniowe piaskowce triasowe sg od dawna przedmiotem

eksploatacji i wykorzystuje sie je jako boczny materiat budowlany. Stopniowo osady
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piaszczyste posiadajg coraz wiekszg ilos¢ wkiladek weglanowych az do wytgcznie wapieni
z liczng faung matzy, $limakéw i ramienionogdéw, zwanym wapieniem muszlowym. Z tych
osadow zbudowane sg niewielkie wzgdrza w pdtnocnym i potudniowym obrzezeniu Gor
Swietokrzyskich. Bardzo zréznicowane litologicznie osady goérnego triasu (ity, piaskowce,
zZlepience z rudami zelaza i weglem brunatnym), jako miekkie, mato odporne na wietrzenie
osady wypetniajg morfologiczne obnizenia miedzy bardziej odpornymi na erozje osadami
triasu i jury. W jurze Srodkowej nastgpit wielki zalew morza (piaskowce, mutowce, margle
i wapienie z amonitami) mozna obserwowac¢ np. na pdtnocy w dolinie Kamiennej i na
potudniu w Woli Morawickiej. Jure gdrnag charakteryzujg duzej migzszosci utwory weglanowe
— wapienie z amonitami i liczg faune $limakow, matzy i ramienionogéw. Z osaddw jurajskich
zbudowane sg wzgérza w potudniowym obrzezeniu Gor Swietokrzyskich np. w Paémie
Przedborskim. Na pograniczu jury i kredy nastgpity ruchy tektoniczne, w konsekwencji
ktdrych morze wycofato sie i caty obszar Gor Swietokrzyskich byt ladem. Potezny zalew
morza, najwiekszy w dziejach ziemi nastgpit w kredzie srodkowej. Utworzyty sie wtedy osady

piaszczyste, margliste, wapienne z bardzo liczng faung amonitéw, belemnitow i matzy.

Skamieniatosciami z okresu permu, triasu i jury z tzw. Obrzezenia paleozoiczno -
mezozoicznego Gor Swietokrzyskich moga poszczycié sie gminy wchodzace w sktad LGD
,Krzemienny Krag” tj. Ostrowiec Swietokrzyski, Kunéw, Bodzechéw, Cmieldw, Sadowie; czesé
gmin LGD Wokot kysej Gory: gmina Suchednidw, Wachock i taczna, niewielka czes¢ LGD
,Stowarzyszenie na rzecz Rozwoju Wsi Swietokrzyskiej”, czyli gmina Pawiéw i czes¢ gminy
Wasniow oraz obszar LGD Dorzecze Bobrzy: gmina Mnidw, Piekoszéw, Strawczyn, Zagnansk,
Miedziana Gora, jaki i LGD ,Nad Czarng i Pilic” z gminami Radoszyce, Fatkdw, Stupia,

topuszno oraz czescig gminy Krasocin.

Miedzy kreda i najmtodszg epoka, kenozoikiem i okresem trzeciorzed, nastgpity ponownie
silne ruchy tektoniczne, ktdre spowodowaty ustgpienie morza kredowego, a caty wynurzony
obszar poddany zostat intensywnym fatdowaniom. Zaburzeniom ulegty utwory paleozoiczne
i mezozoiczne. Kolejny okres ladowy obejmowat starszy trzeciorzed. Byt to czas bardzo
intensywnej erozji. Zniszczone zostaty nie tylko osady mezozoiczne, ale i paleozoiczne.
W miocenie nastgpita kolejna transgresja morska. Morze wkroczyto zatokami w potudniowg
i potudniowo-wschodnig cze$¢ wojewddztwa, tworzac postrzepiong linie brzegowg. Tworzyty

sie wowczas osady Zapadliska Przedkarpackiego: zlepience, piaskowce, piaski, ity, margle
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z bogatg faung matzy i $limakéw (doskonale zachowang Korytnicy). W innych rejonach
morza miocenskiego powstaty wielkie ztoza gipsu, a gdy gipsy ulegty przemianom, powstaty
ztoza siarki rodzimej( rejon Szydtowa i Staszowa). W koricu miocenu juz ostatni raz Gory
Swietokrzyskie ulegty ruchom gérotwdrczym, ale nie tak intensywnym i zostaty wypietrzone.
Skamieniatosci z okresu kredy obejmujg czes¢ LGD ,Krzemienny Krag” tj. Chotcza, Battow,
Lipsko, Sienni, Rzecznidéw i Solec na d Wistg oraz cze$¢ gminy Krasocin w LGD ,Nad Czarng
i Pilicg”. Z okresu trzeciorzedu pochodzg skamieniatosci w gminach Biate tugi tj. Szydtow,

Gnojno, Rakow, Chmielnik i Staszow.

W czwartorzedzie klimat zaczat sie oziebiaé, az obszar Gor zostat pokryty ladolodem,
z ktérego wystawaty tylko nieliczne wzniesienia, ulegajace silnej erozji. Topniejacy
w pOzniejszej, miedzylodowcowej epoce lodowiec cofat sie pozostawiajgc réznorodne osady
jak np. gliny morenowe, piaski i zwiry lodowcowe i wodnolodowcowe, gtazy narzutowe
(granity i gnejsy skat podtnocnych). Zlodowacenie Srodkowopolskie nie objeto terenu Gor
Swietokrzyskich, ale klimat strefy przylodowcowej sprzyjat powstawaniu gotoborzy, ktére do
dzi$ fascynujg obserwatoréow. W nastepnym okresie miedzylodowcowym dominowata erozja

rzek, wymywajgcych doliny i wawozy.

Sie¢ hydrograficzna
Rzeki

W sieci rzecznej obszaru Partnerstwa dominujg: Wista na pdtnocnym wschodzie, Kamienna
od pdtnocy, Czarna Konecka od pdtnocnego zachodu. W zachodniej czeSci Bobrza, a na

potudniowym wschodzie cze$¢ Nidy i Czarna Staszowska z tagowica.

Gorne odcinki rzek i wiekszos¢ doptywoéw ma charakter rzek gdrskich i podgorskich, ktére
charakteryzujg sie gwattownymi i krétkotrwatymi wezbraniami. Wista jest naturalng granicg
tego obszaru na wschodzie, Wyzyna Kielecka w pdtnocnej czesci wojewddztwa jest obszarem

zrodliskowym rzek o istotnym znaczeniu dla Regionu.

Swietokrzyski Park Narodowy potozony jest pod wzgledem hydrograficznym w dorzeczu

Wisty, w goérnych czesciach zlewni (II rzedu) Nidy i Kamiennej. Dziat wodny pomiedzy tymi
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dorzeczami biegnie poczatkowo pasmem Klonowskim. Nastepnie w okolicach obszaru
ochrony Scistej Mokry Bor rozgranicza doline Wilkowska i Debnianskg oraz warunkuje jego
niezwykle cenne siedliska. Po czym dziat wkracza na szczyt pasma tysogorskiego. Pétnocny
obszar Jeleniowskiego Parku Krajobrazowego znajduje sie w zlewni Kamiennej, wschodnia
czes¢ lezy w zlewni Opatdwki, wschodni odcinek w zlewni Koprzywianki, a potudniowo
zachodnia cze$¢ w zlewni Czarnej Staszowskiej. Tereny Sierakowickiego Parku
Krajobrazowego w catosci lezg w zlewni Kamiennej. Rzeka ta odwadnia te tereny poprzez
zlewnie czastkowe Kamionki, Zarndwki, Lubianki i Swisliny oraz kilka bezimiennych stokdw.
Obszar Suchedniowsko-Oblegorskiego Parku Krajobrazowego lezy z zlewniach trzech rzek
bedacych lewobrzeznymi doptywami Wisty tj. Nidy (poprzez tosna, Bobrze i ich doptywy),
Kamiennej oraz z Pilicy z Krasng. Caty obszar Checinsko-Kieleckiego parku krajobrazowego

lezy w dorzeczu Nidy, lewego doptywu Wisty-majacej ujscie w Nowym Korczynie.

Kapieliska

Zorganizowane Czesciowo Niezorganizowane

zorganizowane

Borkéw Andrzejowka (zalew rz.
Mitawki)

Chancza (zalew na Czarnej | Bobrza (zalew na rz

Staszowskiej) Bobrzy)

Golejow - jezioro golejowskie | Borowa Gora

,Gutwin” k. Ostrowca Sw. Cedzyna (zalew na

Lubrzance)

Suchedniow  (zalew  rz. | Ciekoty

Kamionki)

Umer Wilkow

Zyciny

Tabela nr 2, Kgpieliska na terenie Partnerstwa
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Pojezierze Swietokrzyskie

Na obszarze Partnerstwa znajdujg sie bardzo wazne dla rozwoju tego regionu jeziora
eoliczne. Powstaty pod koniec ostatniego zlodowacenia i majg ponad 10 000 lat. Na
przedpolu ladolodu okrywajacego potnocng cze$¢ Polski istniata mrozna pustynia
peryglacjalna. W takich warunkach procesy eoliczne doprowadzity do powstania licznych
wydm budowanych przez wiatr z osadéw piaszczystych wywiewanych w ich sasiedztwie.
Obnizenia powstate po wywianiu to misy deflacyjne, ktére po ociepleniu i zwilgotnieniu
klimatu (w holocenie) zostaty wypetnione wodg. Wtedy doszto do powstania jezior eolicznych
- zaporowych. Nagromadzenia jezior eolicznych wystepujg m.in. w gminach: topuszno,
Mnidw i Piekoszéw. Ze wzgledu na geneze i rozwdj jeziora i ich bezposrednie sgsiedztwo
tworzg  ekosystemy jeziorno-torfowiskowo-wydmowe o0 niespotykanych  walorach
przyrodniczych. Wystepujg tu stanowiska rzadkich roslin chronionych (np. rosiczka), a takze
stwierdzono w wielu przypadkach $lady gniazdowania i zerowania tabedzi, dzikich gesi
i kaczek, bocianéw, zurawi, ptakdw drapieznych. Natrafiano wielokrotnie na $lady ssakdéw
kopytnych oraz bobréw. Biorgc pod uwage te wyjgtkowe walory Srodowiska, jeziora lub ich

kompleksy wraz z otoczeniem powinny by¢ objete ochrong rezerwatowa.

Kompleksy lesne - lesistos¢

Lasy to jeden z elementéw dominujgcych w planowaniu produktu turystycznego na terenie
Partnerstwa. Spetniajg one funkcje krajobrazowe i klimatotwdrcze, spoteczne i kulturowe.
Decydujac sie na wypoczynek, potencjalny turysta wybiera miejsca nie skazone, naturalne,
wyposazone jednak w odpowiednig infrastrukture do utatwiania poznawania waloréw
naturalnych: Sciezki, wiaty, oznaczenia. Najkorzystniejsze warunki do rozwoju intensywnych
form rekreacji i wypoczynku w $rodowisku leSnym wystepujg na obszarach o przewadze
siedlisk borowych, zwifaszcza boru mieszanego $wiezego i boru $wiezego. Siedliska te
charakteryzujg sie przede wszystkim przewagg drzew iglastych, umiarkowanie lub stabo
rozwinietym podszytem i runem, dobrg zdolnoscig regeneracji oraz do$¢ wysokg odpornoscig

na obcigzenie turystyczne. Lasy te posiadajg bardzo wysoki i nie w petni wykorzystany
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potencjat turystyczny, ktoéry powinien by¢ spozytkowany do aktywizacji istniejacych

i przewidywanych oSrodkéw turystycznych, a takze réznych form agro i ekoturystyki.

Lesistosc

Ogotem w ha Lesisto$¢ gminy w %

LGD Nad Czarng i Pilica

Krasocin 8552,2 43,6
Radoszyce 5736,3 38,3
topuszno 7423,2 41,0
Stupia 3746,0 34,7
Fatkow 6243,4 46,4

LGD Krzemienny Krag

Baltow 4439,0 41,3
Bodzechow 3256,9 3256,9
Chotcza 1475,0 16,20
Cmieléw 3716,1 31,0
Kunow 5070,4 43,6
Lipsko 2 097,6 15,40
Sadowie 715,4 8,7
Sienno 2712,5 18,40

Solec nad Wisla 2 599,0 19,80
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Rzeczniow 1537,0 14,60
Ostrowiec Sw. 495,6 10,7
LGD Wokot Lysej Gory
Bodzentyn 7359,2 45,1
Gorno 970,3 11,4
Bieliny 2684,0 30,1
taczna 3504,1 55,4
Mastéw 3223,7 36,9
Suchedniow 4761,3 61,5
Wachock 5257,4 62,5

LGD Dorzecze Bobrzy

Miedziana Gora 3027,1 41,5
Mniow 2512,4 26,1
Piekoszow 1582,3 15,4
Strawczyn 1773,3 20,5
Zagnansk 7433,2 58,0

LGD Stowarzyszenie Rozwoju Wsi éwiqtokrzyskiej

Backowice 2133,5 21,7
Nowa Stupia 2430,2 27,9
Pawiow 2369,9 16,8

Lagow 3208,7 27,8
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Wasniow 1668,0 14,7
LGD Biate tugi

Gnojno 1754,7 18,1
Daleszyce 12927,5 56,8
Szydiow 1674,9 15,2
Staszow 8297,5 35,4
Bogoria 3102,0 24,8
Chmielnik 2772,2 19,2
Rakow 8503,2 43,8
Pierzchnica 2401,9 22,6
Ogotem: 157148,1 -

Ogoétem w km2 1 571,481 -

Tabela nr 3, Lesistos¢ na terenie Partnerstwa;zrodto: Urzqd Statystyczny w Kielcach. Wazniejsze dane
o Lesnictwie za 2008 r.
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3.2.2 Formy ochrony przyrody na terenie Partnerstwa

Gmina Parki Rezerwaty Parki Obszary Pomniki

Narodowe przyrody/h krajobrazow chronionego @ przyrody/szt.

krajobrazu/h

LGD Nad Czarng i Pilica
Krasocin 202,7 2947,0 7 794,2 4
Radoszyce - - 14 671,0 -
topuszno 99,5 867,1 15 379,7 4
Stupia - 1 693,0 7 232,0 10
Fatkow 1614,7 2

LGD Krzemienny Krag
Bailtow 28,6 - 10 492,0 6
Bodzecho. 399,6 - 12 182,0 2
w
Chotcza - - 2 207,0 4
Cmielow 15,8 = = 1
Kunow - - 11 364,0 11
Lipsko - - - 7
Sadowie - 294,0 1 646,0 11
Sienno - - - 6
Solec nad 0,9 13 035,0 3
Wista
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Rzeczniow - - - - -
Ostrowiec - - - - 3
Sw.
LGD Wokot Lysej Gory
Bodzentyn 4 251,9 274,1 3938,0 7 929,0 10
Gorno 7,2 - - 8321,8 3
Bieliny 882,1 14,4 1101,0 7 535,2 2
taczna 527,1 - 2 418,0 2523,0 -
Mastow 104,7 - - 8 467,0 4
Suchednio - - 3953,0 3542,9 11
w
Wachock - - 4 504,0 3671,0 8
LGD Dorzecze Bobrzy
Miedziana - 29,5 920,0 6 164,0 2
Gora
Mniow - 59,9 681,0 8 846,0 4
Piekoszow - 40,5 2312,0 5863,0 6
Strawczyn - 115,2 1628,0 5781,0 2
Zagnansk - 273,8 5375,0 7 062,0 12
LGD Stowarzyszenie Rozwoju Wsi Swietokrzyskiej
Backowice - - 998,0 5 046,0 7
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Nowa 1853,4 17,4 780,0 6 234,0 1
Stupia
Pawiow - - 2 376,0 9 625,0 9
tagow - - 2 501,0 6 907,0 7
Wasniow - 27,8 2013,0 9116,0 4
LGD Biate tugi
Gnojno - - - - -
Daleszyce - 457,2 11 063,0 11 026,0 18
Szydiow - - - 10 753,0 3
Staszow - - - 7 250,0 36
Bogoria - - - 8947,0 11
Chmielnik - - 1051,0 11 941,0 5
Rakow - - 6 073,0 12 289,0 12
Pierzchnic - - 178,0 9526,0 3
a
Ogotem w 7626,4 2056,9 59664,1 281983,5 246
ha
Ogotem w 76,264 20,569 596,641 2819,835 -
km2

Tabela nr 4, Formy ochrony przyrody na terenie Partnerstwa, Opracowanie wtasne na podstawie
badan Urzedu Statystycznego w Kielcach za 2009 r.
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SWIETOKRZYSKI PARK NARODOWY
W skiad Parku wchodza:

e Pasmo kysogdrskie z najwyzszymi wzniesieniami w Gorach Swietokrzyskich — Lysicg

(612 m n.p.m.) i Lysg Goérg (595 m n.p.m.)

o cze$¢ Pasma Klonowskiego z gérami: Psarskg (415 m n.p.m.), Miejskg (426 m n.p.m.)

i Bukowa (484 m n.p.m.)

e cze$¢ Pasma Pokrzywianskiego z Chetmowg Gorg (351 m n.p.m.), oraz czes¢ Doliny
Wilkowskiej i Debnianskiej.

Teren Parku podzielony jest pod wzgledem administracyjnym na 8 obwoddw ochronnych
(leénictw): Chetmowa Gora, Dabrowa, Debno, Jastrzebi Dot Klondw, Podgdrze, Swieta

Katarzyna, Swiety Krzyz.

e Powierzchnia Parku: 7626,45 ha
e Powierzchnia otuliny: 20 786,07 ha
e Diugosc granicy : 168 km
¢ 95% powierzchni parku zajmujg lasy

e 23% powierzchni stanowi strefa ochrony Scistej w ktorej dziatalnos$¢ cztowieka jest

prawnie zabroniona

W ekosystemach Parku zyje miedzy innymi:
e ponad 859 gatunkdw roslin, w tym 35 gatunkow drzew
e glondéw 272 gatunki
o grzybéw wielkoowocnikowoych ok. 450 gatunkéw

o porosty ok. 340 gatunkéw
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Sposrod zwierzat:

150 gatunkéw ptakow, w tym 118 gatunkéw zaktada gniazda w Parku
e 45 gatunkéw ssakow

e 14 gatunkdéw ptazéw

e 6 gatunkoéw gadéw

o S$limakow ladowych - 66 gatunkow

o 187 gatunkéw pajgkow

e ponad 1500 gatunkéw owaddw, a wsrdd nich:

o motyli - 611 gatunkdw,

o czerwcow - 87 gatunkow,

o muchdéwek - 177 gatunkéw.

Swietokrzyski Park Narodowy i jego otulina naleza pod wzgledem budowy i réznorodnosci
geologicznej do jednych z bardziej interesujgcych miejsc w catej Europie. To tutaj mozemy
obserwowa¢ odmienno$¢ skat geologicznych na wzglednie matej powierzchni i przy

mniejszym zréznicowaniu morfologicznym niz w innych polskich gdrach.

Charakterystycznymi obszarami ba terenie parku sg tzw. obszary ochrony Scistej, obejmujace
tereny o wysokim stopniu naturalnosci ze spontanicznym przebiegiem proceséw
przyrodniczych, catkowicie bez ludzkiej ingerencji. Na terenie Swietokrzyskiego Parku
Narodowego znajduje sie 5 obszaréw ochrony Scistej, obejmujgcych tacznie 1731,30 ha,

a wiec okoto 23 % ogdlnego obszaru Parku.
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Obszary ochrony Scistej na obszarze éwietokrzyskiego Parku Narodowego:

Chetmowa Gora

Niewielkie wyspowe wzniesienie (351m n. p. m). Jest to izolowany kompleks lesny
umiejscowiony na pétnocnym wschodzie od gtdwnego pasma tysogdér, w Pasmie
Pokrzywianskim przy ujsciu rzeki Stupianki do Pokrzywianki. Wsrdd roslinnosci dominuje tu
buczyna karpacka, grad jodtowy w zachodniej czeSci uroczyska ze znacznym udziatem
modrzewia, grad wysoki w dwdch wariantach: typowym i z modrzewiem polskim na
potudniowych i potudniowo-wschodnich zboczach. W potudniowo-wschodniej czesci znajdujg
sie fragmenty Srodkowopolskiego boru mieszanego w wariancie z modrzewiem polskim.
Rosnie tu wiele drzew pomnikowych. Najwiecej zanotowano tu pomnikowych modrzewi —
171, pOzniej buka 93, nastepnie po 4 drzewa — sosny i czere$ni ptasiej, 2 czeremchy
zwyczajne oraz 1 lipe. Chetmowa Gdra pozwala na poznanie i obserwacje wielu rzadkich
gatunkdw roslin i zwierzat. Do osobliwosci tego terenu nalezg takze mrowiska - stwierdzono

tutaj okoto 500 kopcow mréwki rudnicy, co na tak niewielkim terenie jest rzeczg niezwykia..

tysica

Obecna powierzchnia tego obszaru to 1187,84 ha i ciagnie sie od Sw. Katarzyny w kierunku
Sw. Krzyza, az po silne obnizenie grzbietu do przeteczy nazywanej Przetecza Huckg obok
Huty Szklanej. Stanowi prawie caty masyw — Lysicy (612 m npm) oraz grzbiet od strony
potnocnej i potudniowej niemal do potowy stoku. Juz ponad 80 lat w ten obszar pierwotnej
puszczy nie ingeruje cztowiek. Jest to jeden z najstarszych po Puszczy Biatowieskiej fragment
lasu, w ktorym procesy przyrodnicze przebiegajg w sposéb spontaniczny. Drzewostan sktada
sie z jodty i buka, z jaworem, klonem zwyczajnym i lipg szerokolistng. Najwazniejszym
i najpetniejszym walorem zgrupowan roslin i zwierzat jest ich naturalno$¢, mimo iz iloSciowo
nie wystepuje ich zbyt wiele. Do podstawowych zespotdw lesnych nalezg wyzynny jodtowy
bor mieszany oraz buczyna karpacka. Mozemy obserwowac lasy takie, jak je uksztattowata
przyroda.. Spotykamy tam fragmenty starodrzewi, olbrzymie drzewa powalone przez wiatr,
wykroty, wywaty i ztomy, lezace i stojgce martwe pnie drzew, a na dnie lezg martwe pnie



olanet Qr

AELATIONS AWARENESS

w réznym stadium rozktadu, wsrod ktdrych wyrasta mtode pokolenie drzew, mchy i rosliny
runa: bordwka czernica, konwalijka dwulistna, wietlica samicza, narecznica samcza
i krétkoostna, paprotka zwyczajna i inne. Waznym elementem sg mniejsze i wieksze
gotoborza zaroste a takze czeSciowo zarastajgce paprociami i pojedynczymi drzewami. Warto
wspomnie¢ o wychodniach skat kwarcytowych, zwanymi: Skatka Agata, Ksieza Skata, Widna

Skata oraz gotoborze na szczycie Lysicy.

Swiety Krzyz

Obecna powierzchnia obszaru ochrony Scistej ,Swiety Krzyz” wynosi 465,26 ha i obejmuje
potudniowe i pdtnocne stoki grzbietu tysej Gory (595 m n.p.m.). Ochronie podlegajg
naturalne lasy jodtowe i jodtowo-bukowe, podlegajgce naturalnym procesom przyrodniczym.
Posréd mtodego pokolenia rosng potezne, stare jodly tzw ,jodly mamucie”. Martwe pnie sg
miejscami bytowania wielu rzadkich gatunkdéw roslin, zwierzat i grzybdw, ktdére mogg przezy¢
tylko w tych naturalnych miejscach. Sa to tzw. relikty puszczanskie lub gatunki puszczanskie.
Osobliwoscig przyrody nieozywionej na tym obszarze sg gotoborza, ktére wystepujg
w partiach przyszczytowych tysej Gory. Catkowita powierzchnia gotoborza wynosi 3,84 ha.
Granica dolna rozpoczyna sie na wysokosci okoto 500 m, a gérna konczy na wysoko$¢ 585 m
n.p.m. Gofoborze tworzg ostrokrawedziste piaskowce kwarcytowe o rdéznej wielkoSci.
W centralnej czeSci rumowiska zyjg porosty, a na obrzezach wyksztatcit sie zesp6t jarzebiny
Swietokrzyskiej: jarzab pospolity, paprotka zwyczajna, boréwka czarna, widtozab miottowy,

rokietnik pospolity, narecznica szerokolistna oraz malina wiasciwa i szczawik zajeczy.

Czarny Las

Obszar ochrony Scistej o powierzchni 26,45 ha. Potozony w zachodniej czesci Doliny
Debnianskiej stanowigcej przedtuzenie Doliny Wilkowskiej. W zwigzku z niewielkim udziatem
cennym zbiorowisk w szacie roslinnej Parku, jest z naukowego punktu widzenia

zbiorowiskiem bardzo wartosciowym. Obejmuje wzniesienie potozone w widtach rzeki Czarna
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Woda oraz strumieni Zioty Stok i oraz fragment doliny Czarnej Wody. Najbardziej
rozpowszechnionym zbiorowiskiem leSnym na tym obszarze jest grad subkontynetalny Tilio-
Carpinetum. Dominuje tu jodta, buk i jawor. W warstwie krzewiastej, a zwtaszcza w sktadzie

runa zielonego spotykamy bez koralowy, czosnek niedzwiedzi, zywiec gruczotkowaty).

Mokry Bor

»Mokry Bor” obejmuje powierzchnie 38,44 ha i jest potozony u potnocnych podndzy Gory
Psarskiej, w obszarze zrddliska rzeki Czarna Woda. Ochrong objeto tutaj wilgotny boér
trzcinnikowy. Jest jedynym miejscem w Parku z zespotem leSnym boru bagiennego.

Wystepuije tu sosna, brzoza brodawkowata i omszona, $wierk, dgb bezszyputkowy i jodta.

Parki Krajobrazowe

CISOWSKO — ORLOWINSKI PARK KRAJOBRAZOWY

Obejmuje wschodni fragment Gor Swietokrzyskich. Ograniczony jest od pétnocnego zachodu
i od pdtnocy doling rzeki Belnianki, od wschodu doling tagowicy, od potudnia doling Czarnej
Staszowskiej i od potudniowego zachodu doling Pierzchnianki. Teren Parku przecinajg

pasma: Ortowinskie, Cisowskie i Ocieseckie oraz Wzgdrza Bardzianskie.

Data utworzenia parku: 10 czerwca 1988 roku
Powierzchnia parku: 20.707 ha

Powierzchnia otuliny: 23.748 ha
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Potozenie administracyjne:

. wojewddztwo Swietokrzyskie

J powiaty: kielecki

. miasta i gminy: Bieliny, Daleszyce, Gérno, tagdw, Pierzchnica, Rakow
Rezerwaty:

. "Biate tugi"

. ,Cisow"

. "Stopiec"

. "Zamczysko"

W lasach wystepuje 13 typow siedliskowych lasu od boru suchego do olsu, bogactwo
zespotdw roslinnych, zarédwno roslinnosci lesnej, jak i torfowiskowej. Pod wzgledem
zroznicowania roslinnosci oraz bogactwa flory teren ten nalezy do najciekawszych w Krainie

Swietokrzyskiej i przewyzsza w tym zakresie nawet Swietokrzyski Park Narodowy.

Wystepujg tu 54 gatunki roslin objetych ochrong prawng, w tym 44 gatunki podlegajace
ochronie $cistej np. wierzba boréwkolistna, petnik europejski, rosiczki i liczne storczyki. Fauna
obejmuje jelenie, sarny, dziki, borsuki, tosie i bobry. Na terenie tym potozone s3 liczne
naturalne wychodnie i sztuczne odstoniecia osadowych skat kambryjskich, ordowickich,
sylurskich i dewonskich, zawierajgcych unikatowe skamieniatosci oraz odstoniecia
intruzywnych skat wulkanicznych (diabazy, lamprofiry). Duzg wartoscig Parku s3 obiekty
zabytkowe $wiadczace o bogactwie kulturowym regionu: liczne obiekty sztuki sakralnej
i Swieckiej, zabytkowe ukfady urbanistyczne tagowa, Rakowa, Daleszyc i Debna; dziatalnosci
braci polskich Arian, ktorzy w XVIIw. utworzyli centrum swej religijnej i kulturalnej
dziatalnosci w Rakowie, Na catym obszarze przetrwaty $lady gornictwa rud metali i ich
obrobki.
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JELENIOWSKI PARK KRAJOBRAZOWY

Potozony jest w obrebie Wyzyny Kieleckiej, we wschodniej czeéci Gor Swietokrzyskich.
Obejmuje Pasmo Jeleniowskie z najwyzszymi wzniesieniami: Gorg Jeleniowska
(535 m n.p.m.), Szczytniakiem (554 m n.p.m.) oraz Gorg Witostawskg, Wesotdwka
i Truskolaskg. Na potudniu wkracza w obszar Doliny Kielecko-tagowskiej, na poétnocy
obejmuje Doline Stupiansky, fragmenty Pasma Pokrzywianskiego oraz przetomowych dolin

rzek Dobruchny i Pokrzywianki.
Data utworzenia parku: 10 czerwca 1988 rok
Powierzchnia parku: 4.295 ha

Powierzchnia otuliny: 10.591 ha

Potozenie administracyjne:

. wojewddztwo Swietokrzyskie

. powiaty: kielecki, ostrowiecki, opatowski

. miasta i gminy: Backowice, tagdw, Nowa Stupia, Sadowie, Wasniow
Rezerwaty:

. »Szczytniak”

. ~Mate Gotoborze”

. ~Wawoz w Skatach”

Krajobraz tego obszaru ksztattuje Pasmo Jeleniowskie, porosniete lasami ze zbiorowiskami

jodtowo-bukowymi. Lasy zajmujg 66% powierzchni Parku i 3% powierzchni otuliny.

We wsi Grzegorzewice i Skata wystepuje flora porastajgca zbocza wawozdéw z wychodniami
skat dewonskich z naturalnymi murawami i zaro$lami kserotermicznymi z szeregiem roslin

kserotermicznych tj. rojnik pospolity, aster gawedka, dzwonek syberyjski, kocanka piaskowa
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i wiele innych. Podobne zespoty roslinnosci kserotermicznej wystepujga na obszarach
krasowych w okolicach tagowa i Piotrowa. Do osobliwosci przyrody nieozywionej nalezg
takze gotoborza na zboczach Gory Jeleniowskiej i na Szczytniaku. Pétnocne i potudniowe
zbocze Pasma Jeleniowskiego to miejsce wystepowania licznych stanowisk archeologicznych
zwigzanych z intensywng dziatalnoscig starozytnego gornictwa i dymarkowego hutnictwa
zelaza, datowanego na okres wplywdw rzymskich i celtyckich. Do obiektow kultury

materialnej z pdzniejszych okreséw historycznych nalezg budowle sakralne i $wieckie.

SIERADOWICKI PARK KRAJOBRAZOWY

Potozony w obrebie Wyzyny Kieleckiej. Obejmuje Ptaskowyz Suchedniowski oraz pdtnocng
czes¢ GOr Swietokrzyskich. Lezy pomiedzy doling rzeki Kamiennej na pétnocy i Doling
Bodzentyriska na potudniu. Od wschodu ograniczaja go doliny rzek Swisliny i Pokrzywianki,

a od zachodu dolina Kamionki.

Potozenie administracyjne:

Data utworzenia parku: 10 czerwca 1988 rok
Powierzchnia park: 12.106 ha

Powierzchnia otuliny: 16.236 ha

. wojewddztwo $wietokrzyskie

J powiaty: kielecki, skarzyski, starachowicki

. miasta i gminy: Bodzentyn, Pawtow, m Starachowice, Suchednidéw, Wachock
Rezerwaty:

. ~Wykus”

. »Kamien Michniowski”

. ,Gora Sierakowska”
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Park obejmuje zwarty kompleks lasow wschodniej czesci Puszczy Swietokrzyskiej zwany
Lasami Siekierzynskimi. Zajmujg one okoto 85% jego powierzchni, a w otulinie 21%.
Wystepuje na tym obszarze 12 typow siedliskowych lasu od boru $wiezego, do olsu oraz 11
zespotdw roslinnosci lesnej, wsrdd ktorych dominujg lasy mieszane $wieze oraz lasy
mieszane z duzym udziatem jodly i modrzewia. Wsréd gatunkéw chronionych wystepuijag
paprocie, widtaki, a z roslin zielonych m.in.: gozdzik kosmaty, pluskwica europejska, tojad
dzidbaty, powojnik prosty, sasanka wiosenna i otwarta, rosiczka dtugolistna, parzydto lesne,
wawrzynek wilczetyko, bluszcz pospolity, naparstnica zwyczajna, gnidosz rozestany
i krélewski. Spotkac¢ tu mozna nietoperza, fasice, gronostaja. Ptaki reprezentowane sg m.in.
przez bociana biatego i czarnego, myszotowa zwyczajnego, jastrzebia gotebiarza, zimorodka,
dudka, stonke, bazanta, cietrzewia. Wystepujg tu ptazy - zaba, rzekotka drzewna, ropucha
oraz gady - jaszczurka zwinka i zyworodna, padalec, zaskroniec, zmija zygzakowata. Swiat
owaddw reprezentujg biegacz, trzmiel, oraz motyle-mieniak i paz krolowej. W Lasach
Siekierzynskich ukrywali sie powstancy styczniowi i partyzanci w czasie II wojny Swiatowe;j.
Na catym obszarze Parku spotyka sie wiele zabytkowych obiektéw, $wiadczacych o wielkim

bogactwie kulturowym.

SUCHEDNIOWSKO-OBLEGORSKI PARK KRAJOBRAZOWY
(czeS¢ na terenie Partnerstwa)

Potozony w obrebie Wyzyny Kieleckiej. Sktada sie z dwdch odrebnych obszaréw:
zachodniego - obejmujacego Pasmo Oblegorskie w Gdrach Swietokrzyskich i wschodniego -
obejmujgcego Ptaskowyz Suchedniowski. Obszar Parku jest waznym regionalnym weztem

hydrograficznym i terenem zrddliskowym rzek: Krasnej, Bobrzy i Kamionki
Data utworzenia parku: 10 czerwca 1988 rok
Powierzchnia parku: 21.407 ha

Powierzchnia otuliny: 25.681 ha

Potozenie administracyjne:



olanet Qr

AELATIONS AWARENESS

. wojewodztwo Swietokrzyskie

. powiaty: kielecki, konecki

. miasta i gminy: taczna, Miedziana Gora, Mnidw, Stagporkdw, Strawczyn, Suchednidw,
Zagnansk

Rezerwaty:

. "Barania Gora"

"Kregi Kamienne"

. "Perzowa Gora"

,Gorna Krasna”

Najwiekszg wartoscig Srodowiska przyrodniczego sg lasy, ktére zajmujg w Parku 90,8%
powierzchni a w strefie ochronnej 10,8%. Dominujg tu siedliska zyznych boréw mieszanych,
laséw mieszanych wyzynnych wilgotnych i Swiezych. Na uwage zastuguje: liczydto gorskie,
arnika goérska, omieg goérski, czosnek niedzwiedzi. Spotka¢ tu mozna tosia, jelenia, borsuka,
pizmaka oraz bobra, ale najciekawsza jest awifauna - ztozona z ponad 100 gatunkéw, wsrod
ktdrych jest bocian czarny, brodziec piskliwy, cietrzew. Swiat owadéw reprezentujg m.in.
najwieksze krajowe gatunki chrzgszczy: jelonek rogacz i koziordg debosz. Tutaj znajduje sie
najbardziej znany pomnik przyrody - dab "Bartek". Na terenie parku znajdujg sie unikatowe
zabytki techniki zwigzane z gdrnictwem i metalurgig rud Zzelaza oraz metali niezelaznych piec
w Samsonowie i Bobrzy oraz pozostatosci pieca w Kuzniakach. Najcenniejszym stanowiskiem
archeologicznym jest prehistoryczny wat na Goérze Grodowej w miejscowosci Tumlin.
W patacu w Oblegorku miesci sie Muzeum Henryka Sienkiewicza, po$wiecone zyciu

i tworczosci laureata Literackiej Nagrody Nobla.

CHECINSKO-KIELECKI PARK KRAJOBRAZOWY

(cze$¢é na terenie Partnerstwa)
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Potozony =~ w obrebie Wyzyny Kieleckiej, w potudniowo - zachodniej czeSci Gor
Swietokrzyskich, pomiedzy rzekami tosng (Wierng Rzeka) i Bobrzg. Krajobraz Parku tworzg

niewysokie grzbiety gorskie poprzedzielane rozlegtymi dolinami.
Data utworzenia parku: 2 grudnia 1996 rok
Powierzchnia parku: 20.505 ha

Powierzchnia otuliny: 11.123,8 ha

Potozenie administracyjne:
» wojewddztwo Swietokrzyskie
e powiaty: kielecki
e miasta i gminy: Piekoszéw
Rezerwaty:
e ,Chelosiowa Jama”

e "Moczydto”

Dos¢ licznie wystepujg tu obiekty bedace rezultatem proceséw krasowych. Na uwage
zastuguje najdtuzsza na Nizu Polskim jaskinia - Chelosiowa Jama, ktérej dtugos¢ wraz
z Jaskinig Jaworznickg przekracza 3,5 km. Obok wartosci geologicznych na obszarze Parku
spotykamy ogromne bogactwo szaty roslinnej, potwierdzone obecnoscia ponad 1000
gatunkdw roslin (blisko 50 % flory krajowej). Ochronie prawnej podlega 78 gatunkéw, w tym
68 to gatunki objete ochrong Scista. Na jednej trzeciej powierzchni Parku znajdujg sie
zbiorowiska lesne. Wsrod siedlisk lesnych na szczegding uwage zastugujg ptaty Swietlistej

dagbrowy - zespotu charakterystycznego dla obszaréw Srédziemnomorskich.
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PRZEDBORSKI PARK KRAJOBRAZOWY
(cze$¢ na terenie Partnerstwa)

Przedborski Park Krajobrazowy lezy na pograniczu pasa wyzyn i nizin, w obrebie Wyzyny
Matopolskiej. Od potnocy graniczy z Wzniesieniami Potudniowomazowieckimi, lezgcymi

w obrebie Nizin Srodkowopolskich.

Data utworzenia parku: 10 czerwca 1988 rok

Powierzchnia parku: 9 165, 10 ha (teren w Woj. Swietokrzyskim)

Potozenie administracyjne:
» wojewddztwo Swietokrzyskie
e powiaty: konecki/kielecki

e miasta i gminy: Krasocin, Fatkdéw, Stupia Konecka, topuszno

Rezerwaty:
e Ewelindw
¢ Oleszno

Park odznacza sie duzg zmiennoscig budowy geologicznej i rzezby terenu, co wplywa na
zwiekszone zrdznicowanie innych elementdw S$rodowiska przyrodniczego: gleb, wdd
podziemnych i powierzchniowych, mikroklimatu, szaty roslinnej i $wiata zwierzecego.
W wyniku tych zrdéznicowan powstat malowniczy krajobraz, odznaczajgcy sie duzg
roznorodnoscig i pieknymi punktami widokowymi. Na terenie Parku i Przedborskiego
Obszaru Chronionego Krajobrazu znajdujg sie bogate i dobrze wyksztatcone zbiorowiska

szaty roslinnej: torfowiskowe, szuwarowe, wodne, murawy kserotermiczne itp.
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Rezerwaty przyrody

Powierzchnia/ha

Rezerwat lesny

Gmina

Barania Gora

82,09

Strawczyn

Wielogatunkowe naturalne
zbiorowisko lesne z licznymi
stanowiskami bluszczu

pospolitego, wawozy lessowe

Cisow

40,58

Daleszyce

Fragment naturalnego, o
charakterze pierwotnym lasu

mieszanego

Dziki Staw

6,52

Rytwiany

Skupienie drzew modrzewia
europejskiego i jezioro

krasowe z fgkowym obrzezem

Ewelindw

14,89

topuszno

Fragment lasu z rzadkimi i
zagrozonymi gatunkami roslin

naczyniowych

Gora

Dobrzeszowska

24,57 ha

topuszno

Naturalny zespot przyrodniczy
z prehistorycznymi watami

kultowymi

Gora

Sieradowska

197,67

Bodzentyn

Porosniete lasem zbocza z
przewaga jodty o charakterze

naturalnym i puszczanskim.

Kamien

Michniowski

10,50

Bodzentyn

Wielogatunkowe zbiorowiska
leSne w wieku do 90 lat z
okazami jodty powyzej 130
kat oraz wychodnie
piaskowcdw kwarcytowych z

Jaskinig ,,Ponurego”
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Lisiny 36,59 Bodzechow Srédpolna enklawa
Bodzechowskie naturalnego lasu mieszanego

porastajgcego lessowe jary

Modrzewie 5,08 Battow Fragment wielogatunkowego
lasu liciastego o charakterze
naturalnym z udziatem
modrzewia porastajgcego

wawoz lessowy

Oleszno 262,73 Krasocin Fragment drzewostanéw
wielogatunkowych o
charakterze naturalnym ze
znacznym udziatem olszy

czarnej i jesionu wyniostego

Raj Solec nad Wistg Roslinnos¢ cieptolubna
Sadkowice 0,9 Solec Zdrdj Fragment doliny Wisty ze

stanowiskiem roslin

kserotermicznych.

Sufraganiec 17,31 Miedziana Gora Fragment lasu mieszanego i
charakterze naturalnym z
udziatem jodty, debu
szyputkowego, klonu, jaworu i

grabu w wieku do 200 lat

Szczytniak 6,03 Wasniow Fragment starodrzewu
jodtowo-bukowego o
charakterze puszczanskim
oraz zarastajgcego gotoborza
zbudowanego ze skat

kambryjskich

Uléw 23,30 Battow Rzadkie i chronione rosliny i
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cenne zbiorowiska lesne::

deby i lipy.

Wykus

53,01

Bodzentyn/Wachock

Fragment laséw i boréw
mieszanych o charakterze
naturalnym. Miescit sie tu
oboz partyzancki Jana Piwnika

Ponurego.

Zrodetko

29,67

Lipsko

Zrédta w wywierzysku o
powierzchni okoto 450 m
kwadratowych. Jako$¢ wody
jest bardzo dobra

co potwierdza jej analiza.
Woda swoim skfadem
podobna jest do

~Nateczowianki”.

Zamczysko

Barcza

14,14

14,57

Bieliny

Las mieszany o charakterze
naturalnym z udziatem jodty,
buka, jaworu, klonu, grabu i
debu.

Rezerwat przyrody nieozywionej

Zagnansk

Odstoniecia w nieczynnych
kamieniotomach skat
dewonskich z tufitami
$wiadczacymi o wulkanizmie
na terenie Gor

Swietokrzyskich.

Chelosiowa

Jama

25,83

Piekoszow

Formy krasu wraz z
najdtuzszym system

jaskiniowym rozwinietym w
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wapieniach dewonskich.

Gora 15,56 Nowa Stupia Ostancowi skatki, rozwaliska,
Jeleniowska rumowiska skalne tj.
gotoborza zbudowane z
piaskowcdw kwarcytowych
oraz naturalne zbiorowiska

lasu bukowo-jodtowego

Kregi Kamienne | 12,75 Miedziana Gora Odstoniecia piaskowcow
dolnotriasowych z
unikatowymi zespotami
struktur sedymentacyjnych.
Kregi kamienne o charakterze
kultowym z wczesnego

Sredniowiecza

Krzemionki k. | 378,79 Bodzechow Pola gornicze z licznymi
Ostrowca Sw. szybami i podziemng
eksploatacjg neolitycznych
kopalni krzemienia pasiastego

oraz pracownie jego obrdbki

Mate Gotoborze | 20,44 Wasniow Niewielkie gtazowsko-
gotoborze i otaczajacy je las z
drzewostanem bukowym z

udziatem jodty

Moczydto 16,21 Piekoszow Odstoniecia skat dewonu,
permu i triasu z
interesujgcymi zjawiskami
mineralizacji i pozostatosciami
historycznego gérnictwa

kruszcowego
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Perzowa Géra 22,08 Strawczyn Wychodnie i odstoniecia
piaskowca dolnotriasowego i
naturalne wielogatunkowe
drzewostany jodtowe z
udziatem buka z domieszkg

grabu, debu i sosny. Kaplica

Sw. Rozalii.
Skatki  Piekfo | 6,30 Stgporkow Osobliwe formy triasowych i
pod Niektaniem dolnojurajskich skat

powstatych w wyniku erozji

wietrznej
Wawdz w| 3,18 Wasnidw/Nowa Naturalne wychodnie skat
Skatach Stupia Srodkowego dewonu z

licznymi skamieniato$ciami o

znaczeniu Swiatowym

Rezerwat torfowiskowy

Biate tugi" 408,44 Daleszyce Rozlegte $rodlesne torfowisko

(136,8 ha) stanowigce obszar
zrodliskowy rzeki Czarnej
Staszowskiej. Centrum bagna
zajmuje torfowisko wysokie z
mszarem z rzadka
porosnietym kartowatg sosna.
Na obrzezach torfowiska
rozwinety sie zbiorowiska
leSne zroznicowane w
zaleznosci od stopnia
uwilgocenia podtoza.

jednostronna.

Rezerwat ornitologiczny
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Gorna Krasna 413,02 Stgporkow Odcinek rzeki Krasna i
fragment jej doliny z
wystepujgcymi zbiorowiskami
roslin chronionych i rzadkimi

gatunkami zwierzat, gtéwne

ptakéw.
Rezerwat florystyczny
Stopiec 8,18 Daleszyce Torfowisko z cennymi

roSlinami w tym rosiczka
okragftolistng, storczykiem,

bobrkiem tréjlistnym

Tabela nr 5, Rezerwaty przyrody na terenie Partnerstwa

Pomniki przyrody

Cisowsko - Ortowiriski Park Krajobrazowy

1) Wychodnia geologiczna - Le$nictwo Wiochy, gm. Daleszyce

Pozostato$¢ rowu badawczego o wymiarach: gebokos$¢ - do 2 m., dtugos¢ - ok. 30 m.,
szeroko$¢ - 2 - 4 m. umozliwiajgcego przesSledzenie intruzji lamprofirdw - zytowych skat

magmowych.
2) Odstoniecie geologiczne 1-Daleszyce, gm. Daleszyce

Odstoniecie skat dewonskich (piaskowce kwarcytowe i kwarcowe) w $cianach nieczynnego
kamieniotomu o wymiarach: dtugo$¢ - 250 m., szeroko$¢ - 100 m., gtebokos¢ - do 10 m.

Potozony w otulinie.

3) Wychodnia geologiczna - Widetki, gm. Daleszyce
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Zagtebienie terenu o $rednicy ok. 4 m., gtebokosci 1,0 - 1,5 m., otoczone hatdg o wysokosci

0,7 m. stanowigce pozostatos¢ po eksploatacji diabazdw - zytowych skat magmowych.
4) Rumowisko skalne - Lesnictwo Sierakéw, gm. Daleszyce

Blokowisko skalne typu matego gotoborza, zbudowane z piaskowcdw kwarcytowych dewonu

dolnego o spoiwie krzemionkowym.
5) Ponor i dolinka krasowa - tagéw, gm. tagéw

Koncowy fragment S$lepej dolinki krasowej z dwoma ponorami (w formie studzienki

i nieckowatego zagtebienia). Potozony w otulinie.
6) Slady gérnictwa kruszcowego - Ptucki, gm. tagéw

Powierzchniowe pozostatosci dawnego goérnictwa kruszcowego rud otowiu w formie
nieckowatego zagtebienia o gtebokosci do 1,5 m., w miejscu zawalonego szybu. Potozony

w otulinie.

7) Zrédto - tagdw, gm. tagow

Zrédto podzboczowe, szczelinowe, krasowe o wydajnoéci 10 I/s. Potozony w otulinie.
8) Zrédio - Nowy Staw, gm. kagéw

Zrédto podptywowe, szczelinowe, krasowe o wydajnoéci 8 I/s. Wyptywajaca ze szczelin woda
tworzy stawek o $rednicy ok. 7 m. - widoczne jest zjawisko pulsowania piasku

pokrywajgcego dno stawu. Potozony w otulinie.
9) Odstoniecie geologiczne - Ltagéw, gm. tagoéw

Skarpa o dtugosci ok. 40 m. i wysokosci do 10 m. z niewielkimi odstonieciami czarnych
i ciemnoszarych wapieni bitumicznych przewarstwionych czarnymi tupkami marglistymi.

Reprezentujg one gorny dewon - famen. Potozony w otulinie.
10) Gtaz narzutowy - Bardo, gm. Rakéw

Granitowy gtaz narzutowy (niezgtebiony ziemi) pochodzenia skandynawskiego o szaro-

rozowej barwie. Wymiary: obwdd - 4,90 m., wysoko$¢ - 0,90 m.

11) Profil geologiczny Zalesie, gm. Rakdéw
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Wychodnia skat ordowiku i syluru. Potozony w otulinie.
12) Skatka Koziel, gm. Rakow

Prég skalny o wysokosci 4 m. i dtugosci ok. 25 m. zbudowany z jasno szarych piaskowcow

kwarcytowych dewonu dolnego.
13) Profil geologiczny 1Zelesie, gm. Rakow

Wykop o dtugosci 15 m. i gtebokosci do 3 m. z odstonietym profilem ordowiku oraz naturalne
odstoniecia skalne (na odcinku o dtugosci ok. 50 m.) - skaty syluru. W skatach widoczne

szczatki fauny - trylobity, graptolity, ramienionogi itd.
14) Odstoniecie geologiczne - Zalesie, gm. Rakow

Dwa odstoniecia diabazéw - zytowych skat magmowych w dolinie strumienia: I (dolne)
o wysokosci ok. 3 m., dlugosci 15 m. w pionowej skarpie, II tworzace kaskade w dnie

strumienia o dtugosci ok. 4 m. i wysokosci 2 m.
15) Jatowiec pospolity Sierakéw, gm. Daleszyce

Jatowiec pospolity o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. - 0,63 m., $rednica pnia - 0,20

m., wysoko$¢ - 8,1 m.
16) Trzy lipy drobnolistne - Ciséw, gm. Daleszyce

Lipy drobnolistne o wymiarach: obwody pni na wysokosci 1,3 m. - 3,95 m.; 4,00 m.; 4,55

m., $rednice pni - 1,26 m.; 1,27 m.; 1,45 m., wysokosc¢ - ok. 30 m.
17) Grupa drzew - 6 szt. cisow pospolitych - Cisow, gm. Daleszyce

Sze$¢ ciséw pospolitych o wymiarach: obwody pni na wys. 1,3 m. - 1,57 m.; 0,94 m.; 0,88
m.; 0,78 m.; 0,70 m.; 0,50 m., Srednice pni - 0,50 m.; 0,30 m.; 0,28 m.; 0,25 m.; 0,22 m.;
0,16 m., wysokos¢ - ok. 8 m.

18) Cis pospolity -Ciséw, gm. Daleszyce

Cis pospolity o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. - 1,09 m., $rednica pnia - 0,35 m.,

wysokos$¢ - ok. 10 m.

19) Cis pospolity - Ciséw, gm. Daleszyce
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Cis pospolity o wymiarach: obwod pnia na wys. 1,3 m. - 2,10 m., $rednica pnia - 0,67 m.,

wysokos$¢ - ok. 11 m.
20) Cis pospolity - Cisow, gm. Daleszyce

Cis pospolity o wymiarach: obwodd pnia na wys. 1,3 m. - 1,57 m., $rednica pnia - 0,50 m.,

wysokos¢ - ok. 8 m.
21) Dab szyputkowy- Lesnictwo Trzemosna, gm. Daleszyce

Dab szyputkowy o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. - 4,30 m., $rednica pnia - 1,37 m.,

wysokos$¢ - ok. 35 m. Potozony w otulinie.
22) Cis pospolity 1- Makoszyn, gm. Bieliny

Cis pospolity o wymiarach: obwdéd pnia na wys. 1,3 m. - 0,86 m., $rednica pnia - 0,28 m.,

wysokos$¢ - ok. 7 m, w wieku ok. 400 lat. Potozony w otulinie.
23) Grupa debow szyputkowych - Le$nictwo Ortowiny, gm. tagéw

Siedem debdw szyputkowych o wymiarach: obwody pni na wys. 1,3 m. - 5,90 m.; 3,45 m.;
3,25 m.; 4,60 m.; 6,60 m.; 3,45 m.; 2,55 m.; 2,90 m., Srednice pni - 1,88 m.; 1,10 m.; 1,04
m.; 1,46 m.; 2,10 m.; 1,10 m.; 0,81 m.; 092 m., wysokoS¢ - ok. 30 - 35 m. Potozony w

otulinie.
24) Cis pospolity -Rembdw, gm. Rakéw

Cis pospolity o wymiarach: obwod pnia na wys. 1,3 m. - 1,14 m., $rednica pnia - 0,37 m.,

wysoko$¢ - ok. 11 m, w wieku ok. 500 lat.

25) Grupa drzew: 3 deby bezszyputkowe + 1 sosna zwyczajna - LeSnictwo Trzemosna, gm.

Daleszyce

Grupa drzew o wymiarach: deby obwody pni na wys. 1,3 m. - 2,95 m; 3,45 m.; 2,80 m,,
$rednice pni - 0,94 m.; 1,09 m.; 0,90 m., wysokosci - 23 m.; 26 m.; 22 m., w wieku 200 -
250 lat. sosna: obwdd pnia na wys. 1,3 m. - 2,42 m., $rednica pnia - 0,77 m., wysoko$¢ - 20

m., w wieku 250 lat.

26) Modrzew europejski - Stopiec, gm. Daleszyce
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Modrzew europejski o wymiarach: obwod pnia na wys. 1,3 m. - 3,60 m., $rednica pnia - 1,15

m., wysokos$¢ - ok. 30 m.

27) Dab szyputkowy 2003 Wola Wakopna, gm. Rakdéw

Dab szyputkowy o wymiarach: obwod pnia na wys. 1,3 m. - 4,05 m., $rednica pnia - 1,29 m.
28) Cis pospolity Lesnictwo Trzemosna, gm. Daleszyce

Cis pospolity o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. — 0,61 m., $rednica pnia — 0,19 m.

Wysokos¢ ok. 7 m.
29) Dab szyputkowy - Lesnictwo tukawa, gm. Daleszyce

Dab szyputkowy o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. — 3,80 m., Srednica pnia - 1,21 m.

WysokosS¢ ok. 30 m. Rozpietos¢ korony ok. 16 m.
30) Jatowiec pospolity -Lesnictwo Szumsko, gm. Rakéw

Jatowiec pospolity o wymiarach: obwdéd pnia na wys. 1,3 m. — 0,78 m., $rednica pnia — 0,25

m. Wysokos¢ ok. 11 m. Potozony w otulinie.
31) Sosna pospolita -Lesnictwo Szumsko, gm. Rakow

Sosna pospolita 0 wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. — 2,69 m., $rednica pnia — 0,86 m.
Wysokos¢ ok. 24,5 m. Drzewo ma ciekawg forme — na wysokosci 2 m pien rozgatezia sie na

dwa, na wysokosci 3 m. sg cztery, na wysokosci 5 m siedem pni. Potozony w otulinie.
32) Jatowiec pospolity Dankdéw -Wadjtostwo, gm. Daleszyce

Jatowiec pospolity o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. — 0,75 m., $rednica pnia — 0,24
m. WysokoS¢ ok. 8 m. Na wysokosci piersnicy rozgatezia sie tworzac trzy pnie. Potozony

w otulinie.

Jeleniowski Park Krajobrazowy

1.Zrodto "Malinowy Stok" - Lednictwo Jelenidw, gm. Wasniow
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Zrédto zboczowe o wydajnosci 0,5 I/s.
2. Aleja - Gotoszyce, gm. Backowice

Aleja ztozona z 88 szt. lip drobnolistnych o wymiarach: obwody pni na wys. 1,3 m. - od 2,80

m. do 4,60 m., $rednice pni - od 0,90 m. do 1,47 m. Potozony w otulinie.
3. Deby Grzegorzowice, gm. Wasniow

Cztery deby szyputkowe o wymiarach: obwody pni na wys. 1,3 m. - 3,60 m.; 4,00 m.; 4,00
m.; 4,20 m., $rednice pni - 1,15 m.; 1,30 m.; 1,30 m.; 1,35 m., w wieku ok. 400 lat.

4. Jesion wyniosty - Gotoszyce, gm. Backowice

Jesion wyniosty o wymiarach: obwéd pnia na wys. 1,3 m. - 3,05 m., Srednica pnia - 0,97 m.,

wysokos$¢ - ok. 25 m. Potozony w otulinie.
5. Jesion wyniosty -Gotoszyce, gm. Backowice

Jesion wyniosty o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. - 3,40 m., $rednica pnia - 1,08 m.,

wysokos¢ - ok. 26 m. Potozony w otulinie.
6. Topola biata -Gotoszyce, gm. Backowice

Topola biata o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. - 4,25 m., $rednica pnia - 1,35 m.,

wysokos¢ - ok. 30 m. Potozony w otulinie.
7. Buk pospolity -Gotoszyce, gm. Backowice

Buk pospolity o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. - 3,15 m., $rednica pnia - 1,00 m.,

wysokos¢ - ok. 20 m. Potozony w otulinie.
8. Lipa drobnolistna Pioérkéw Kolonia, gm. Backowice

Lipa drobnolistna o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. - 4,26 m., $rednica pnia - 1,36

m. Potozony w otulinie.
9. Lipa drobnolistna Piérkéw Kolonia, gm. Backowice

Lipa drobnolistna o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. - 5,30 m., $rednica pnia - 1,69

m. Potozony w otulinie.
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Sieradowicki Park Krajobrazowy

1) Glaz narzutowy - Siekierno Podmielowiec, gm. Bodzentyn

Gtaz narzutowy (nie zagtebiony w ziemi) o wymiarach: obwdd - 2,70 m., $rednica - 0,90 m.,

wysokos¢ - 0,60 m., zbudowany z szarobezowego, drobnoziarnistego granitu.
2) Zrédto "Burzacy Stok" -Wzddt Rzadowy, gm. Bodzentyn

Naturalne Zrédto szczelinowe - woda wyptywa pod cisnieniem z gtebokich poktadow

piaskowcdw triasowych powodujgc charakterystyczne zjawisko pulsowania piasku.
3) Skatka "Cyganska Kapa" -Le$nictwo Wegle, gm. Wachock

Prog skalny o dlugosci ok. 40 m., wysokosci do 3,5 m. zbudowany z piaskowcow
dolnotriasowych. Od strony potudniowej silnie podciety, co spowodowato powstanie duzego

okapu (kapy) i nisz.
4) Skatki "Biaty Kamien"- Le$nictwo Wegle, gm. Wachock

Dwanascie nieduzych naturalnych, piaskowcowych form skalnych w formie wystepow,
niewielkich progow i kazalnic skalnych najczesciej z wyraznymi okapami i tworzgcymi sie pod

nimi niszami o wysokosci 1,0 do 2,5 m.
5) Odstoniecie geologiczne - Wachock, gm. Wachock

Stary kamieniotom stokowy o wymiarach: dtugos$¢ - ok. 0.90 m., szerokos¢ - ok. 0,70 m.,
wysokos¢ sciany - do 8 m., z odstonieciami jasnoszarych piaskowcdéw dolnej jury. Potozony w

otulinie.
6) Profil -Wachock, gm. Wachock

Profil neoplejstocenskich osadéw glacjalnych, interglacjalnych i peryglacjalnych odstoniety

w Scianie wawozu wyerodowanego w utworach lessowych. Potozony w otulinie.
7) Odstoniecie geologiczne -Sniadka Pierwsza, gm. Bodzentyn

Odstoniecie silnie zdeformowanych wapieni z bogatym zespotem faunistycznym ziozonym

gtéwnie z ramienionogdw, matzy i amonitow. Potozony w otulinie.
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8) Modrzewie europejskie- Wzdot Rzgdowy, gm. Bodzentyn

Dwa modrzewie europejskie o wymiarach: obwody pni na wys. 1,3 m. - 1,80 m. i 2,05 m,,

$rednice pni - 0,57 m. i 0,65 m., wysoko$¢ - 40 m., w wieku ok. 120 lat. Potozony w otulinie.
9) Lipa drobnolistna -Sniadka Druga, gm. Bodzentyn

Lipa drobnolistna o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. - 2,88 m., $rednica pnia - 0,92

m., wysoko$¢ - 19 m. Potozony w otulinie.
10) Buk pospolity - Sniadka Druga, gm. Bodzentyn

Buk pospolity o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. - 3,61 m., $rednica pnia - 1,15 m.,

wysokos¢ - ok. 23 m. Potozony w otulinie.
11) Sosna pospolita- Lesnictwo Kleszczyny, gm. Bodzentyn

Sosna pospolita o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. - 3,00 m., $rednica pnia - 0,95 m,

wysoko$¢ - ok. 35 m.
12) Sosna pospolita - LeSnictwo Kleszczyny, gm. Bodzentyn

Sosna pospolita o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. - 2,80 m., Srednica pnia - 0,90 m,

wysoko$¢ - ok. 35 m.
13) Lipa drobnolistna - Mostki, gm. Suchedniéw

Dwie lipy drobnolistne o wymiarach: obwody pni na wys. 1,3 m. - 5,52 m. i 3,55 m., $rednice

pni - 1,76 m. i 1,13 m. Potozony w otulinie.
14) Dab szyputkowy-Michnidw, gm. Suchedniow

Dab szyputkowy o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. - 5,65 m., wysokos¢ - ok. 27 m.,
w wieku ok. 300 lat.

15) Dab szyputkowy- Lesnictwo Kleszczyny, gm. Suchedniéw

Dab szyputkowy o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. - 4,40 m., $rednica pnia - 1,40 m.,

wysokos$¢ - ok. 30 m.

16) Lipa drobnolistna - Pokrzywnica, gm. Pawtow
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Lipa drobnolistna o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. - 4,50 m., wysokos$¢ - ok. 27 m.,

ok. 150 lat. Potozony w otulinie.
17) Grupa drzew wielogatunkowa - Pokrzywnica, gm. Pawtow

Grupa drzew - 7 szt. (3 modrzewie europejskie i 4 kasztanowce zwyczajne) o wymiarach:
modrzewie obwody pni na wys. 1,3 m. - 2,40 m.; 2,60 m.; 2,85 m., $rednice pni - 0,76 m.;
0,83 m.; 0,91 m. kasztanowce obwody pni na wys. 1,3 m. - 2,85 m.; 2,30 m.;2,20 m.; 2,60
m., $rednice pni - 0,91 m.; 0,73 m.; 0,70 m.; 0,83 m. Potozony w otulinie.

18) Deby - Tarczek, gm. Pawtdw

Deby szyputkowe — 7 sztuk o wymiarach: obwody pni na wys. 1,3 m. - od 2,90 m. do 4,70

m., wysoko$¢ - ok. 20-24 m., w wieku ok. 250 lat. Potozony w otulinie.
19) Lipy i topola - grupa drzew wielogatunkowa - Tarczek, gm. Pawtéw

Dwie lipy drobnolistne i topola biata 0 wymiarach: obwody pni na wys. 1,30 m. - od 3,20 m.
do 4,50 m., Srednice pni - od 1,01 m. do 1,43 m., wiek lip ok. 300 lat, topoli ok. 200 lat.

Potozony w otulinie.
20) Lipa drobnolistna - Tarczek, gm. Pawtéw

Lipa drobnolistna o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. - 4,10 m., $rednica pnia - 1,5 m.,

wysokos¢ - ok. 20 m. Potozony w otulinie.
21) Lipy drobnolistne - Pawtéw, gm. Pawtow

Piec lip drobnolistnych o wymiarach: obwody pni na wys. 1,3 m. - 5,00 m.; 3,00 m.; 3,65 m.;
3,25 m.; 4,20 m. Wysokos$¢ ok. 25-27 m. Wiek drzew ok. 250 lat. Potozony w otulinie.

22) Lipa drobnolistna - Bukdéwka Zapniéw, gm.Pawtow

Lipa drobnolistna o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. - 6,00 m., $rednica pnia - 1,90

m., wysoko$¢ - ok. 25 m. Potozony w otulinie.
23) Sosna na Polanie Langiewicza- Le$nictwo Wegléw, gm. Wachock

Sosna pospolita 0 wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. - 2,53 m., $rednica pnia - 0,80 m.,

wysokos$¢ - 35 m.
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24) Dab szyputkowy - Rataje, gm.Wachock

Dab szyputkowy o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. — 4,25 m., wysoko$¢ — ok. 20 m.,

w wieku ok. 200 lat. Potozony w otulinie.
25) Lipy - Rataje, gm.Wachock

Piec lip drobnolistnych o wymiarach: obwody pni na wys. 1,3 m. - 3,50 m.; 2,90 m.; 3,10 m.;
3,10 m.; 2,90 m., $rednice pni - 1,10 m.; 0,90 m.; 1,00 m.; 1,00 m.; 0,90 m., wysoko$¢

drzew - od 24 m. do 28 m., w wieku ok. 150 - 180 lat. Potozony w otulinie.

Suchedniowsko-Oblegorski Park Krajobrazowy

1.0dstoniecie geologiczne - Lesnictwo Oblegorek, gm. Miedziana Gora

Sciana skalna wysokoéci do 20 m. i dlugosci ok. 70 m. odstonieta w nieczynnym
kamieniotomie dolnotriasowych, czerwonych piaskowcow tzw. "piaskowcow tumlinskich".

Potozony w otulinie.
2. Slady gérnictwa - Miedziana Gdra, gm. Miedziana Géra

Pozostatosci dwoch szybdw gérniczych ("Stanistaw", "II szyb austriacki") w obrebie dawnej
kopalni rud Zzelaza i miedzi "Zygmunt" w formie stozkowatych lejow o S$rednicy 16 i 12

metréw. Potozony w otulinie.
3. Urwisko skalne "Piekto" -LeSnictwo Oblegorek, gm. Miedziana Géra

Stroma skarpa skalna o dtugosci ok. 15 m. i wysokos$ci 6 - 7 m. ze Sciankami skalnymi oraz

blokami piaskowcow kwarcytowych dolnego dewonu. Potozony w otulinie.
6. Gtaz narzutowy - Mniéw, gm. Mnidw

Gtaz narzutowy (nie zagtebiony w ziemi) zbudowany z czerwonego, gruboziarnistego granitu
o wymiarach: obwdd - 3,6 m., dtugo$¢ - 1,3 m., szerokos¢ - 1,1 m., wysokos¢ - 0,9 m.

Potozony w otulinie.

7. Usypisko gtazéw i blok skalny - Kuzniaki, gm. Strawczyn
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Naturalna grzeda skalna o dtugosci ok. 40 m. i szerokosci 20 m. z licznymi gtazami i blokami
skalnymi - najwiekszy blok o wymiarach: dtugos¢ ok. 4 m., szerokos¢ ok. 1,.5 m., wysoko$¢

do 2 m. Bloki i gtazy zbudowane sg z jasnoszarych, dolnotriasowych piaskowcow.
8. Skatki Sw.Rozalii - Lesnictwo Dobrzeszéw, gm. Strawczyn

tukowato wygiety cigg naturalnych skatek zbudowanych z czerwonych piaskowcéw
dolnotriasowych o dtugosci 180 m. W czesci potudniowej tworzg go luzne bloki i monolity
skalne ( dtugosci 6m., szerokosci 4 m., i wysokosci 1,5 - 2,5 m.), czeS¢ centralng pasa skatek
stanowi natomiast zespdt progdéw skalnych rozcztonkowanych szczelinami. Najwiekszy
prostopadtoscienny stot skalny o dt. 10 m., szer. 8 m. i wys. 6m (na wysokosci kulminagji
wzniesienia Perzowa Gora) posiada od strony wschodniej gtebokg nisze o wysokosci 2,5 -

3,5 m., w ktdrej znajduje sie kaplica z obrazem $w. Rozalii.
9. Odstoniecie geologiczne- Strawczynek Nowy, gm. Strawczyn

Wyrobisko wgtebne o wymiarach: dtugos¢ - 65 m., szerokoS¢ - 15 - 20 m., gtebokos¢ - do
3 m. stanowigce pozostatos¢ dawnych prac badawczych i wydobywczych na terenie ztoza

barytu. Potozony w otulinie.
10. Odstoniecie geologiczne - Zachetmie, gm. Zagnansk

Odstoniecie dolomitéw Srodkowodewonskich trzonu paleozoicznego w filarze skalnym
o wysokosci ok. 20 m., dtugosci ok. 50 m., i szerokosci 50 m. w obrebie nieczynnego

kamieniotomu. Potozony w otulinie.
11. Cis pospolity - LeSnictwo Osieczno, gm. taczna

Cis pospolity o wysokosci 5 m. 21. 315 Deby szyputkowe - 3 szt. 1993 Wolka Ktucka, gm.
Mniéw Grupa 3 debow szyputkowych o wymiarach: obwody pni na wys. 1,3 m. - od 3,67 m.
do 3,80 m., Srednice pni od 1,17 m. do 1,21 m., wysokosci - ok. 30 m. Potozony w otulinie.

12. Dab szyputkowy- Grzymatkéw, gm. Mnidw

Dab szyputkowy o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. - 4,70 m., $rednica pnia - 1,50 m.,

wysokos$¢ - ok. 19 m., w wieku ok. 250 lat. Potozony w otulinie.

13. Dab szyputkowy -Skarzysko - Kamienna, gm. Skarzysko - Kam.
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Dab szyputkowy o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. - 4,90 m., $rednica pnia - 1,60 m.,

wysokos$¢ - ok. 20 m., w wieku ok. 300 lat. Potozony w otulinie.
14. Modrzew polski - Le$nictwo Rejéw, gm. Suchednidéw

Modrzew polski o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m — 4,30 m, wysoko$¢ — ok. 33 m.,
w wieku ok. 200 lat.

15. Dab szyputkowy "Obrozik" -Le$nictwo Ostojéw, gm. Suchedniéw

Dab szyputkowy o wymiarach: obwod pnia na wys. 1,3 m — 4,45 m., wysoko$¢ — ok. 25 m.,
w wieku ok. 300 lat.

16. Dab szyputkowy -LeSnictwo Rejow, gm. Suchedniow

Dab szyputkowy o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m - 4,10 m., $rednica pnia - 1,30 m.,

wysokos$¢ - ok. 19 m.
17. Jodta pospolita -Lesnictwo Rybno, gm. Zagnansk

Jodfa pospolita 0 wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m - 3,21 m., $rednica pnia - 1,02 m.

Potozony w otulinie.
18. Buk pospolity -Lesnictwo Rybno, gm. Zagnansk

Buk pospolity o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m - 3,23 m., $rednica pnia - 1,03 m.

Potozony w otulinie.
19. Dab szyputkowy "Bartek" - Lesnictwo Bartkdw, gm. Zagnansk

Dab szyputkowy o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m — 9,64 m., wysokoS¢ — ok. 25 m.

w wieku ok. 1200 lat. Potozony w otulinie.
20. Grupa - 2 Modrzewi europejskich- LesSnictwo Bartkéw, gm. Zagnansk

Grupa - 2 modrzewi europejskich o wymiarach: obwody pni na wys. 1,3 m. - 2,51 m; 3,14
m., $rednice pni - 0,80 m.; 1,00 m., wysokosS¢ - ok. 32 m., w wieku ok. 120 lat

21. Modrzew europejski - Lesnictwo Dtugojéw, gm. Zagnansk
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Modrzew europejski 0 wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m - 2,51 m., Srednica pnia - 0,80

m., wysoko$¢ - 30 m., w wieku ok. 120 lat.
22. Dab szyputkowy - Samsondéw Piechotne, gm. Zagnansk

Dab szyputkowy o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m - 4,40 m., $rednica pnia - 1,40 m.

Potozony w otulinie.
23. Dab szyputkowy- Lesnictwo Wystepa, gm. Zagnansk

Dab szyputkowy o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m - 4,71 m., $rednica pnia - 1,50 m.,

wysoko$¢ -26 m. Potozony w otulinie.
24. Aleja - LesSnictwo Bartkow, gm. Zagnansk

Aleja przydrozna dtugosci 220 m. sktadajgca sie z 51 sztuk drzew (gtédwnie klondw, jesionow,
lip) o wymiarach: obwody pni na wys. 1,3 m. - od 1,30 m. do 5,60 m., $rednice pni - od 0,40

m. do 1,80 m., wysokosci drzew do 25 m. Potozony w otulinie.
25. Dab szyputkowy -Dudkdéw, gm. Zagnansk

Dab szyputkowy o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m - 4,24 m., $rednica pnia - 1,35 m.,

wysokos¢ -ok. 20 m. Potozony w otulinie.

Checinsko-Kielecki Park Krajobrazowy

(cze$¢ na terenie Partnerstwa)

1. Skatka - Zajaczkéw, gm. Piekoszow

Niewielkie skatki i bloki skalne o wys. do 2,5 m. tworzgce grzebien skalny o df. ok. 50 m.
Formy skalne zbudowane sg z czerwonych gruboziarnistych, miejscami zlepiencowatych
piaskowcéw triasu dolnego.

2. Odstoniecie geologiczne -Miejscowos¢ Gatezice, Skiby, gm. Piekoszéw
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Stary fom zboczowy o wymiarach: $rednica ok. 30 m., wysokos$¢ $cian do 8 m. W tomie
odstaniajg sie permskie wapienie drobnoziarniste i pelityczne, niewyraznie ufawicone.
W pétnocnej Scianie, w wapieniach odstania sie nieregularna zytka zbudowana
z krystalicznego barytu, kalcytu i galeny.

3. Zagtebienie krasowe - Jaworznia Zagdrze, gm. Piekoszow

Zagtebienie krasowe o charakterze niewielkiego uwatu (przejaw powierzchniowy krasu
w wapieniach dewonskich podtnocnego skrzydta antykliny dewonskiej), zlokalizowane
w obrebie suchej dolinki. Zagtebienie ma gtebokos¢ 4 - 6 m., dtugos¢ kilkudziesieciu

i szerokosc¢ kilkunastu metrow.
4. Odstoniecie geologiczne i jaskinie krasowe -Jaworznia, gm. Piekoszow

System kamieniotoméw o wspdlnej Scianie dtugosci ok. 700 m. i wysokosci do 50 m.
W dolnej czeSci Sciany wystepujg wapienie zywetu (dewon dolny), uskokowe z zytowg
mineralizacjg kalcytowo - galenowg i zjawiskami krasowymi. W wapieniach znajdujg sie dwie

jaskinie: Jaworznicka i Chelosiowa Jama.

5. Odstoniecie geologiczne wychodnia skat piaskowcowo - tupkowych - taziska, gm.

Piekoszow

Fragment odstoniecia wychodni skat piaskowcowo - tupkowych o wymiarach: dt. 20 m., szer.
6 - 10 m., o barwie ciemnobrunatnej stanowigcy $ciane nieczynnego kamieniotomu. Sg to
skaty okresu kambryjskiego zawierajgce dobrze zachowane skamieniatosci roslin i zwierzat.

7. Odstoniecie geologiczne - Zajgczkdw, gm. Piekoszow

Odstoniecie dewonskich wapieni organodetrytycznych w $Scianach starego kamieniotomu,
o wymiarach: $rednica 150 - 200 m., wysoko$¢ Scian do 12 m Wapienie pociete sg zytami
i zytkami biatego i rézowego kalcytu o wyraznej tupliwosci. Interesujgcym zjawiskiem sg

takze zyty kalcytowo - barytowe z galeng. Potozony w otulinie.
8. Dab szyputkowy - Jaworznia, gm. Piekoszéw

Dab szyputkowy o wymiarach: obwdd pnia na wys. 1,3 m. - 3,15 m, $rednica pnia - 1,05 m.,

wysokos¢ - ok. 20 m., w wieku ok. 250 lat
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Przedborski park Krajobrazowy

1. Dwa deby szyputkowe, wigz pospolity w oddziale 96t w Zabrodach, gm Krasocin.
2. Dwa deby szyputkowe na gruncie p. S. Jankowskiej we wsi Smykow —Boroniewskie, gm.

Fatkow.

Uzytki ekologiczne

Uzytki ekologiczne to cenne pozostatosci ekosystemdw majacych znaczenie dla zachowania
réznorodnosci biologicznej - naturalne zbiorniki wodne, oczka wodne, kepy drzew i krzewdw,
bagna, torfowiska, wydmy, starorzecza, wychodnie skalne, skarpy, kamience, siedliska
przyrodnicze oraz stanowiska rzadkich gatunkoéw roslin, zwierzat i grzybow, ich ostoje,

miejsca sezonowego przebywania i rozmnazania.

Cisowsko-Orfowiriski Park Krajobrazowy

1."Torfowisko przejsciowe" - Lesnictwo Cisdw, gm. Daleszyce

Obszar stale podmokty - teren zrddliskowy bezimiennego doptywu rzeki Czarna, stanowigcy
torfowisko o charakterze przejsciowym. Wystepujg tu fitocenozy rzadkich zespotéw turzycy
nitkowatej, mszar wysoko torfowiskowy z bagnem zwyczajnym, miaka z turzyca
gwiazdkowatg i mietlicg psig. Sposrdd gatunkéw chronionych licznie wystepuje modrzewnica

zwyczajna i rosiczka okragtolistna.
2. "Bagno" - Le$nictwo tukawa, gm. Daleszyce

Grunt stale podmokty, okresowo zalewany woda. Miejsce wystepowania zbiorowisk

roSlinnosci bagiennej (mech torfowiec, bagno zwyczajne, modrzewnica zwyczajna,
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wetnianka, zurawina btotna, sit, na obrzezach wrzos zwyczajny, trawy i wiele innych).

Miejsce bytowania licznych owaddéw, ptazéw i ptakéw prefrujgcych siedliska wodno - btotne.
3. "Bagno" LeSnictwo tukawa, gm. Rakow

Grunt stale podmokty, okresowo zalewany wodg. Miejsce wystepowania zbiorowisk
rodlinnosci bagiennej (mech torfowiec, bagno zwyczajne, modrzewnica zwyczajna,
wetnianka, zurawina btotna, sit, na obrzezach wrzos zwyczajny, trawy i wiele innych).

Miejsce bytowania licznych owaddw, ptazdw i ptakéw prefrujgcych siedliska wodno - btotne.
4. "Bagno" - LeSnictwo tukawa, gm. Rakow

Grunt stale podmokty, okresowo zalewany wodg. Miejsce wystepowania zbiorowisk
roSlinnosci bagiennej (mech torfowiec, bagno zwyczajne, modrzewnica zwyczajna,
wetnianka, zurawina btotna, sit, na obrzezach wrzos zwyczajny, trawy i wiele innych).

Miejsce bytowania licznych owaddw, ptazéw i ptakéw prefrujacych siedliska wodno - btotne.
5. "Bagno" - Les$nictwo tukawa, gm. Rakéw

Grunt stale podmokty, okresowo zalewany woda. Miejsce wystepowania zbiorowisk
roslinnosci bagiennej (mech torfowiec, bagno zwyczajne, modrzewnica zwyczajna,
wetnianka, zurawina btotna, sit, na obrzezach wrzos zwyczajny, trawy i wiele innych).

Miejsce bytowania licznych owaddw, ptazéw i ptakéw prefrujgcych siedliska wodno - btotne.
6. "Srédleéna taka - Trwaty uzytek zielony" - Widetki, gm. tagéw

taka w dolinie rzeki tukawki otoczona ze wszystkich stron lasem mieszanym. Stanowisko
pemnika europejskiego, podkolana biatego i storczyka szerokolistnego. Obok roslin
chronionych na tgce wystepuje takze duze bogactwo innych, bardziej pospolitych (tojesc,

trybula, dziegiel itp.). Duze walory przyrodniczo - krajobrazowe.

Sierakowicki Park Krajobrazowy

1) "Bagno" Lesnictwo Kaczka, gm. Wachock

Grunt stale podmokty, okresowo zalewany woda. Miejsce wystepowania zbiorowisk

roSlinnosci bagiennej (mech torfowiec, bagno zwyczajne, modrzewnica zwyczajna,
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wetnianka, zurawina btotna, sit, na obrzezach wrzos zwyczajny itp.). Miejsce bytowania

licznych owaddw, ptazéw i ptakéw preferujgcych siedliska wodno - btotne.
2) "Lessowy wawdz Roctaw" Wachock, gm. Wachock

Mtody wawdz o dtugosci kilkuset metréw, szerokosci 20 - 30 m. i gtebokosci ok. 15 m.
Zbocza wawozu (poza niewielkimi odcinkami odstaniajgcymi profil osadéw neoplejstocenu)
porasta trwata murawa z licznymi gatunkami roslin naczyniowych. Duze walory

krajobrazowe. Potozony w otulinie.
3) "Zespot Parkowy w Pokrzywnicy" Pokrzywnica, gm. Pawtéw

Obejmuje teren dawnego parku dworskiego. W obrebie zespotu znajduje sie dawny budynek
spichlerza (obecnie budynek Ochotniczej Strazy Pozarnej) oraz nowy budynek szkoty
podstawowej. Budynki otacza stary park. Drzewostan stanowig gtdwnie: lipa drobnolistna,

kasztanowiec biaty, grochodrzew i klon pospolity. Potozony w otulinie.

Suchedniowsko-Oblegorski Park Krajobrazowy

1. "Bagno" - Lesnictwo Bartkdéw, gm. Zagnansk

Grunt stale podmokty, okresowo zalewany woda. Miejsce wystepowania zbiorowisk
roslinnosci bagiennej (mech torfowiec, modrzewnica zwyczajna, zurawina btotna, wetnianka
itp.) oraz miejsce bytowania licznych owaddw, ptazéw i ptakow preferujgcych siedliska

wodno - btotne.
2. "Bagno" - Le$nictwo Wegle, gm. Miedziana Géra

Grunt stale podmokty, okresowo zalewany woda. Miejsce wystepowania zbiorowisk
roslinnosci bagiennej (mech torfowiec, modrzewnica zwyczajna, zurawina btotna, wetnianka
itp.) oraz miejsce bytowania licznych owaddw, ptazéw i ptakow preferujgcych siedliska

wodno - blotne.

3. Torfowisko "Stawisko" - Le$nictwo Oblegorek, gm. Mnidw
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Powierzchnie "Stawiska" porastajg zbiorowiska roslinnosci bagienno-torfowiskowej
z typowymi gatunkami: rosiczkg okragftolistng, wetniankg pochwowatg, Zurawing btotng,
bagnem zwyczajnym, modrzewnicg zwyczajng, boréwkami bagienng i brusznicg oraz licznymi

mchami i torfowcami. . Potozony w otulinie.
4. "Bagno" - Lesnictwo Serbindw, gm. Mniéw

Grunt stale podmokty, okresowo zalewany wodg. Miejsce wystepowania zbiorowisk
roslinnosci bagiennej (mech torfowiec, modrzewnica zwyczajna, zurawina btotna, wetnianka
itp.) oraz miejsce bytowania licznych owaddw, ptazéw i ptakéw preferujgcych siedliska

wodno - btotne.
5. "Srodleéne Oczko Wodne" - Leénictwo Oblegorek, gm. Strawczyn

Kompleks torfowisk wysokiego i przejSciowego stanowigcych otoczenie dla $rodleSnego
oczka wodnego. Powierzchnie torfowisk porastajg rosliny typowe dla tych siedlisk takie jak:
turzyca bagienna, turzyca pospolita, przygietka biata, wetnianka pochwowata, rosiczka
okragtolistna oraz krzewinki: modrzewnica zwyczajna, zurawina btotna, bagno zwyczajne

i bordwka bagienna. Potozony w otulinie.

Zespotly przyrodniczo-krajobrazowe

Zespotami przyrodniczo-krajobrazowymi sg fragmenty krajobrazu naturalnego i kulturowego

zastugujace na ochrone ze wzgledu na ich walory widokowe lub estetyczne.

Cisowsko-Ortowiriski Park Krajobrazowy

1."Ostra Gorka" -Lesnictwo Niwy, Sierakdw, gm. Daleszyce



olanet Qr

AELATIONS AWARENESS

Obszar o ksztatcie waskiego watu z licznymi starymi zrobami gérniczymi w formie lejowatych,
zaokraglonych lub owalnych zagtebien o $rednicy 2 - 5 m. i gtebokosci od 1 m. - 2,5 m.

otoczonych pierscieniami hatd, stanowigcy pozostato$¢ po dawnym gornictwie rud Zelaza.
2. "Dolina tagowicy" - tagéw, gm. ktagéw

Wschodni odcinek zbocza doliny rzeki tagowicy o dtugosci ok. 1 km. Zbocze stanowi
wychodnie dewonskich wapieni i dolomitéw pokrytych cienkg warstwg gleby. W wielu
miejscach skaty dewonu odstaniajg sie bezposrednio na powierzchni tworzagc malownicze

formy skalne: urwiska, progi i ambony. Potozony w otulinie.
3. "Wawdz Dule - Jaskinia Zbdjecka" - tagdéw, gm. tagdéw

Fragment wschodniego zbocza wawozu Dule i znajdujgcej sie powyzej niego wysoczyzny.
Najcenniejszym elementem na terenie zespotu jest skatka wapienna z Jaskinig Zbdjecka.
Obszar zespotu ma charakter pastwiskowo - tgkowy, jest porosniety roslinnoscig zielng

reprezentujgcg kserotermiczne i wapieniolubne zbiorowiska roslinne. Potozony w otulinie.

Sieradowicki Park Krajobrazowy
1. "Zespot Parkowy Drzew" Lesnictwo Sieradowice, gm. Bodzentyn

Zespot parkowy zatozono w miejscu gdzie w latach 1826-31 znajdowata sie i dziatata Szkota
Les$na Praktyczna bedaca oddziatem Szkoty Szczegdinej LeSnictwa w Warszawie. Drzewostan
parku tworzg gatunki rodzime i sg to: modrzew polski, klon zwyczajny, jesion wyniosty, buk

zwyczajny, jarzab pospolity.
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Stanowiska dokumentacyjne

Stanowiska dokumentacyjne sg to niewyodrebniajgce sie na powierzchni lub mozliwe do
wyodrebnienia, wazne miejsca wystepowania formacji geologicznych, jaskinie lub schroniska
podskalne wraz z namuliskami, nagromadzen skamieniatosci lub tworéw mineralnych

fragmenty eksploatowanych lub nieczynnych wyrobisk powierzchniowych i podziemnych.

Cisowsko-Ortowiriski Park Krajobrazowy

1. Pozostatosci gornictwa rud zelaza - LeSnictwo Trzemosna, gm. Daleszyce

Pozostatosci dawnego gdrnictwa rud zelaza w formie szeregu starych zrobdéw gdrniczych -
nieregularnych zagtebien, najczesciej zaokraglonych o Srednicy 2 - 6 m., gtebokosci 1 - 3 m.
Wokét zrobdw wystepujg niewielkie hatdy do 0,5 m. wysokosci zawierajgce drobne okruchy

piaskowcdw kwarcytowych dewonu dolnego.

Sieradowicki Park Krajobrazowy

1.0dstoniecie geologiczne - skatka szarych piaskowcdw triasowych - Parszéw, gm. Wachock

Skatka szarych piaskowcdw triasowych z podcietg dolng czescig i wyraznie wystajgcym

okapem o wymiarach: dtugosc - 22 m., wysokos¢ - od 1 m. do 2,5 m. Potozony w otulinie.

2. Odstoniecie geologiczne - naturalna wychodnia triasowych szarych piaskowcéw -Mostki,

gm. Suchedniow

Naturalna wychodnia szarych piaskowcdw triasowych (drobnoziarnistych) o dtugosci 40 m.

i wysokosci od 1 do 5 m. Potozony w otulinie.

3. Odstoniecie geologiczne - nieczynny kamieniotom -Wachock, gm. Wachock
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Historyczny kamieniotom (siegajacy pocz. XIII w.) z odstonieciem czerwonych piaskowcow

dolnotriasowych. Potozony w otulinie.

Suchedniowsko-Oblegorski Park Krajobrazowy

1.0dstoniecie geologiczna - nieczynny kamieniotom - Mniéw, gm. Mniéw

Stary nieczynny kamieniotom z odstonieciami piaskowcow dolnotriasowych o spoiwie
krzemionkowym. W piaskowcach wktadki (do 20 cm.) czerwonych i jasnych itéw i itowcow.

Potozony w otulinie.

2. Odstoniecie skalne piaskowcdw triasowych - nieczynny kamieniolom - LeSnictwo

Oblegorek, gm. Miedziana Géra

Odstoniecie skalne piaskowcow triasowych prezentujgce ciekawe struktury sedymentacyjne

W hieczynnym kamieniotomie "Wykien". Potozony w otulinie.

Obszary chronionego krajobrazu

Obszar chronionego krajobrazu obejmuje tereny chronione ze wzgledu na wyrdzniajacy sie
krajobraz o zrdznicowanych ekosystemach. Jest to teren warto$ciowy ze wzgledu na
mozliwos¢ zaspokajania potrzeb zwigzanych z turystyka i wypoczynkiem lub petniong funkcja

korytarzy ekologicznych.

Konecko-topuszniariski OChK (Lasy Koneckie i Radoszyckie)

Sg to wielogatunkowe drzewostany z przewagg sosny i domieszkg jodly, debu, Swierka
i buka. Jego walory przyrodnicze podkreslajg rezerwaty leSne na Gorze Dobrzeszowskiej oraz

rezerwaty przyrody nieozywionej — Skatki Piekto.
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OChK Doliny Kamiennej

Obszar ten posiada silnie zréznicowang i bogatg roslinno$¢, co zwigzane jest z duzym
urozmaiceniem podfoza, rzezby, gleb i dziatalnoscig ludzka. Osobliwoscig florystyczng sg
murawy i zaro$la kserotermiczne z szeregiem rzadkich gatunkéw roélin. Duzg wartos¢
przyrodniczg reprezentujg rezerwaty leSne — Modrzewie i Lisiny Bodzechowskie. Rownie
cenne przyrodniczo sg rezerwaty: Krzemionki k. Ostrowca Sw.. Najwazniejszg funkcjag
ekologiczng tego obszaru jest ochrona wdd podziemnych i powierzchniowych oraz
odtworzenie i zachowanie przez doline rzeki Kamiennej funkcji korytarza ekologicznego.
Powinien on takze spetnia¢ role klimatotwdrczg i aerosanitarng dla duzych osrodkow

miejskich potozonych na jego terenie.

Podkielecki OChK

POChK obejmuje tereny otaczajgce Kielce od poétnocy i wschodu, potozone gtdwnie w zlewni
rzeki Lubrzanki i czeSciowo rzek Kamionki i Bobrzy. Flora tego obszaru jest silnie
zroznicowana. W Pasmie Klonowskim dominujg cenne zbiorowiska laséw lisciastych, Swieze
bory mieszane i bory sosnowe z udziatem jodty. W obnizeniach Doliny Wilkowskiej wystepuja
bory wilgotne i fragmenty laséw jesionowoolszowych. Doliny prawie wszystkich rzek na tym
obszarze zachowaty charakter mato zmieniony. Szczegdlnymi walorami geobotanicznymi
i krajobrazowymi odznacza sie przetom Lubrzanki w Machocicach. Duzg warto$¢ przyrodnicza
posiadajg rezerwaty: Stopiec, Barcza. POChK stanowi strefg buforowg pomiedzy aglomeracjg
kicleckg a obszarami chronionymi. Najwazniejszg jego funkcjg jest ochrona wodd

podziemnych i powierzchniowych.

Chmielnicko-Szydfowski OChK

Ch-SzOChK potozony jest w Srodkowej czesci wojewddztwa i zajmuje powierzchnie 56 999
ha. Jest to obszar o charakterze rolniczo-leSnym. Wystepujgce tu lasy to gtdéwnie bory
sosnowe i bory mieszane, sporadycznie spotka¢ mozna fragmenty olséw i tegdw. Duza

warto$¢ przyrodniczg posiada rezerwat leSny Radomice. Liczne stawy rybne i zbiornik wodny

Chanicza tworzg biotopy dla wielu gatunkéw ptakdw wodno-btotnych.



olanet Qr

AELATIONS AWARENESS

Staszowsko-Jeleniowski OChK

S-JOChK potozony jest w $rodkowej czesci Regionu i zajmuje powierzchnie 31 500 ha. Od

zachodu, w okolicach Szydtowa taczy sie z Chmielnicko-Szydtowskim OChK. Obejmuje

wyrdzniajgce sie krajobrazowo tereny o réznych typach ekosystemow.

Inne formy ochrony przyrody

Natura 2000

Utworzenie Europejskiej Sieci Ekologicznej Natura 2000 ma na celu ochrone dziedzictwa

przyrodniczego Europy, w tym najcenniejszych siedlisk oraz gatunkéw flory i fauny na jej

terytorium. Obszary tworzace tg sie¢ wyznaczane sg w oparciu o dwie unijne dyrektywy:

Dyrektywe Rady 79/409/EWG w sprawie ochrony dzikich ptakéw utworzone zostang
obszary specjalnej ochrony ptakéw (0SO),

w oparciu o Dyrektywe Rady 92/43/EWG w sprawie ochrony siedlisk przyrodniczych
oraz dzikiej fauny i flory wyznaczone zostang specjalne obszary ochrony siedlisk
(SOO0).

Zatwierdzone ostoje na terenie Partnerstwa z zakresu Specjalnych Obszaréw Ochrony
Siedlisk (SO0):

Dolina Krasnej

Lasy Suchedniowskie
Ostoja Przedborska
tysogory

Matopolski Przetom Wisty
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Proponowane obszary w ramach Specjalnych Obszaréw Ochrony Siedlisk (SO0):

Dolina Bobrzy

¢ Dolina Kamiennej

e Kras Staszowski

o Krzemionki k. Ostrowca Sw.
e Lasy Cisowsko-Ortowinskie
¢ QOstoja Barcza

¢ Ostoja Jeleniowska

+ Ostoja Sieradowicka

e Przetom Lubrzanki

e Wzgdrza Kunowskie

Econet Polska

Krajowa sie¢ ekologiczna ECONET-POLSKA jest wielkoprzestrzennym systemem obszaréw
weztowych najlepiej zachowanych pod wzgledem przyrodniczym i reprezentatywnych dla
roznych regiondw przyrodniczych kraju, wzajemnie ze sobg powigzanych korytarzami

ekologicznymi, ktore zapewniajg ciggtos¢ wiezi przyrodniczych w obrebie tego systemu.

Obszar Swietokrzyski — obszar ten obejmuje centralng, najwyzszg cze$¢ Wyzyny
Matopolskiej (Gory Swietokrzyskie) i przylegajaca do niej brzezng cze$¢ Wyzyny
Przedborskiej. Do$¢ znaczne wyniesienie nad poziom morza (kulminacja 612 m n.p.m.)
powoduje, ze element gorski jest tu liczniej reprezentowany niz w innych czesciach wyzyn.
Wystepujg tutaj rozlegte kompleksy lesne, do$¢ dobrze zachowane i mato przeksztatcone.
Spotkac tu mozna prawie wszystkie typy zbiorowisk lesnych charakterystycznych dla strefy
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wyzyn. Ze zbiorowisk nieleSnych nalezy wymienic torfowiska, potnaturalne taki oraz murawy

kserotermiczne.

Obszar Cisowsko-Ortowinski — obejmuje potudniowo-wschodnig cze$¢ Gor Swietokrzyskich
z duzym kompleksem lesSnym, w ktorym duze powierzchnie zajmujg dobrze zachowane
fitocenozy boréw jodtowych, Zzyznych buczyn, gradéw subkontynenetalnych, tegdw.

Wystepuje tu tez rozlegte torfowisko wysokie objete ochrong rezerwatowg (Biate Lugi).

Baza ostoi przyrodniczych Corine

CORINE biotopes to program, ktorego celem jest wyznaczenie i gromadzenie danych
o ostojach przyrodniczych o znaczeniu europejskim, czyli terenach waznych z punktu
widzenia ochrony przyrodniczego dziedzictwa Europy. Zawiera on zbidr informacii
o biotopach, czyli miejscach Zycia populacji i gatunkdw o znaczeniu europejskim.
Identyfikacja tego biotopu w terenie pozwala wyrdzni¢ ostoje CORINE, ktéra jest

funkcjonalnie wyrdzniajacy sie jednostkg ekologiczna.
Na terenie Partnerstwa wyznaczono dotychczas nastepujgce ostoje przyrodnicze Corine:

Czarna Konecka

e Lasy Koneckie

o Skafki Piekto

¢ pod Niektaniem

e Zalew w Stgporkowie

e Ostoja Mnidw-Suchednidw,
e Lasy Sieradowickie

e Kamien Michniowski
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o Ulow,

« Krzemionki k. Ostrowca Sw.
o Torfowisko Jedle

e Lysogory

» Torfowisko Stopiec

» Jaskinia Zbdjecka

e Lasy miedzy Rakowem i Daleszycami
« Biate tugi,

e Stawy w Korytnicy

e Zalew Chancza,

e Lejki krasowe koto Staszowa

e (Czarna Staszowska

Walory naturalne - wnioski

Walory naturalne sg podstawowym czynnikiem sktadajgcym sie na atrakcyjno$¢ obszary
Partnerstwa. Ich bogactwo i réznorodnos$¢ jest sumg peret geologicznych, nieskazonej
przyrody i zréznicowanych, malowniczych krajobrazéw. Roéznorodnos$¢ przyrodnicza jest
elementem sktadowym atrakcyjnoéci obszaru. Sa tu Gory Swietokrzyskie z doéé surowym
klimatem, wysoka lesistoscig oraz obszar konecko-staszowski, okalajgcy region od zachodu,
potudnia i potudniowego wschodu o charakterze réwninno-dolinnym z tagodniejszym
klimatem. Zaletg jest lesisto$¢ terenu, ktdra wynosi 1 571,481 km2 przy powierzchni 8 786,
63 km2 catego obszaru. Poza tym warto zwrdci¢ uwage na szeroki zasieg obszaru objetego
roznymi formami ochrony przyrody, szczegdlnie na rezerwaty, ktére mogg postuzy¢ za

kluczowe elementy przy tworzeniu zintegrowanego produktu turystycznego obszaru.
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Obok Swietokrzyskiego Parku Narodowego z cennymi zbiorowiskami przyrodniczymi zwracajg
uwage parki krajobrazowe, charakteryzujgce sie niejednokrotnie cenniejszg i bardziej
unikatowg faung i florg. Natura na terenie Partnerstwa jest objeta szeregiem programéw
ochronnych dla zachowania dziedzictwa przyrodniczego Europy, co utwierdza w przekonaniu,

Ze jest to obszar wyjatkowy.

3.2.2.3. Walory antropogeniczne

Walory antropogeniczne, rozumiane jako dodane do Srodowiska naturalnego na skutek
szeroko pojetej dziatalnosci cztowieka elementy potencjalnie atrakcyjne dla turysty, maja
niezaprzeczalny wptyw na wielkosS¢ i zakres ruchu turystycznego w danym regionie. Walory
antropogeniczne zwigzane z dziedzictwem, kulturg i historig regionu, poparte atrakcyjnymi
warunkami naturalnymi i bogatg infrastrukturg, to istotny element wspomagajgcy tworzenie

nowego produktu turystycznego.

Teren Partnerstwa obfituje w obiekty zabytkowe, Swiadczace o ciekawej historii i bogatej
kulturze materialnej regionu. Wiele z nich, ze wzgledu na zachowany stan, rodzaj, czy

potozenie to zabytki unikalne na skale polska lub europejska.

Rozmieszczenie zabytkdw na obszarze Partnerstwa jest nierdwnomierne. Najwieksze
nasycenie tego typu obiektami cechuje te LGD, ktorych gminy znajdujg sie w centralnej
(gminy powiatu kieleckiego) oraz wschodniej (powiat staszowski i ostrowiecki) czesci
opisywanego obszaru. Historia pdtnocno-wschodnich terendw nie pozostawita po sobie
znaczacych Sladow w postaci cennych zabytkdw kultury materialnej, jednakze pamiec
o dramatycznych zawirowaniach dziejowych, zwiaszcza podczas powstann narodowych i II
wojny $wiatowej, wcigz jest kultywowana i widoczna w postaci licznych miejsc pamieci,

pomnikdw, mogit i obeliskow.
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Zarys historyczny regionu

Historia terendw objetych Partnerstwem rozpoczeta sie tysigce lat przed poczatkiem
panstwowosci polskiej. Obfitowata ona w wydarzenia, ktére majg niezaprzeczalny wptyw na
obecng ilos¢ atrakcyjnych turystycznie obiektdéw, ktorych prézna szuka¢ w innych miejscach

zar6wno w regionie Swietokrzyskim, jak i catej Polsce.

Symbol wojewddztwa Swietokrzyskiego, od ktdrego wzietlo swojg nazwe — opactwo
benedyktyfiskie na tysej Gorze (kyscu, Swietym Krzyzu, 595 m n.p.m.) znajduje sie na
terenie turystycznej gminy Nowa Stupia. We wczesnym S$redniowieczu wiadcy przekazali
tereny na zachdd i potudnie od kLysogdr Kosciotowi — biskupstwu krakowskiemu oraz
kujawskiemu. Ufundowane w XII wieku opactwo benedyktynskie po otrzymaniu w wieku XIV
relikwii Drzewa Krzyza Swietego szybko urosto do rangi najwazniejszego osrodka kultu
pielgrzymkowego, otoczonego opiekg przez wiadcdw piastowskich: Wiadystawa tokietka
i Kazimierza Wielkiego. Wiadystaw Jagietto, zatozyciel dynastii Jagiellonéw, od poczatkow
swojego panowania zwigzat sie z ‘tysogdrskimi benedyktynami — pielgrzymowat tu
wielokrotnie (miedzy innymi przed zwycieska bitwg pod Grunwaldem), pokonujgc trase,

wzdtuz ktorej zostat wytyczony szlak turystyczny nazywany ,Drogg Krélewska”.

Fundacja opactwa wifasnie na tysej Gorze nie byta dzietem przypadku. Prawdopodobnie
wykorzystano fakt, iz szczyt stanowit osrodek kultu religijnego na dtugo przed
zaprowadzeniem na tym terenie chrzescijanstwa. Od VII wieku u podndza tysej Gory coraz
liczniej zaczeli osadzac sie Stowianie, wnoszac swoje wierzenia religijne. Na tyscu wcigz
widoczne sg fragmenty watu kultowego, dobrze zachowane od strony wschodniej, gdzie
oddawano czeé¢ bostwom stowianskim: Swistowi, Poswistowi i Pogodzie. O miejscu kultu
poganskiego, otoczonego niezwyktymi okoliczno$ciami przyrody (na tysej Gorze znajduje sie
najwieksze z rumowisk skalnych, zwane gotoborzem) powstaty na przestrzeni wiekéw liczne
legendy, wsrdd ktorych do najstynniejszych nalezg podania o sabacie czarownic oraz

o istnieniu na tysej Gorze zamku, ktorego ruiny widoczne sg do dzi$ w postaci gotoborzy.

Swiety Krzyz to najstynniejsze, ale nie jedyne miejsce kultu poganskiego w poblizu lub na
terenie gmin objetych Partnerstwem. Podobne os$rodki znajdujg sie na Gorze Grodowej (trzy
kamienne kregi w ksztatcie elipsy tworzyly teren o powierzchni ok. 1500 metrow

kwadratowych, gdzie oddawano cze$¢ bdstwom poganskim) i Gorze Dobrzeszowskiej
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(sanktuarium z czaséw poganskich w postaci trzech — obecnie stabo zachowanych —
eliptycznych watéw oraz kamienie, ktore prawdopodobnie petnity funkcje kamieni ofiarnych).
Po wybudowaniu opactwa na tysej Gorze, kult poganski przenidst sie na Gore Witostawska,
gdzie znajdowat sie éwiety gaj. Slady kultu poganskiego wida¢ takze w nazwach niektorych
miejscowosci: Makoszyn (gdzie stata gontyna bogini Makoszy), czy Swietomarz (nazwa

pochodzi od bogini Marzanny).

Rozwdj chrzescijanstwa przyniost kres czasom poganskim. Nie wiadomo dokfadnie kiedy,
liczace sobie ponad 1600 kilometréw kwadratowych ziemie pomiedzy rzeka Nidg, Kunowem
a Itzg weszty az do 1789 roku w sktad majatku biskupow krakowskich. Cho¢ gtownym
osrodkiem byty Kielce, to przejsciowo w okresie XIV i XV wieku powazng konkurencje
stworzyt Bodzentyn, a jeszcze wczeSniej — Tarczek. W okresie panowania biskupow
krakowskich miaty miejsce liczne fundacje, nie tylko zabytkdw sakralnych, ale i Swieckich
(m.in. XIV-wieczny zamek przeksztatcony w XVI wieku w rezydencje biskupia).

Bardzo jasno zaznaczyli sie w historii regionu takze cystersi, w dziejach regionu obecni od
1179 roku. To wiasnie wtedy biskup krakowski Gedko z rodu Powatéw poprosit kapitute
krakowska o zgode na przekazanie dla klasztoru wsi Kamienna wraz z terenami nad rzeka
o tej samej nazwie. Oprocz Kamiennej nowe opactwo otrzymato wsi Skarzysko i Mirzec,
a w 1275 roku majatek klasztorny obejmowat az 35 wsi. Szarzy mnisi odegrali bardzo istotng
role w rozwoju sztuki, piSmiennictwa, architektury i przemystu. Wzorce przyjete przy
budowie opactw stosowano w ko$ciotach parafialnych, co wptyneto na rozpowszechnienie
sklepien krzyzowo-zebrowych. W dobrach zakonnych rozwijato sie gérnictwo i hutnictwo
zelaza, wydobycie piaskowca, wyrdb kamieni mitynskich i osetek, a w migjscu
funkcjonujacych juz w czasach Diugosza kuznic uruchomiono u schytku XVIII stulecia dwie

fryszerki.

Religijna spuscizna regionu nie ogranicza sie wytgcznie do wiary katolickiej. Rozsiane po tym
terenie majatki szlachty dawaty grunt pod protekcje nowych mysli i Swiatopogladéw. W 1567
roku, na wtosciach Jana Sienienskiego, wyznawcy kalwinizmu, zatozona zostata osada, ktorej
mieszkancow traktowano ,nie za niewolniki ani za chtopy, wiesniaki albo zastawniki, ale za
wolnych ludzi”. Rakéw stat sie w latach 1602-1638 stolicg braci polskich. Miato tu miejsce
blisko 30 synoddw aranskich, odbywaty sie tu obrady religijne, dyskusje i wmiany mysili.
Preznie funkcjonowaty drukarnia oraz papiernia. W 1602 roku utworzono styngcg z tolerancji,

otwarto$ci mysli oraz wysokiego poziomu nauczania szkote, zwang Akademig Rakowska.
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Uczelnia w Sarmackich Atenach dysponowata znakomicie wyposazong biblioteka,
a podreczniki pisali wyktadajagcy w niej profesorowie, w tym obcokrajowcy. Szacuje sie, iz
w osrodku rakowskim zyto i ksztatcito sie do tysigca studentéw Akademii Rakowskiej. Choc
czasy Swietnosci Rakowa zakonczyly sie w 1638 roku, kiedy to decyzja sejmowg
zlikwidowano zbdr, drukarnie i uczelnie, to jednak znaczenie mysli arianskiej jest nie do

przecenienia, zwlaszcza w ksztattowaniu sie pogladéw Oswiecenia.

Bogatg spuscizne kulturowa i materialng pozostawili po sobie réwniez Zydzi, ktérzy do
drugiej potowy XIX wieku, nie mogac osiedla¢ sie w Kielcach, zamieszkiwali okoliczne
miejscowosci, czesto stanowigc wiekszo$¢ populacji. Jednym z wazniejszych o$rodkéw byt
Chmielnik, gdzie w okresie reformacji (XVII wiek) zyli oni obok wyznawcow kalwinizmu.
W 1913 roku ludno$¢ zydowska stanowita tu wiekszoSC z 37 tysiecy mieszkancow
miasteczka. W Szydtowie Zydzi osiedlili sie stosunkowo wczesénie — juz w XVI wieku istniata
tu synagoga (jedna z najstarszych w Polsce). Cho¢ koegzystencja dwdch wyznan nie zawsze
przebiegata bezproblemowo (przyktadem mogg byé Radoszyce, gdzie Zydzi osiedlali sie od
czaséw wojen szwedzkich; na terenie miejscowosci dochodzito jednak do konfliktdw na tle
ekonomicznym, ktére spowodowaty uchwate z 1740 zakazujgcq sprzedazy i dzierzawy
domoéw osobom wyznania mojzeszowego), to jednak w wielu miejscowosciach kultura
zydowska miata idealne warunki do rozkwitu. Eksterminacja Zyddéw podczas II wojny
Swiatowej przyczynita sie do dramatycznego spadku ludnosci catego regionu. Cho¢ kultura
judaistyczna nigdy nie wrdcita do przedwojennej Swietnosci, to pozostawita po sobie liczne
pamiatki w postaci kirkutéw, boznic i synagog. W Chmielniku tradycje zydowskie stanowig tto
najwazniejszej imprezy kulturalnej. W Bodzentynie natomiast wcigz zywa jest pamiec
o Dawidku Rubinowiczu — zydowskim chtopcu, autorze pamietnikdw z czaséw holocaustu —

dramatycznych wspomnien z okresu 21 marca 1940 — 1 czerwca 1942.

Region, cho¢ obecnie wolny od ciezkiego przemystu, przez wieki stanowit niezwykle istotny
element na gospodarczej mapie Polski. Historia przemystowa tych terendw rozpoczyna sie
okoto pie¢ tysiecy lat przed zaprowadzeniem chrzesScijanstwa na ziemiach polskich. Juz na
poczatku IV tysigclecie p.n.e., na terenie oddalonym o 8km od dzisiejszego Ostrowca
Swietokrzyskiego, pojawili sie pierwsi gornicy, ktorzy zajmowali sie wydobyciem i obrébka
waznego surowca owych czaséw — krzemienia pasiastego, ktéry wystepuje wytgcznie na
potnocny wschdd od GOr Swietokrzyskich. Teren ten stynat z bogactwa zioza oraz

wyspecjalizowanego systemu wydobycia i obrdbki surowca. Miejscowa ludno$¢ wyrabiata
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Zz niego siekiery i dtuta. Dzieki temu, teren obecnych Krzemionek stanowit cel licznych
wypraw handlowych. Archeolodzy znajdujg dowody na to, ze w okresie najwiekszej
Swietnosci neolitycznego goérnictwa (IV-III tysigclecie p.n.e.), miejscowe wyroby docieraty na
tereny oddalone od kopaln o ponad 600 km. Badacze wcigz odnajdujg misternie wykonane
siekiery bez $ladéw uzycia, co moze wskazywac, iz mogty to by¢ przedmioty uznawane za
magiczne. Przedmioty te Swiadczg takze o duzej wiedzy geologicznej i technologicznej

prehistorycznych gornikow.

W okresie wptywow rzymskich (I — IV w.n.e.) rejon zastynat jako olbrzymie zagtebie
metalurgiczne. Skupiska piecédw dymarskich stuzacych do wytopu Zzelaza rozciggaty sie
miedzy pdétnocnymi i zachodnimi podndzami Pasma tysogdrskiego a rzekg Kamienng, co daje
obszar ok. 800km2. Strefa osadnictwa siegata jeszcze dalej na potudniowy wschdd w strone
Wisty. Prymitywne piece (sktadajace sie z glinianego szybu o wysokosci ok. metra oraz
kotlinka — wydrgzony dotek o $rednicy ok. 45cm) tworzyty charakterystyczne skupiska,
zwane piecowiskami, z ktorych najwieksze liczyty sobie ponad 200 piecéw. Przyjmuje sie, ze
te prymitywne huty mogty wytworzy¢ nawet 11 tys. ton zelaza w postaci oczyszczonych
tupek, z czego wiekszos¢ stanowita towar eksportowy. W ostatnich latach dominuje teoria, iz
gtéwnym odbiorcg byty bedace w stanie wojny lub migracji plemiona germanskie i gockie.

Badania archeologiczne po$wiadczyty takze handel z Galig z czasdéw przedrzymskich.

W dziejach gospodarczych istotng funkcje odegrato réwniez Staropolskie Zagtebie
Przemystowe, ulokowane na terenie wojewddztwa sandomierskiego. Potezny kompleks
rozciggajacy sie od Itzy do Kielc nalezat do biskupstwa krakowskiego, tereny wokot tagowa
znajdowaty sie w rekach biskupdw kujawskich, znaczne wiosci posiadali tez wspomniani
wczesniej mnisi z Wachocka oraz benedyktyni z tysej Gory. CzeS¢ zagtebia pozostawata
w rekach szlachty, sposrdd ktdrej nalezy wymieni¢ rody Matachowskich, Jezierskich oraz

Dembinskich.

O lokalizacji zagtebia zdecydowata obecnos¢ ztoza rudy Zelaza oraz Puszcza Jodtowa — cenne
zrodto wegla drzewnego. W pierwszej potowie XVI stulecia w Zagtebiu pracowaty 72 kuznice
(czyli 68 proc. kuznic w koronie), w drugiej potowie liczba wzrosta do 142. Od XVII wieku
zaczety powstawac tu wielkie piece. Ich budowe biskupi krakowscy zlecili wioskiej rodzinie
Caccich. W 1636 roku do dobr bobrzanskich dotgczono réwniez klucz samsonowski oraz

Suchednidow. W wieku XVIII wzrosta liczba wielkich piecdw, rozwinety sie zaktady
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w Bodzechowie i Cmielowie. Na poczatku XIX stulecia dziatata w Miedzianej Gorze Krélewska

Fabryka Kruszcowa.

Po sekularyzacji dobr koécielnych w 1789 roku, na pétnoc od Gor Swietokrzyskich powstat
duzy kompleks débr panstwowych. Nowg epoke w dziejach Zagtebia rozpoczat Stanistaw
Staszic, ktéry opracowat plan budowy ciggu zaktadéw wzdtuz rzeki Kamiennej z ostatnim
ogniwem w Ostrowcu Swietokrzyskim, gdzie dziatata huta obejmujaca dwa wielkie piece

i fryszerki.

Od 1824 roku kontrole nad Zagtebiem przejeta Komisja Przychodéw i Skarbu wraz
z ministrem skarbu - Ksawerym Druckim-Lubeckim, ktoéry preferowat produkcje
przeznaczong na rynki zewnetrzne. Cho¢ za jego panowania nie powstat zaden wielki piec, to
produkcja i tak podwoita sie za sprawg modernizacji technik wielkopiecowych. Rzgdom
Lubeckiego potozyto kres powstanie styczniowe. Po krétkiej Swietnosci zagtebia pod rzgdami
Banku Polskiego nastgpit w latach 40. XIX stulecia krach, pogtebiony dodatkowo kryzysem
gospodarczym w Rosji w 1900 roku, powodzig niszczacg obiekty przemystowe w dolinie
Kamiennej oraz rosngca konkurencjg Zagtebia Dgbrowskiego. Dwudziestowieczng historie
zagtebia ksztattuje przemyst zbrojeniowy. Dzi$ o bogatej tradycji przemystowej regionu

Swiadczg liczne zabytki techniki w dolinach rzek: Kamiennej i Bobrzy.

Niestety, regionu nie ominety liczne wojny i najazdy. Wsrdd nich najwieksze spustoszenia
uczynity najazdy Mongotdw w XIII wieku, podczas ktdrych rozegraly sie przegrane dla
rycerstwa sandomierskiego i krakowskiego bitwy pod Chmielnikiem i Tarczkiem (1241).
W latach 1259-1260 spustoszenie siat 2. najazd Mongotdw, podczas ktérego ofiarg padto
miedzy innymi opactwo benedyktynskie na tysej Gorze oraz klasztor cystersow w Wachocku.
Wiek XVII przynidst spustoszenie spowodowane Rokoszem Zebrzydowskiego (1606 — 1609),
potopem Szwedzkim (1655) oraz nastepujgcym po nim najazdem ksiecia Siedmiogrodu —
Rakoczego w roku 1657. W wieku XVIII i XIX miaty miejsce najwieksze zrywy patriotyczne,
ktore nie ominely i tych terendw. To tutaj rozegraty sie zardwno radosne jak i najsmutniejsze
akordy insurekcji kosSciuszkowskiej, wsrdd ktorych wymieni¢ nalezy wydanie Uniwersatu
Potanieckiego 7 maja 1794 roku oraz kapitulacje pod Radoszycami 16 listopada 1794 roku.
Kielecczyzna stanowita zaplecze zbrojeniowe powstan narodowych w latach 1831-1863. W II.
potowie XIX stulecia dziatat w regonie rewolucjonista w sutannie — ksigdz Piotr Sciegienny.
Choc¢ powstanie z 1844 roku nie doszto do skutku, a jego niedoszty dowddca zostat skazany

na katorge, to jego postac i ideologia chrzescijanskiego socjalizmu z pewnoscig zainspirowaty
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przysztych powstancoéw styczniowych. Gory Swietokrzyskie stanowity scene, na ktorej
rozgrywato sie jedno z najbardziej wstrzasajgcych przezy¢ dla narodu polskiego — powstanie
styczniowe. To wiasnie w gérzystym regionie w okolicach Wachocka miescita sie gtdwna
powstaficza siedziba Mariana Langiewicza, a historyczny odpust na Swietym Krzyzu we
wrzesniu 1861 byt wyrazem aprobaty duchowienstwa sandomierskiego wobec walki
o niepodlegtos¢ i przemian spotecznych. Niemal sto lat pdzniej, podczas II wojny Swiatowej,
to samo miejsce w okolicach Wachocka — polana Wykus data schronienie oddziatom jednego
z najwiekszych polskich dowddcdw — majora Jana Piwnika ,Ponurego”. Po 1939 roku
w zaktadzie przemystowym w Suchedniowie reperowano karabiny ,Hubala” i ,Ponurego”,
a od 1943 roku rozpoczeto tu produkcje pistoletow maszynowych Sten. Zachodnie czesci
wojewodztwa staty sie areng licznych akcji partyzanckich — AK, AL i NSZ, podobnie jak rejony
Daleszyc, gdzie stacjonowaty oddziaty AK ,Barabasza” i Bataliony Chiopskie. Dzi$
o burzliwych wydarzeniach, gtéwnie z okresu drugiej wojny Swiatowej, Swiadczg liczne

mogity zotnierzy i miejsca pamieci walk i meczenstwa za ojczyzne.

Obraz regionu nie bylby kompletny bez wzmianki o wielkich twodrcach, pisarzach
i myslicielach zwigzanych z regionem. Oprocz wspomnianych juz postaci reformatorow
przemystu: Stanistawa Staszica i Ksawerego Druckiego-Lubeckiego, z ziemig tg zwigzani byli
takze wielcy polscy pisarze. To tutaj przyszedt na Swiat i spedzit dzieciece i mtodziencze lata
Stefan Zeromski, pozostawiajgc po sobie liczne pamiagtki materialne. Pamie¢ o pisarzu
wyrazana jest takze w nazwach: Puszcza Jodtowa (okreélenie dla terendw Swietokrzyskiego
Parku Narodowego) oraz Wierna Rzeka (pierwotnie tososina, nazwe zmieniono pod
wptywem powiesci o tym samym tytule). Z okazji 25-lecia pracy literackiej prezent od narodu
— dworek wraz przylegtymi ziemiami w Oblegorku — otrzymat Henryk Sienkiewicz. Obecnie
w doskonale zachowanym dworku miesci sie filia Muzeum Narodowego z ekspozycig
poswiecong nobliscie. W miejscowosci Woélka Kiucka mieszczg sie ruiny patacu
zamieszkiwanego przez rodzine KoMatajéw, zwigzanych z Hugo KoMatajem — polskim
politykiem i publicystg epoki OsSwiecenia. —Zachodnie tereny i rejony Ostrowca

Swietokrzyskiego zwigzane sa natomiast z postacig Witolda Gombrowicza.
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Wykaz najwazniejszych obiektow zabytkowych i atrakcji turystycznych

Wykaz najwazniejszych obiektdw zabytkowych:

LGD

Miejscowos¢

Obiekt zabytkowy

Typ Obiektu

Biate tugi Bardo Kosciot pw. Nawiedzenia NMP z XVIII e sakralne
W.
Krzyze na mogile upamietniajgce miejsca pamieci
potyczki z czaséw powstania
styczniowego
Bogoria Koscidt pw. Tréjcy Sw. Z XVIII w. sakralne
Cmielnik Kosciot pw. $w. Trdjcy z XVI w. sakralne
Koscidt parafialny pw. Niepokalanego sakralne
Poczecia NMP z 1783r.
Rynek z kamienicami z 1876r. ukfady
urbanistyczne
Synagoga z lat 1633-1634 z kultury
zasadzonym obok , Drzewem zydowskiej
Pamieci” uzytecznosci
Gesia studnia publicznej
miejsca pamieci
tablica ku czci J. Pitsudskiego
Cisow Koscidt pw. $w. Wojciecha z 1817r. sakralne
Drewniana plebania z XX w. uzytecznosci
publicznej
Drewniany dom z XIX w. uzytecznosci
publicznej
Ruiny zespotu dworskiego dwory i patace
cmentarz parafialny z XIX w. cmentarze
Daleszyce Ukfad urbanistyczny (XVI — XIX w.) ukfad

urbanistyczny
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Kosciot parafialny pw. $w. Michata sakralne
Archaniota z XVII w. z dzwonnicg
bramng z 1833 r.
cmentarz parafialny z XIX w. cmentarze
Ptyta pamigtkowa oddziatu AK miejsca pamieci
Barabasza
kapliczka $w. Jana Nepomucena z kapliczki
XIX w.
Debno Rynek z XVII w. uktady
urbanistyczne
kapliczka $w. Tekli z XVII w. kapliczki
Drogowle Poznorenesansowy kosciot pw. $w. sakralne
Andrzeja z 1630r.
Zabytkowy cmentarz cmentarze
Pozostatosci dworu szlacheckiego dwory i patace
Drugnia Drewniany koscidt pw. $w. sakralne
Wawrzynca z 1880r. z dzwonnicg i
plebania. cmentarze
Cmentarz przykoscielny miejsca pamieci
Krzyz upamietniajacy potyczke z
czasOw powstania styczniowego kapliczki
kapliczka Sw. Jana Nepomucena z
XVIII w.
Grabki Duze P6znobarokowy patac z XVIII w. dwory i patace
Kotuszow Barokowy kosciot pw. $w. Jakuba sakralne
Starszego z 1661r.
Kurozweki Zespot patacowy z XIV w. dwory i patace
Kosciot pw. Wniebowziecia NMP i $w. sakralne
Augustyna z 1470r.,,
przebudowywany sakralne
Koscidt pw. $w. Rocha z XVIII w. cmentarze
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Cmentarz z XIX w.

Lubania Relikty zatozenie patacowo- dwory i patace
parkowego

tagiewniki Klasycystyczny spichlerz dworski z dwory i patace
XIX w.

Maleszowa Pozostatosci rezydencji rodzimy dwory i patace
Krasinskich

Mdjcza Drewniany kosciot pw. Matki Boskiej sakralne
Czestochowskiej z 1865r.

Ocieseki Wspdtczesny kosciét pw. Narodzenia sakralne
$w. Jana Chrzciciela i $w. Jana
Ewangelisty
Relikwiarz drzewa Krzyza Swietego sakralne

Pierzchnica Kosciot pw. $w. Matgorzaty z 1808r. sakralne
Pomnik pamieci powstancom miejsca pamieci
styczniowym z 1997r.

Piotrkowice Sanktuarium Matki Bozej sakralne
Loretanskiej

Potok Barokowy kosciot pw. Wniebowziecia sakralne
NMP z 1648r.

Przededworz Dwor z fragmentami parku dwory i patace

Rakow Kosciot parafialny pw. $w. Trojcy z sakralne
1645r. Z dzwonnicg z XVIII w.
Tzw. Dom Wojta z czaséw uzytecznosci
reformaciji; publicznej

sakralne

Koscidt reformatéw pw. $w. Anny z
1641 r., przebudowany w pot. XVIII ukfady
W. urbanistyczne
Matomiasteczkowy uktad
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urbanistyczny

1637r.

Rembdw Ruiny zamku rycerskiego z XIV zamki
stulecia dwory i patace
Zespot parkowo-dworski z XVII w.
Sedziejowice Kosciot parafialny pw. $w. Jakuba sakralne
Starszego z 1875r.
XIX-wieczna plebania na wzér uzytecznosci
dworku publicznej
Skrzelczyce Kapliczka $w. Antoniego z XIX w. sakralne
Stopiec Zabytkowy mtyn z XIX w. uzytecznosci
publicznej
Zabytkowy dwor z XIX w. dwory i patace
Stara Zbelutka Koscidt parafialny pw. $w. Doroty z sakralne
XIX w.
Staszow Klasycystyczny ratusz oraz dawne uzytecznosci
kramnice z XVIII w. publicznej
Uktad przestrzenny z rynkiem uktady
urbanistyczne
Koscidt pw. $w. Barttomieja z XV w. sakralne
oraz kaplica pw. Matki Boskiej
Rézancowej z lat 1613-1618,
dzwonnicg i plebania;
Kapliczka z 1848r. miejsca pamieci
Dworek mysliwski z parkiem z XIX w. dworki i patace
Sukéw Koscidt parafialny pw. Matki Boskiej sakralne
Krolowej Polski
Suliszéw Pozostatosci po dworze dwory i patace
Szczecno Zespot dworski z parkiem dwory i patace
Szumsko Koscidt pw. $w. Stanistawa Biskupa z sakralne
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Szydtéw

Sladkéw Duzy

Sredniowieczne mury obronne z
bramg krakowskg z XIV w.

Zespdt zamkowy z XIV w.

Kosciot farny pw. sw. Wiadystawa z
1630r.

Koscidt pw. Wszystkich Swietych z
XIV i XV w.

Ruiny koéciota pw. Swietego Ducha z
poczatkdw XVI stulecia

Synagoga z XVI wieku

Klasycystyczny patac z XVIII w.

uktady
urbanistyczne
uzytecznosci
publicznej

sakralne

sakralne

sakralne

kultury

zydowskiej

dwory i patace

Sladkéw Maty Mtyn wodny uzytecznosci
publicznej

Tarnoskata Zespot patacowy z XVIII w. z XVIII — dwory i patace

wiecznym parkiem

Zrecz Park folwarczny parki

Chatupczanski

Zrecz Maty Mtyn wodny uzytecznosci
publicznej

Dorzecze Bobrza

Bobrzy

Pozostatosci wielkiego muru
oporowego z XIX w.

Grobla spietrzajgca wode i resztki
zuzla — pozostatosci wielkiego pieca z
XVII w.

Kanat odpowiadajacy wode

zabytki techniki

zabytki techniki

zabytki techniki

Bugaj Mtyn wodny z XIX w. uzytecznosci
publicznej
Chetmce Barokowy kosciot parafialny pw. $w. sakralne
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Chrusty

Cminsk

Grzymatkow

Marii Magdaleny i $w. Mikofaja z XVII
W.

Mogity powstancow styczniowych,
ofiar terroru hitlerowskiego i
Sienkiewiczow

Dwor obronny z XVI stulecia

Drewniana kapliczka $w. Rozalii z XIX

W.

Kosciot parafialny pw. $w. Trojcy z lat
1646-49, rozbudowany w XX w.
mogity powstancéw styczniowych i
wrzesnia 1939r. na cmentarzu
Drewniany zespot dworski z XIX w.
pozostatoéci fryszerek w Swiatetku i

Wyrebie

Zespot koscielny z XIX w.
(wikariéwka, kostnica i ogrodzenie)
Mogita zotnierza z 1939r. oraz
grobowce Kotatajow

cmentarze /
miejsca pamieci

dwory i patace

sakralne

sakralne

cmentarze/
miejsca pamieci
dwory i patace
zabytki techniki

sakralne

cmentarze /

miejsca pamieci

Janaszow

Stanowisko kuznicy dymarskiej i
fryszerki (XVII-XIXw.)
Drewniano-murowana kaplica (XVII-
XIX w.)

zabytki techniki

sakralne

Jaworznia

Pozostatosci dawnych wapiennikow z

poczatkdw XX w.

zabytki techniki

Kaniow

Stanowisko kuznicy dymarskiej,
fryszerki i walcowni w postaci

zachowanej grobli z XVII-XIX w.

zabytki techniki

Kotoman

Stanowisko fryszerki (XVII-XIX w.) w
postaci resztek grobli i stanowisko
huty szkta tukéw” z XVII w.

zabytki techniki
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e Pomnik po$wiecony polegtym miejsca pamieci
partyzantom
e Pomnik po$wiecony ofiarom terroru miejsca pamieci
hitlerowskiego
Kostomtoty I e Kaplica pw. Przemienienia Pariskiego sakralne
e Slady robét gérniczych i élady zuzla zabytki techniki
po hutach z XVI w.
Kuzniaki e Ruiny wielkiego pieca ,Jadwiga” z zabytki techniki
XIX w.; budynek poprodukcyjny z
XIX w. zmieniony na mtyn wodny
Miedziana e Kapliczka $w. Barbary z XIX w. sakralne
Goéra e Kapliczka $w. Jana Nepomucena z sakralne
XIX w.
e dwa dawne szyby gdrnicze zabytki techniki
e pomnik po$wiecony polegtym miejsca pamieci
zotnierzom AK
Mnidw e Kamien z Kontrwersu archeologiczne
e Koscidt pw. $w. Stanistawa Biskupa z sakralne
XVII w.
e mogity zotnierzy wrzesnia 1939 i cmentarze /
ofiar terroru hitlerowskiego miejsca pamieci
e pomnik ofiar terroru hitlerowskiego miejsca pamieci
w Pogtodowie i Serbinowie
taweczna e Liczne pozostatosci po szybach zabytki techniki
goérniczych i hatdy z XVII w.
Losienek e Murowana kapliczka $w. Jana sakralne
Nepomucena z XIX w.
tosien e Drewniany miyn z 1932 r. uzytecznosci
publicznej
e miejsce pamieci ofiar terroru miejsca pamieci
hitlerowskiego




olanet Qr

AELATIONS AWARENESS

Oblegorek Patacyk z XIX/XX w., ofiarowany H. zamki i patace /
Sienkiewiczowi przez nardd z okazji literackie
jubileuszu pracy twdrczej. Muzeum
Henryka Sienkiewicza

Pategi Kopalnia czerwonych itéw zabytki techniki
ceramicznych z okresu triasu.

Piekoszow Kosciét pw. Narodzenia NMP z 1884r. sakralne
- sanktuarium maryjne z cudownym
obrazem z 1691r.

2 mogity zotnierzy wojska polskiego z cmentarze /
1939r. miejsce pamieci

Podzamcze Ruiny patacu Tartéw z 1650r. dworki i patace

Piekoszowskie

Promnik Zespot dowrsko-parkowy z korca XIX dworki i patace
W.

Kaplica $w. Tekli z T pot. XIX w. sakralne

Rogowice Pozostatosci huty szkta zabytki techniki

Ruda Zespot patacowo-dworski z dwory i patace

Strawczynska drewnianym dworkiem Poptawskich z
XIX w. - obecnie siedziba szkoty
podstawowej

Samsonéw Ruiny huty ,Jozef” z XIX w. zabytki techniki
Pomnik poswiecony ofiarom terroru miejsca pamieci
hitlerowskiego;

Upamietnione miejsce Smierci miejsca pamieci
Zotnierza wrzesnia 1939

Murowana kapliczka $w. Jana sakralne
Nepomucena z XVIII w.

Strawczyn Kosciot pw. Wniebowziecia NMP z sakralne
1629r., przebudowany w XIX i XX w.
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Miejsce urodzin S. Zeromskiego literackie
oznaczone obeliskiem; akt chrztu
przechowywany w kosciele
Straszéw Kapliczka $w. Jana Nepomucena z sakralne
XIX w.
Szias Nikte pozostatosci 2 kuznic zabytki techniki
dymarskich z XVII stulecia i wielkiego
pieca (XVII-XIX w.)
Pomnik poswiecony mieszkarncom miejsca pamieci
wsi pomordowanym w 1940r.
Pomnik pamieci zotnierzy pierwszego miejsca pamieci
oddziatu partyzanckiego
dowodzonego przez mjra Henryka
Dobrzanskiego - Hubala
Tumlin Koscidt pw. $w. Stanistawa Biskupa z sakralne
1599 rozbudowany w XVIII w.
w kruchcie kosciota tablica miejsca pamieci
upamietniajgca polegtych
partyzantow i pomordowanych
mieszkancow okolicznych wsi
kwatera Zotnierzy z wrzesnia 1939 i cmentarze /
0sdb pomordowanych w latach 1939- miejsca pamieci
1945; zeliwne krzyze z XIX w.
Tumlin- Kapliczka pw. Przemienienia sakralne
Podgord Panskiego z XIX w.
Slady watéw kultowych sprzed 1000 archeologiczne
lat
Wasosz Mtyn z 1850r. uzytku
publicznego
Woélka Ktucka ZespOt patacowo-parkowy z zamki i patace




olanet Qr

AELATIONS AWARENESS

Zabtocie

Zagnansk

Krzemien Baltow

ny Krag

pozostatosciami patacyku

mysliwskiego Kotatajow

Murowana kapliczka $w. Jana

Nepomucena z II pot. XIX w.

Kosciot pw. $w. Rozalii i $w. Marcina
(16676, pdzniejsze przebudowy w
XIX i XX W..)

Zbiorowa mogita ofiar terroru
wrzesnia 1939r. i groby ofiar terroru
hitlerowskiego

Zabudowa willowa z okresu 20-lecia

miedzywojennego

Patac Ksigzat Duckich-Lubeckich z
konca XIX w.

sakralne

sakralne

cmentarze /

miejsca pamieci

uzytecznosci

publicznej

dwory i patace

Kaplica z 1786r. w kosciele pw. Matki sakralne
Boskiej Bolesnej
Mtyn wodny z XIX w. uzytecznosci
publicznej
Chmielow Pozostatosci huty zelaza i dymarki zabytki techniki
Ruiny mtyna z XIX w. uzytecznosci
publicznej
Chocimow Zabytkowy park dworski park
Chotcza Dolna Kosciét parafialny pw. Sw. Tréjcy sakralne
Murowana kaplica z XIX w. sakralne

Chotcza Gorne

Kresy

Cmieldw

Stanowisko archeologiczne z

miodszej epoki brgzu

Kosciét pw. Wniebowziecia Matki
Boskiej
Ruiny zamku fundacji Szydtowieckich

Kaplica cmentarna

archeologiczne

sakralne

zamki

sakralne
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Uktad urbanistyczny uktady
urbanistyczne
Doty Biskupie Elementy fabryki tektury z przetomu zabytki techniki
XIX i XX w.
Jarentowskie Stanowisko archeologiczne z archeologiczne
pole wczesnej epoki brgzu
Kijanka Stanowisko archeologiczne — archeologiczne
wczesna epoka brazu
Kolonia Stanowisko archeologiczne kultury archeologiczne
Biatobrzegi Przeworskiej
Kolonia Koscidt pw. $w. Stanistawa Biskupa z sakralne
Nadwislanska XVII w., przebudowany w XIX w.
Kolonia Raj Barkowy kosciot pw. $w. Stanistawa. sakralne
Krepa Koscidt pw. $S. Piotra i Pawta sakralne
Koscielna
Krzemionki Neolityczne kopalnie krzemienia zabytki techniki
pasiastego / archeologiczne
Kunow Koscidt parafialny pw. $w. sakralne
Wiadystawa z XVII w.
Cmentarz z nagrobkami z XIX w. cmentarze
Figura $w. Jana Nepomcena z XVIII sakralne
W.
Lipsko Kosciot parafialny pw. $w. Trojcy z sakralne
1614r, przebudowany w XIX w.
Mychow Koscidt parafialny pw. $w. Barbary z sakralne
XVIII w.
Sredniowieczne grodzisko archeologiczne
Niemieryczéw Stanowisko archeologiczne — epoka archeologiczne
kamienia, mezolit i neolit, wczesna
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epoka brazu, kultura trzciniecka
Nietulisko Park krajobrazowy parki
Nietulisko Ruiny walcowni z XIX w. zabytki techniki
Duze
Ostrowiec Barokowy koscidt pw. $w. Stanistawa sakralne
Swietokrzyski Biskupa z korica XVI w.,
przebudowany w XVIII i XIX w.
Kolegiata $w. Michata Archaniofa z sakralne
XVII w., rozbudowana w XX w.
Cmentarz w Denkowie z sakralne
klasycystyczng kaplicg rodziny
Kotkowskich kultury
Pozostatosci po cmentarzu zydowskiej
zydowskim uzytecznosci
publicznej
Gmach poczty z lat 20-tych XX w. dwory i patace
dwory i patace
2 Dwory z przetomu XIX/XX w. zabytki techniki
Patac Wielopolskich z II pot. XIX w.
Obszar przemystowy starej huty: sakralne
dawna cukrownia i budynki
mieszkalne
Drewniany kosciét fabryczny pw.
Najéwietszego Serca Jezusowego z
XX w.
Pawtowice Zespdt kosciota parafialnego pw. $w. sakralne
Jana Chrzciciela z 1884-85r.
Raj Zatozenie parkowe z XVIII w. parki
Ruszkow Kosciot parafialny pw. $w. Stanistawa sakralne
z 1798r.
Siekierka Stanowisko archeologiczne — czasy archeologiczne
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Siennienska

krajobrazowym

Stara wczesnego $redniowiecza
Sienno Kosciot parafialny pw. $w. Zygmunta sakralne
Cmentarz cmentarz
Solec n. Wistg Ruiny zamku z XIII-XIV w. zamki
Kosciot cmentarny pw. $w. Barbary z sakralne
XVI w.
Kosciot parafialny pw. NMP z XIV w. sakralne
Zespdt klasztorny ojcow reformatow sakralne
Z XVII w.
Dawny ratusz z XIX w. uzytecznosci
publicznej
Drewniany dom podcieniowy uzytecznosci
publicznej
Stoki Duze Mtyn uzytecznosci
publicznej
Szewna Koscidt parafialny pw. $w. Mikotaja sakralne
Biskupa z XVIII w.
Szwarszowice Wiatrak typu holenderskiego z XIX w. uzytecznosci
publicznej
Swirna Dwa kurhany archeologiczne
Pozostatosci grodziska z XII w. archeologiczne
Pozostatosci po piecach dymarskich zabytki techniki
Wierzchowisk Wiatrak uzytecznosci
a publicznej
Wola Zabytkowy dworek modrzewiowy z dwory i patace
Pawtowska XX w.
Zabytkowy miyn z XIX-XX w. uzytecznosci
publicznej
Wola Zatozenie dworskie z parkiem dwory i patace
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Wszechs$wiete Kosciot parafialny pw. Wszystkich sakralne
éwietych 21462 r.
Zajgczkow Mtyn wodny z 1916r. uzytecznosci
publicznej
Stanowisko archeologiczne — neolit, archeologiczne
kultura pucharéw lejkowatych
Nad Biaty tug Pomnik walk partyzanckich z czaséw miejsca pamieci
Czarna i IT wojny $wiatowej
Pilica
Chotow Pomnik AK Partyzantéw ,Nurta” miejsca pamieci
Czartoszowy Pole bitwy stoczonej 23 stycznia miejsca pamieci
1864r.
Czermno Kosciét pw. Nawiedzenia NMP i $w. sakralne
Mikotaja z XIXw.
Fatkow Koscidt pw. Tréjcy Swietej z okresu sakralne
miedzywojennego
Resztki zamku lub dworu obronnego dwory i patace
Z XVI-XVII w.
Park podworski dwory i patace
Gruszka Obelisk upamietniajgcy walke miejsca pamieci
partyzancka podczas II wojny
Swiatowej
Kozia Wies Obelisk ku czci oddziatu AK miejsca pamieci
Franciszka Pieniaka
Krasocin Grota NMP z lat 1909 — 1913 sakralne
Wiatrak typu holenderskiego z XIX w. uzytecznosci
publicznej
Lasocin Ruiny pafacu Niemowiejskich z XIX dwory i patace
W.
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Ludynia Dwor z XVIII w. dwory i patace
Murowany lamus z XVI w. uzytecznosci
publicznej
topuszno Patac Dobieckich z 1897r. dwory i patace
Kosciot parafialny pw. Podwyzszenia sakralne
Krzyza éwietego z 1948r.
Mnin Kosciot parafialny p.w. sakralne
Whniebowziecia NMP i $w. Tekli z lat
1956-1963 zabytki techniki
Ruiny folwarku, gorzelni i pieca
wapiennego z XIX w. (zty stan
techniczny)
Oleszno Pomnik Pamieci Zotnierzy Armii miejsca pamieci
Krajowej Polegtych za Ojczyzne
Pomnik NSZ miejsca pamieci
Kwatera Zotnierska na cmentarzu w
Olesznie miejsca pamieci
Tablica pamieci zamordowanych miejsca pamieci
dziataczy partyjnych i nauczycieli w
latach 1940-1944
Pilczyca Kaplica $w. Barbary z 1890r. sakralne
Koscidt parafialny pw. $w. Michata z sakralne
lat 1930-1950
Radoszyce Kosciot Parafialny pw. $w. Piotra i sakralne
Pawita z XVII wieku
Pozostatosci zespotu dworskiego z dwory i patace
najcenniejszym zabytkiem w postaci
JSWiniarni” z XVI w.
Cmentarz zydowski z XVIII w. kultury
zydowskiej
Ruda Pilczycka ZespOt patacowy z parkiem z XIX w. dwory i patace
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oraz zabudowaniami gospodarczymi
Obelisk upamietniajacy potyczke
zotnierzy AK z oddziatami
niemieckimi 808.1944

miejsca pamieci

Skape Pozostatosci po fabryce i gorzelni z zabytki techniki
XIX w.
Ruiny folwarku dwory i patace
Skdrnice Dwor klasycystyczny z XIX w. dwory i patace
Starzechowice Pozostatosci parku podworskiego dwory patace
Wilczyce Zabytkowa kaplica $w. Barbary sakralne
Stowarzy Backowice Cmentarz parafialny cmentarze
szenie
Rozwoju
Wsi
éwiqtokrz
yskiej
Boksyce Zespdt dworski: dwor i pozostatosci dwory i patace
ogrodzenia z XIX w.
Figura Matki Boskiej z Dziecigtkiem z sakralne
XX w.
Zatozenie parkowe z XIX w. parki
Brzezie Park z XVIII w. parki
Chybice Koscidt parafialny pw. Sw. sakralne
Matgorzaty z XIV w. dwory i patace
Park dworski z XVIII w.
Czajecice Zatozenie parkowe XVIII-XIX w. parki
Debno Wiatrak kozlak z 1880r. uzytecznosci
publicznej
Garbacz Zatozenie parkowe parki
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w.), lamusem (XVIII w.), dwiema
stodotami (XIX w.) i parkiem z
przetomu XVIII/XIX w.

Gotoszyce Cmentarz wojenny z czaséw I wojny cmentarze /
Swiatowej miejsca pamieci
Park dworski z XVIII w. dwory i patace
Grzegorzewice Kosciot parafialny pw. $w. Jana sakralne
Chrzciciela z XIII w. z czeScig
dobudowang w XVIII w.
Zatozenie parkowe XVIII-XIX w. parki
Jeleniow Park dworski z XIX w. dwory i patace
Kunin Zatozenie parkowe parki
tagow Zatozenie urbanistyczne srodmiescia uktady
urbanistyczne
Koscidt parafialny pw. Sw. Michata sakralne
Archaniota XV — XVIII w.
tomno Zatozenie parkowe parki
Mirgonowice Zespdt dworski ze spichlerzem (XIX dwory i patace

kosciota pw. Sw. Stanistawa Biskupa

Modliborzyce Kosciot parafialny pw. Sw. Benedykta sakralne
z XV w., przebudowany w wieku XIX
Momina Kosciot parafialny pw. $w. Wojciecha sakralne
Z XIV, XV i XVIII w.
Nowa Stupia Koscidt parafialny pw. $w. sakralne
Wawrzynca z XVII i XIX w.
Dawna szkota benedyktynska z XVIII uzytecznosci
i XX w. publicznej
Pawtow Stary cmentarz parafialny cmentarze
Pidrkow Kaplica — obecnie prezbiterium sakralne




olanet Qr

AELATIONS AWARENESS

z XVII w.
Pokrzywnica Zatozenie parkowe parki
Radkowice Drewniany kosciot parafialny pw. MB sakralne
Czestochowskiej z 1621r.,
przebudowany w 1966r.
Radkowice- Zatozenie parkowe z XVIII w. parki
Kolonia
Roztylice Drewniana kaplica pw. Zestania sakralne
Ducha Swietego na Gorze
Witostawskiej z XVIII w.
Roztylice- Zatozenie parkowe z XIX w. parki
Witostawice

Stara Stupia

Zespdt dworski: dwor z XVIII w.,
przebudowany w w. XX oraz park z
XVIII w.

dwory i patace

Stara Zbelutka

Koscidt parafialny pw. $w. Doroty z
XIX w.

sakralne

Swietomarz

Swiety Krzyz

Koscidt parafialny pw. Wniebowziecia
NMP z lat 1367-1434r.,

przebudowany w XIX w.

Zespot klasztorny benedyktynow,
obecnie oblatéw
o kodciot pw. Swietego Krzyza
(XII w., przebudowa w latach
1781-89 i XIX w.
e klasztor XV-XX w.
e dzwonnica z XVIII w.
e brama wschodnia z XVIII w.

e waly kultowe

sakralne

sakralne

e archeologiczne

Tarczek

e Koscidt parafialny pw. Sw. Idziego z

e sakralne
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XIII w.
Cmentarz parafialny cmentarze
Warszéwek Zatozenie parkowe parki
Wasniéw Kosciot parafialny pw. $$. Piotra i sakralne
Pawta z 1656r.
Dzwonnica z 2 pot. XVIII w. sakralne
Wrondw Zatozenie parkowe z poczatku XX w. parki
Wokot Belno Kapliczka $w. Jana Nepomucena z 2. sakralne
Lysej pot. XIX w.
Gory
Bieliny Koscidt pw. sw. Jézefa Oblubienca z sakralne
XVII w.
Drewniany dom rodzinny poety literackie
Jbzefa Ozgi Michalskiego
Zabytkowy cmentarz z XVIII w. cmentarze
Drewniane kapliczki z XIX w. sakralne
Kapliczka $w. Rozalii sakralne
Kapliczka (prawdopodobnie $w. sakralne
Katarzyny) w stylu barokowym z
rzezbg z XVIII w.
Bodzentyn Ruiny zamku biskupéw krakowskich z zamki
XIV w., przebudowywany do XVII w.
Gotycka kolegiata pw. Sw. Stanistawa sakralne

z XV w., przebudowywana

Zagroda Czernikiewiczéw

Cmentarz Zydowski

Pomnik ku czci ofiar egzekucji z
1943r.

etnograficzne /
architektura
drewniana
kultury
zydowskiej
miejsca pamieci

miejsca pamieci
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Kwatera Jozefa Pitsudskiego
Cmentarz wojenny zotnierzy austro-
wegierskich i rosyjskich

Zbiorowa mogita powstancow
styczniowych

Krzyz upamietniajgcy Stanistawa

Zygadlewicza

miejsca pamieci

miejsca pamieci

Czestochowskiej z konca XIX w.

Ciekoty Zeromszczyzna: obelisk pomniki / dwory
upamietniajgcy miejsce zamieszkania i patace
S. Zeromskiego; rekonstrukcja dworu
Zeromskich
Gérno Koscidt pw. Sw. Wawrzyrica z 1914r. sakralne
Huta Nowa Dwie kapliczki $w. Jana Nepomucena sakralne
z XIX i XX w.
Huta Stara Kapliczka $w. Jana Nepomucena z sakralne
XIX w.
Kapliczka z obrazem Matki Boskiej sakralne

Huta Szklana

Krzyze katynskie z 1999r.

miejsca pamieci

Judy Tadeusza z lat 1913-1920

Kakonin Zabytkowa drewniana chatupa z XIX drewniana
W.

Krajno Koscidt pw. Chrystusa Krola w sakralne
Krajnie z 1934r.

Lechéw Cmentarz choleryczny z XIX w. cmentarze

Leszczyny Koscidt parafialny pw. $w. Jacka z sakralne /
XVII w. literackie
Nagrobek babki Marii Curie- cmentarze
Sktodowskiej

taczna Koscidt parafialny pw. $w. Szymona i Sakralne
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Kwatera zotnierzy polegtych w cmentarze,
1939r., mogity ofiar terroru miejsca pamieci
hitlerowskiego.
Makoszyn Murowana kapliczka z lipowa figurg sakralne
Matki Boskiej z 1935r.
Kosciot pw. $w. Apostotdw Piotra i sakralne
Pawta poswiecony w 1936r.
Mastow Neogotycki Kosciét parafialny pw. sakralne
Przemienienia Panskiego z 1926-
1937 pomniki
Obelisk na cze$¢ wizyty Jana Pawta
IT w Mastowie
Mostki Pozostatosci zaktadow zabytki techniki
wielkopiecowych z XVIII i XIX w.
Dworek z XIX w. uzytecznosci
publicznej
Obrozik Kapliczka na grobie zotnierza sakralne /
(polana) napoleonskiego 1812r. miejsca pamieci
Osieczno Grob partyzanta cmentarze /
miejsca pamieci
Obelisk ku pamieci 5 partyzantéw z miejsca pamieci
oddziatu Narbutta
Porgbki Kapliczka $w. Jana Nepomucena z sakralne
XIX w.
Kapliczka z figurg Matki Boskiej z sakralne
poczatkdw XX w.
Sieradowice Tablica upamietniajgca bytnosc¢ literackie
Zeromskiego
Siekierno Zatozenie parkowe z XIX w. parki
Suchedniéw Kosciot pw. $w. Andrzeja Apostota z sakralne
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Swieta
Katarzyna

Wachock

XVIII w.

Nagrobki powstancéw styczniowych

Drewniana zabudowa miasta

Pomnik upamietniajgcy ofiary terroru
hitlerowskiego

Kapliczka z XIX w.

Pomnik upamietniajgcy powstancow
styczniowych

Budynek dworcowy z XIX w.

Klasztor bernardynek z kosSciotem
pw. $w. Katarzyny z XVII - wiecznymi
kruzgankami

Kapliczka Zeromskiego z podpisem
pisarza z 1882 r.

Pomnik Stefana Zeromskiego

Drewniana kapliczka $w. Franciszka

Opactwo cysterséw z XII w.

~Dworek Langiewicza” z XIXw.

Patac Schoenberga z XIX w.

cmentarze /
miejsca pamieci
uktady
urbanistyczne /
arch. drewniana

miejsca pamieci

sakralne

miejsca pamieci

uzytecznosci

publicznej

sakralne

sakralne /
literackie
pomniki

sakralne

sakralne
uzytecznosci
publicznej

dwory i patace

Stara apteka z przetomu XVII/XVIII uzytecznosci
W. publicznej
Wola Jachowa Murowana kaplica z XIX w. sakralne

Wola Kopcowa

Kaplica pw. $w. Jozefa Robotnika z
XIX w.

sakralne / arch.

drewniana

Wykus

(uroczysko)

Miejsca pamieci narodowej

miejsca pamieci
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Wystepa e Wspotczesny Kosciot parafialny e sakralne
e Pomnik powstanca z 1863r. ® miejsca pamieci
Wzdot e Koscidt pw. Wniebowziecia NMP z e sakralne
Rzadowy XVII w.
Zalezianka e Kapliczka pw. Maksymiliana Kolbego e sakralne
Wykaz najwazniejszych muzeow, galerii i atrakcji turystycznych
LGD Miejscowo$¢  Nazwa Muzeum
Biate kugi Drugnia e Arboretum
Kurozweki e Safari bizon
e Labirynt w Kukurydzy
e Degustacja miesa z bizona
Staszow e Muzeum Ziemi Staszowskiej
Szydtéw e Muzeum Regionalne w ,Skarbczyku”
Dorzecze Mnidw e Osrodek Caritas — ekspozycja wyrobow z czerwonych itow
Bobrzy ceramicznych
Oblegorek e Muzeum Henryka Sienkiewicza
e Muzeum Kowalstwa Artystycznego
Samsonow e Muzeum Regionalne Towarzystwa Ziemi Samsonowskiej
Krzemien Battéw e JuraPark:
ny Krag e Park Dinozaurow
e Zwierzyniec Baltowski
e Kino 5D
e Zydowski Jar
e Park Rozrywki
e Sptywy tratwg po rzece Kamiennej
e Stok narciarski — Szwajcaria Battowska
e Rollercoaster
e Sabathowka
Cmieldw e Zywe Muzeum Porcelany
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Janowice

Krzemionki

Ostrowiec Sw.

Izba pamieci mjra Jana Ponurego ,,Piwnika”
Muzeum i Rezerwat Archeologiczno-Przyrodniczy Krzemionki

Muzeum Historyczno-Archeologiczne

Szwarszowice Wiatrak typu holenderskiego — punkt etnograficzny Muzeum
Wsi Kieleckiej
Nad Fatkow Izba Regionalna
Czarng i
Pilica
Stowarzy Nowa Stupia Muzeum Starozytnego Hutnictwa im. Mieczystawa Radwana
szenie
Rozwoju
Wsi
éwiqtokrz
yskiej
Pidrkéw Pidrkownia u Kaczora
Swiety Krzyz Muzeum Misyjne Misjonarzy Ojcéw Oblatdw Maryi
Niepokalanej
Muzeum Przyrodniczo-Lesne Swietokrzyskiego Parku
Narodowego
Wokot Bodzentyn Zabytkowa Zagroda Czernikiewiczow — oddziat Muzeum Wsi
Lysej Keielckiej
Gory
Kakonin Izba dobrego Smaku
Ekspozycja etnograficzna
Krajno Park miniatur (inwestycja w trakcie budowy)
Michniow Muzeum Martyrologii Wsi Polskiej — Oddziat Muzeum Wsi
Kieleckiej
Orzechdwka Prywatne muzeum Siekier

Swieta

Galeria Mineratow i Skamieniatosci
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Katarzyna

Wachock e Muzeum Ojcéw Cystersow

Tabela nr 7, Wykaz najwazniejszych zabytkow, galerii i atrakcji turystycznych na terenie Partnerstwa

W regionie zachowaty sie liczne zabytki, $wiadczace o bogatej historii regionu, ktdra
wptyneta na terazniejszg atrakcyjnoSC¢ obszaru. Turysta, wybierajagcy dowolng forme
spedzenia wolnego czasu: skorzysta z istniejgcej sieci szlakdw pieszych czy rowerowych,
wybierze sie w podréz samochodowg lub tez pozostanie w poblizu jednego z gospodarstw
agroturystycznych — z pewnoscig zetknie sie z zabytkowym budownictwem sakralnym, ktoére
dominuje iloSciowo nad innymi rodzajami zabytkdw. Architektura koscielna na obszarze
Partnerstwa prezentuje style od romanskiego (rotunda w Grzegorzewicach), przez gotyk
(kosciot z czasow Kazimierza Wielkiego w Szydtowie), barok (kosciét w Bielinach) do
neogotyku (Mastdw) i wspotczesnosci. Wsrod zabytkow sakralnych na szczegdlng uwage
zastuguje opactwo pobenedyktyrskie na Swietym Krzyzu, ktdre, oprécz malowniczego
potozenia wsrdd najstarszych gor Europy, zapewnia turysScie kontakt z religig, historig Polski,
regionu i sztuki. To takze, podobnie jak sanktuaria w Podzamczu Piekoszowskim, czy
w Piotrkowicach cel licznych pielgrzymek, takze organizowanych pod katem turystyki

kwalifikowanej (patrz: Rajd Pielgrzymkowy organizowany przez Swietokrzyski oddziat PTTK).

Z zarysu historycznego regionu wynika, ze religia katolicka nie byta jedyng wiarg wyznawang
na obszarze objetym strategia, o czym Swiadczy¢ mogg liczne pamigtki po kulturze
zydowskiej — kirkuty, boznice i synagogi. Proby powrotu do zrédet widoczne sg w licznych
imprezach kulturalnych i plenerowych, czesto organizowanych wewnatrz tych obiektow.

Zywa jest takze pamie¢ o holokauscie.

Nie mozna réwniez zapomnie¢ o pamigtkach po arianach i kalwinach. Zbory i lamusy —
w réznym stanie architektonicznym i o réznym przeznaczeniu — majg duzy potencjat

turystyczny, zwtaszcza w kontekscie turystyki historycznej i kulturowe;j.

Istnienie pamigtek po arianach jest logicznym wynikiem bujnego Zycia szlacheckiego, ktore
skupiato sie w licznych dworach, zamkach i patacach. Cze$¢ z nich mozna podziwia¢ do dzis,
cho¢ turystyczne zagospodarowanie tego typu budowli czesto wigze sie z problemami na tle

prawnej (kwestia wtasnosci, terazniejsze zagospodarowanie i wykorzystanie obiektu). Jak
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wielki jest potencjat tego typu miejsc fatwo wykaza¢é mozna na przyktadzie Zespotu
Patacowego w Kurozwekach, gdzie budynki patacowe i gospodarcze stanowig tylko jeden
z elementéw kompleksowej oferty turystycznej, ktéra w kampanii promocyjnej catego

wojewddztwa niezmiennie znajduje sie w czotdwce najwiekszych atrakcji turystycznych.

Cennym walorem krajoznawczym sg liczne zabytki techniki, ktdre zwigzane sg gtéwnie ze
Staropolskim Zagtebiem Przemystowym, gornictwem kruszcowym i hutnictwem. Choc jest to
tematyka, ktérej zrozumienie (a przez to catkowite skorzystanie z produktu turystycznego
opartego na bazie zabytkdow poprzemystowych) wymaga opanowania waskiego zakresu
wiedzy technicznej i specjalistycznej , to jednak unikatowosS¢ tego typu obiektdw na skale
kraju skfania do dalszego rozwoju oferty turystycznej bazujgcej na zabytkach techniki

i $ladach po gornictwie kruszcowym.

Wcigz mato wyeksponowanym zjawiskiem w regionie sg wykopaliska i stanowiska
archeologiczne. Liczne badania archeologiczne, $redniowieczne grodziska w wojewddztwie
mazowieckim, tajemnica kamienia z Kontrewersu oraz dwie najwieksze perty — $lady po
starozytnym wytopie Zelaza w piecach dymarskich oraz neolityczne kopalnie krzemienia
pasiastego w Krzemionkach — to solidna baza tematyczna, ktéra czeka na zagospodarowanie

i wykorzystanie do celdw turystycznych.

Kolejnym wyréznikiem historycznym regionu, ktory pozostawit po sobie liczne miejsca
pamieci i pamigtki niematerialne jest dziatalnoS¢ wojenna i partyzancka na catym
opisywanym obszarze. Powstania narodowe w wojewodztwie S$wigtokrzyskim miaty
wyjatkowo burzliwy charakter, o czym Swiadczg liczne mogity, pola bitew i obeliski. Tragiczna
byta rowniez historia drugiej wojny Swiatowej, o czym najdobitniej przekonac¢ sie mozna na

Wykusie czy w Muzeum Martyrologii Wsi Polskiej w Michniowie.

Opisywany obszar nalezy uzna¢ za niezwykle bogaty pod wzgledem krajoznawczym.
Ogromna roznorodno$¢ zabytkéw na stosunkowo niewielkim terenie umozliwia tworzenie
tematycznych produktéw turystycznych. Najwiekszg trudnoscig moze by¢ skomplikowana
i trudna w zrozumieniu tematyka oferty stworzonej na bazie zabytkdw techniki, ktorej peten
odbiér mozliwy jest tylko w przypadku, w ktédrym turysta posiada podstawowg wiedze
w danym zakresie. Odpowiednie przedstawienie zagadnien niezbednych do zrozumienia
wartosci elementdw kultury materialnej przy zastosowaniu nowoczesnych $rodkdw przekazu

wydaje sie w tym przypadku dziatalnoscig priorytetowa.
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3.3. Imprezy i Zycie kulturalne

Wydarzenia, imprezy plenerowe, rekonstrukcje historyczne oraz wszelka inna dziatalnos¢
kulturalna to cenny dodatek do statej oferty turystycznej. Jest to element, ktory wptywa
bezposrednio na okresowy wzrost ilosci przyjazdow w celach turystycznych oraz na
wzbogacenie produktow turystycznych dostepnych przez caty rok. Duzg popularnoscig cieszg
sie imprezy, ktére odbywajg sie w sezonie turystycznym i ktdre organizowane sg cyklicznie,

szczegolnie te o wieloletniej tradyciji.

W regionie objetym dokumentem na szczegdlng uwage zastugujg imprezy cykliczne,
zwlaszcza o charakterze ogolnopolskim i miedzynarodowym. W wielu miejscowosciach
odbywajg sie widowiska plenerowe, inscenizacje historyczne, wydarzenia folklorystyczne,
naukowe i imprezy sportowe. Bardzo czesto, ze wzgledu na atrakcyjnosS¢ krajoznawcza
i dobrg infrastrukture szlakdw pieszych, na terenie gmin potozonych w Gdrach

Swietokrzyskich maja miejsce rajdy organizowane przez regionalne oddziaty PTTK.

Najwazniejsze imprezy w roku 2010

Impreza Miejsce i Czas Opis
Kalwaria éwietokrzyska z e Droga Krdlewska Najstarsza droga patnicza
Nowej Shupi na Swiety o Wielki Pigtek w Polsce. Kazdego roku w
Krzyz Wielki Pigtek z Nowej Stupi

rusza procesja pielgrzyméw

Z catej Polski.

Miedzynarodowy Cross- e Bukowa Bieg goérski na dystansie
Rajd Piknik ,Piekielnica” e Kwiecien 10km. Impreza z ponad
13-letnig tradycja.

Na szlaku Hubala e Samsonow Rekonstrukcja walk
e Kwiecien toczonych przez
partyzancki oddziat pod

dowddztwem mijra Henryka
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Dobrzanskiego - ,Hubala”

Ostrowieckie Spotkania e Ostrowiec Festiwal muzyki szantowej i
Szantowe Swietokrzyski poezji $piewanej, na
e Kwiecien ktorym  prezentujg  sie

tworcy z Polski i z regionu

$wietokrzyskiego.
Wyprawa po Krzemien e Rydno — Wierzbica Paleolityczna wyprawa po
Czekoladowy e Kwiecien krzemienn czekoladowy z

Rydna do Wierzbicy.
Wytyczona trasa ma 28 km
i jest zblizona do tej, jaka
pokonywali nasi
przodkowie 10 000 Ilat
temu, w celu zdobycia tego

cennego kamienia.

Jarmark Swietokrzyski na e Swiety Krzyz Jarmark to  mozliwos¢
Swietym Krzyzu e Maj cofniecia sie w czasie o
tysigc lat i przekonania sie,
jak grozne byty
Swietokrzyskie demony
oraz jak pierwsi mnisi
przepedzili czarownice.
Liczne kramy z rekodzietem
artystycznym i produktami
regionalnymi W
malowniczej scenerii

najstarszych gor Europy.

Miedzynarodowy e Bukowa Impreza im. red.
Pétmaraton Swietokrzyki e Maj Mieczystawa Kalety
rozgrywana na dystansie

21,1 km to najbardziej
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Piknik Archeologiczny
PraOsada Rydno

Rekonstrukcja walk
partyzanckich 1939r.

e Wachock
e Maj

e Piekoszow

e Maj

prestizowa W  regionie
impreza biegowa. Odbywa
sie na do$¢ trudnej,
pagorkowatej trasie, ktorej
pokonanie stanowi nie lada

wyczyn.

Pokaz pracy archeologdw,
rekonstrukcje obozowisk z
epoki kamienia,
rekonstrukcje ubioréw,
pokazy  obrdbki  skory,
kosci, rogu, krzemienia,
proby  wytwarzania i
uzywania narzedzi, broni
mysliwskiej, przedmiotéw
uzytkowych,
plecionkarstwo,
wytwarzanie "krwicy"
("hematytowe makijaze"), i

in.

Rekonstrukcja walk
oddziatu partyzanckiego AK
Mariana Sottysiaka,

legendarnego "Bartosza".

Swieto polskiej

niezapominajki

e Zagnansk

e Maj

Impreza skierowana
gtownie do dzieci i
miodziezy. Uroczysty
przemarsz uczestnikow pod
legendarny Dab Bartek.

Liczne konkursy i zabawy.

Dni tagowa i Honorowego

e tagow

Impreza taczy w sobie
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Krwiodawstwa e (Czerwiec akcje charytatywna
(oddawanie  krwi) oraz
zabawe z tradycyjnym
Biegiem Zbodjnickim oraz

dyskoteka pod gwiazdami.

Festiwal Wedrowania e Bodzentyn i okolice Pokazy rekodzieta oraz

o Czerwiec warsztaty prezentujgce
dorobek kulturalny gminy.
Wystepy artystyczne oraz

liczne wedréwki piesze po

okolicy.
Dzien Swietokrzyskiej e Bieliny Festyn folklorystyczny.
Truskawki e (Czerwiec Degustacja truskawek i

produktow  regionalnych.
Jedyne w Polsce zawody w

szyputkowaniu truskawek.

Krajowy turniej soltysow e Wachock Impreza nawigzuje do

e Czerwiec znanych w calej Polsce
dowcipdbw o tej matej
miejscowosci.  Uczestnicy
mogaq obserwowac
zmagania swoich
faworytdw w nietypowych
konkurencjach (poscig na
specjalnych nartach za
Justyng Kowalczyk,
zwijanie asfaltu, przejscie
wierzchem przez pfloty,
zbieranie wysokich plonéw
sottysa).

Miedzianogorska Gmina e Miedziana Géra Wydarzenie o charakterze
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Piknik Gombrowiczowski

Pod urokiem czarownicy

Czerwiec

Ostrowiec
Swietokrzyski

Czerwiec

Kakonin

Czerwiec

pikniku rodzinnego.
Degustacja potraw
regionalnych, pokazy
rekodzieta i strojow
ludowych, prezentacja

tradycji gorniczej gminy.

Na mitosnikbw pisarza
czekaja spektakle
teatralne, wyktady,

prezentacje,  happeningi,

koncerty i wystawy.
Wszystko inspirowane
tworczosciag autora
JFerdydurke”.

W $wiat magii i czarow
przenosza uczestnikéw

piekne czarownice, zielarki
i guslarki, stowianskie
bostwa i demony. Gry
terenowe z cyklu ,Kraina
legend Swietokrzyskich” o
charakterze  rozrywkowo-

edukacyjnym.

Szklarki

Sielec k. Staszowa

Czerwiec

Jedyna na $wiecie impreza,
podczas ktérej odbywa sie
pokaz wytopu szkita na
powietrzu.  Atrakcje dla
najmtodszych, szkdtka
jezdziecka oraz przysmaki

kuchni regionalnej.

Spotkania z Kultura

Zvdowska

Chmielnik

Czerwiec

Impreza skfada sie z serii
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Spotkania z Kulturag

Szydtéw wydarzen: koncertow,

Zydowska

Czerwiec wystaw, wystepow i

Zlot czarolotow i dziwadet

Mastéw Teatr w powietrzu —

Czerwiec tworzenie widowisk

realizowanych w
przestrzeni powietrznej,
nawigzujacych w luzny
sposob do legend i podan

Swietokrzyskich.

Radoszyczanie Dzieciom

Radoszyce Biesiada pod gwiazdami

Lipiec oraz  festyn rodzinny.
Degustacja kugla — placka
Zziemniaczanego

pieczonego calg noc w
piecu chlebowym z golonkg
i zeberkami,  zabawy,

koncerty i konkursy.

Festiwal Bluesowo-

Ostrowiec Ideg festiwalu jest
Rockowy im. Miry Swietokrzyski upowszechnianie dorobku
Kubasinskiej ,Wielki Ogien”

Lipiec muzycznego Miry
Kubasinskiej —  artystki
zwigzanej z Ostrowcem
Swietokrzyskim i regionem.
Celem nadrzednym jest
jednak wspieranie
amatorskiego ruchu
muzycznego i wymiana

doswiadczen artystycznych.

Festyn w Gornie e Lipiec Impreza o charakterze
e Gorno folklorystyczno-

krajoznawczym. Oprocz
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uczestnictwa w wystepach i
prezentacjach  uczestnicy
moga wzig¢ udziat w

wycieczce po regionie.

Filmowe Noce na zamku e Szydidw Kinowy pokaz plenerowy.
e Lipiec Pokazywane sg zaréwno
filmy historyczne, jak i

nowe produkcje.

Odpust na Swietym Krzyzu o Swiety Krzyz Wydarzenie o charakterze

e Lipiec religijnym, potgczone z
akcjg charytatywnga. Droga
Krzyzowa i nabozenstwo w
opactwie o ponad 1000-
letniej tradycji.

Dymarki éwietokrzyskie e Nowa Stupia Uczestnicy festynu moga

e Sierpien zobaczy¢ rekonstrukcje
petnego cyklu wytopu rudy
zelaza w piecach
dymarskich z  okresu
wptywdw rzymskich.
Prezentacjom towarzyszg
komentarze naukowe
archeologéw.  Uczestnicy
mogg takze  zobaczy¢
rzymskich  legionistow i
wzigé¢ udziat w prawdziwej

aukcji niewolnikow.

Dzien chleba e Staszow Wydarzenie ukazuje
e Sierpien symbolike chleba, tradycje
jego wypieku i

towarzyszace mu obrzedy.
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Dziki Zachod w

Kurozwekach

Festyn cysterski

Kurozweki

Sierpien

Wachock

Sierpien

Na stoiskach regionalnych
piekarni mozna
degustowa¢  Swieze i

naturalne wyroby.

Na czas imprezy tuz obok
jedynego w Polsce stada
bizonow amerykanskich
rozbijajg SWa wioske
Indianie, obok miasteczko
budujg kowboje, a catos¢
uswietniajg zespoty muzyki

country oraz indianskiej.

Festyn w cieniu
najpiekniejszego  opactwa
cysterskiego w Polsce. Po
uroczystej mszy  $w.
rozpoczyna sie zabawa:
kiermasz rzemiosta
artystycznego, degustacja
potraw, wystepy
artystyczne i wielka loteria

fantowa.

Miedzynarodowy Turniej
Rycerski o Miecz Krdla
Kazimierza Wielkiego

Szydtéw

Sierpien

Turniej to zywa lekcja
historii, ktdéra w ciekawy
sposob uczy patriotyzmu.
Inscenizacje w wykonaniu
krajowych i zagranicznych
grup rycerskich odbywajg
sie w autentycznej scenerii

XIV-wiecznego zamku.

Moto Zauro Music

Battow

Coroczny Zjazd
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Strawczynada

Swieto Sliwki

ToTu Festival

Sierpien

Strawczyn

Sierpien

Sierpien

Szydtéw

Staszow

Sierpien

motocyklowy. Ciezkie
maszyny, rockowa muzyka,
pokaz sztucznych ogni,
oraz doroczna pielgrzymka

na Swiety Krzyz.

Zawody sportowe, wystepy
artystyczne, kiermasze
rekodzieta, prezentacje

zespotow fokloystycznych.

Podczas catodziennego
festynu  zakupi¢ mozna
produkty regionalne,
owoce, wyroby
rzemieslnicze. Prezentacja

zespotdéw folklorystycznych.

Festiwal muzyki
alternatywnej i niezaleznej,
gdzie obok gwiazd
wystepujg mtode, ambitne

zespoty.

Dni Muzyki

Ostrowiec
Swietokrzyski

Wrzesien

Cate miasto rozbrzmiewa
muzykg Chopina, muzyka
kameralng, symfoniczng i
oratoryjng w wykonaniu
najznamienitszych

muzykdw.

Dzien Dawida Rubinowicza

Bodzentyn

Wrzesien

Wydarzenie upamietniajgce
postac Dawida
Rubinowicza -  autora
stynnych  pamietnikow z

Cczasow holocaustu.
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Piknik Jurajski

Sniadanie na trawie

Battow

Wrzesien

Zagnansk

Spotkania z ludZmi
zaangazowanymi w dialog
kultur, inscenizacje i
spektakle nawigzujgce do
wspotzycia chrzescijan,
Zydow i Romow.

Dziewieciodniowa przygoda
wykroczg daleko poza
granice Battowa. Na
pikniku edukacyjnym nie
zabraknie stoisk i
warsztatdw geologicznych,
historycznych i
paleontologicznych. Do
tego liczne koncerty

czotoéwki polskiej estrady.

Cyklicznie  organizowany
przez p. Adama Wolskiego
piknik artystyczny. Wstep

wytgcznie za zaproszeniem.

Swietokrzyskie Swieto
Pszczoly

Battow

Wrzesien

To znakomita okazja do
zapoznania sie z zaletami
smakowymi i leczniczymi
miodow z catej Polski.
Smakosze tego ziotego
przysmaku moga do woli
kosztowac roznych
gatunkdw  miodu  oraz

wyrobow na bazie miodu.

Swieto Swietokrzyskiej
Zalewajki

Bobrza

Wrzesien

Impreza o charakterze

folklorystyczno-naukowym,
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podczas ktorej odbywajg
lekcje muzealne, wystawy,

sesje  popularnonaukowe,

pikniki i dni otwarte.
Dodatkowo istnieje
mozliwosc¢ degustacji

potraw regionalnych.

W dzien swietej Tekli e Debno k. Rakowa Pieczone ziemniaki,
ziemniaki bedziem piekli! e Wrzesien regionalne potrawy, stoiska
z rekodzietem, wioska
produktu regionalnego,
wystepy  kabaretdw i
polskich gwiazd estrady.

Uliczne biegi sylwestrowe e Szydidw Impreza sportowa o pond
e Grudzien 30-letniej tradyciji.

Tabela nr 8, Wykaz najwazniejszych imprez, ktore w 2010 roku odbyty sie na terenie Partnerstwa

W powyzszej tabeli nie wymieniono wszystkich imprez odbywajacych sie na danym obszarze
(miedzy innymi dorocznych imprez dozynkowych w kazdej gminie). Gidwnym kryterium
doboru byfa ogdlna atrakcyjno$¢ imprezy, obecno$¢ elementdw regionalnych, tradycja,
cykliczno$¢ oraz jak najatrakcyjniejsza prezentacja dorobku kultury materialnej. Wszystkie
wyszczegdlnione imprezy wyrdzniaja sie z kalendarza wojewodzkiego, a nawet

ogolnopolskiego elementami programu lub tez wieloletnig tradycja.

Nalezy zauwazy¢, iz wiekszo$¢ wydarzen organizowanych w regionie ma charakter
plenerowy. Gtéwne wydarzenia odbywajg sie w sezonie wiosenno-letnim (maj — wrzesien),
w okresie najwiekszego natezenia ruchu turystycznego, przy czym wydarzenia sztandarowe
dla danych animatoréw kultury i gmin odbywajg sie w terminach odlegtych od siebie, co
pozwala unikng¢ konkurencji oraz umozliwia turyscie udziat we wszystkich najwazniejszych

wydarzeniach na obszarze Partnerstwa.
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Pozytywnym aspektem opisywanego terenu jest takze duza ilo$¢ instytucji kultury, fundacji

oraz animatorow dbajacych o rozwoj kulturalny w terenie.

Najwazniejsze instytucje kultury dziatajace na terenie LGD

LGD Miejscowos¢ Instytucja

Biate tugi Bogoria e Gminny Osrodek Kultury
Chmielnik e Chmielnickie Centrum Kultury
Daleszyce e Gminny Osrodek Kultury
Staszow e Staszowski Osrodek Kultury

e Art. Cafe Staszéw
e Staszowskie Towarzystwo
Kulturalne

e Fundacja Aktywizacji i Rozwoju

Miodziezy

e Stowarzyszenie Inicjatywa

Kulturalno-O$wiatowa PROSPERO

Szydtdw e Towarzystwo  Przyjaciét  Ziemi
Szydtowskiej

e Komitet organizacyjny Swieta
Sliwki

e Gminne Centrum Kultury

Dorzecze Miedziana Gora e Klub turystyki ,Gwarek”

Bobrzy

Oblegorek e Muzeum Henryka Sienkiewicza
e Muzeum Kowalstwa Artystycznego

Piekoszow e Gminny Os$rodek Kultury

Strawczyn e Samorzadowe Centrum Kultury i

Sportu
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Zagnansk Gminny Osrodek Kultury, Sportu i
Rekreadji
Krzemienny Battow Stowarzyszenie na Rzecz Rozwoju
Krag Gminy Battéw ,Batt”
Stowarzyszenie Wspierania
Aktywnosci Lokalnej "Motyw"
Stowarzyszenie ,,Delta”
Bodzechdéw Stowarzyszenie Dziedzictwa
Kulturowego Gminy Bodzechow
"Kurhan"
Gminne Stowarzyszenie Kot
Gospodyn Wiejskich w  Gminie
Bodzechow
Chocimow Stowarzyszenie na Rzecz Rozwoju
Wsi Chocimidw
Chotcza Towarzystwo  Przyjaciot  Ziemi
Choteckiej
Cmielow Stowarzyszenie Centrum Edukacji

Historycznej ,Zamek w Cmielowie”
Stowarzyszenie na Rzecz Rozwoju
Ziemi Cmielowskiej

Dom Kultury

Zywe Muzeum Porcelany

Doty Biskupie

Fundacja im. Witolda Gombrowicza
"Witulin"

Janik Stowarzyszenie Ziemi Janickiej
"Zgoda" w Janiku

Kunow Zespot ludowy Kunowianie

Lipsko Twoje Radio Lipsko

Lipskie Centrum Kultury
Towarzystwo Przyjaciét

Ziemi Lipskiej "Powisle"




Olanet

ol

AELATIONS AWARENESS

Nietulisko Duze

Stowarzyszenie ,Nietulisko nad

Swisling”

Ostrowiec Swietokrzyskie

Miejskie Centrum Kultury

Biuro Wystaw Artystycznych
Kino Etiuda
Muzeum Historyczno-

Archeologiczne

Podgérze

Stowarzyszenie Rozwoju Wsi Boria,
Lemierze, Podgdrze, Wiktoryn,

Wycinka, Uléw

Sadowie

Gminny Osrodek Kultury
Stowarzyszenie na Rzecz Rozwoju

Gminy Sadowie "RoSa"

Sienno

Gminny OsSrodek Kultury
Ognisko Muzyczne

Towarzystwo Przyjaciét Sienna

Solec nad Wistg

Gminny Osrodek Kultury
Stowarzyszenie na Rzecz Gminy
Solec nad Wistg "Wista"

Stowarzyszenie Przyjaciot Solca

Szewna Stowarzyszenie Ochrony
Dziedzictwa Kulturowego Szewny
im. ks. Marcina Popiela "Sulima"
Nad Czarng i | topuszno Gminny Osrodek Kultury
Pilica
Krasocin Orkiestra OSP Krasocin

Stowarzyszenie Spoteczno -
Kulturalne "Razem"

Koto Gospodyn Wiejskich w
Krasocinie

Stowarzyszenie Rekonstrukcji
Historycznych ,Joda”




Olanet

ol

AELATIONS AWARENESS

Radoszyce Koto artystyczne ,,Pod 10-kg"”
Stupia Stowarzyszenie na rzecz rozwoju
Ziemi Pilczyckiej
Stowarzyszeni | Nowa Stupia Gminny  Osrodek  Kultury w
e Rozwoju Rudkach
Wsi
Swietokrzyski
ej
Pawtow Gminny Osrodek Kultury
Sedek Osrodek Tworczosci Ludowej
Wasniéw Gminny OSrodek Kultury i Sportu w
Wasniowie
Wokodt Lysej | Bieliny Gminne Centrum Kultury i Sportu
Gory Koito Gospodyn Wiejskich
Bodzentyn Towarzystwo Dawida Rubinowicza
GoArno Zespoty ludowe gminy Gorno:
Gérnianecki, Beczkowianie, Niwy
Mastow Gminny  O$rodek  Kultury w
Mastowie
Suchedniow Suchedniowski Osrodek Kultury
~Kuznica”
Dom Kultury w Mostkach
Muzeum Martyrologii Wsi Polskiej
w Michniowie
Wachock Miejsko-Gminny Osrodek Kultury

Tabela nr 10, Wykaz najwazniejszych instytucji kultury dziatajacych na terenie Partnerstwa

Gory Swietokrzyskie stanowia atrakcyjny teren do uprawiania wszelkiego rodzaju turystyki
kwalifikowanej. Terenowe oddziaty Polskiego Towarzystwa Turystyczno-Krajoznawczego

organizujg na opisywanym obszarze liczne rajdy, wycieczki i imprezy krajoznawcze.
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Kalendarz tego typu imprez jest réwniez sezonowy — wiekszo$¢ wydarzen odbywa sie od
maja do wrzesnia. Natomiast imprezy zimowe nalezg do rzadkosci i zazwyczaj ograniczajg sie
wytgcznie do jednodniowych rajddw pieszych dla cztonkéw zrzeszonych w przyoddziatowych
klubach.

Nazwa Imprezy Miejsce i Data Organizator
Ogodlnopolski  Majowy Rajd e Gory Oddziat PTTK Starachowice
Swietokrzyski Swietokrzyskie

e Kwiecien/maj
Unijny Maraton Pieszy po o Gory Oddziat Swietokrzyski PTTK
Gorach Swietokrzyskich Swietokrzyskie
e Maj
Ogodlnopolski Rajd »Nad e Gory Oddziat Miejski PTTK w
Kamienng” Swietokrzyskie Skarzysku-Kamiennej
e Maj
Ogdlnopolski  Nocny  Rajd e Gory Oddziat Miedzyszkolny PTTK
Swietego Emeryka Swietokrzyskie w Starachowicach
e Maj
Rajd Baby Jagi e Gory Klub  Turystdbw  Pieszych
Swietokrzyskie ,Przygoda” przy
e Maj Swietokrzyskim Oddziale

PTTK w Kielcach

Harcerski Rajd Swietokrzyski e Gory Komenda Chorggwi ZHP w
Swietokrzyskie Kielcach
o Czerwiec
Nocny Rajd  Swietojanski o GOry Oddziat PTTK  im. J.
,Szlakiem Swietlikow” Swietokrzyskie Glowackiego W
e Czerwiec Starachowicach
Swietokrzyski Raijd e GOry Oddziat Swietokrzyski PTTK

Pielgrzymkowy na Sw. Krzyz Swietokrzyskie
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e Wrzesien
Rajd Niepodlegtosci po e Gory Oddziat PTTK  im. ]
Sieradowickim Parku Swietokrzyskie Gtowackiego w
Krajobrazowym e Listopad Starachowicach
Rajd Sladami Patrona Oddziatu e Gory Oddziat PTTK im. St
Swietokrzyskie Jezowskiego w  Ostrowcu
e Listopad Swietokrzyskim

Tabela nr 11, Wykaz imprez odbywajgcych sie w zimie na terenie Partnerstwa

Legendy

Waznym elementem wptywajacym na kulture i folklor regionu sg legendy Swigtokrzyskie.
Historia terendw objetym dzisiejszym Partnerstwem wykracza daleko poza okres stowa
pisanego. Bogate zasoby naturalne oraz niespotykane nigdzie indziej walory przyrodnicze,
takie jak gotoborza na szczytach gér porosnietych puszcza jodtowa, jaskinie, gtazy narzutowe
i wychodnie skalne, juz w czasach poganskich pobudzaty ludzkg wyobraznie. Rowniez okres
wczesnego Sredniowiecza pozostawit po sobie liczne tajemnice, do ktdrych zaliczy¢ mozna
nieudokumentowane  przekazanie relikwii  drzewa  Krzyza éwietego opactwu

benedyktyfiskiemu na tysej Gorze.

W opracowaniu ,Legendy Swietokrzyskie” , legendy podzielone sg na pie¢ gtéwnych grup

tematycznych:

1) Legendy historyczne. Podania z tej grupy odnoszg sie do faktow i oséb, ktdrych zwigzek
z regionem potwierdzony jest historycznie (gtdwnie poprzez teksty zrodtowe oraz zabytki
kultury materialnej) W tekstach zrédtowych czesto brakuje jednakze informacji, ktére
pozwolityby na potwierdzenie pewnych szczegdtdw zawartych w ustnym przekazie —
legendzie. Kolejnym elementem charakterystycznym jest obecnosc¢ sit nadprzyrodzonych,
ktdre ingerujg w losy historycznych postaci (,Emeryk i éwiety jeler”, ,Jagieto na Swietym

Krzyzu”, ,,0 Tumlinie i Gorze Grodowej"”).
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2)

3)

4)

5)

Czary, diabty, widma, czarownice. Ten typ przekazu wywodzi sie z czaséw
przedchrzescijanskich. Gtdwng role odgrywaijg tutaj sity nadprzyrodzone, ktdre ingerujq
w krajobraz, decyzje i ogot zycia ludzkiego. Legendy tego typu wyjasniajg w obrazowy
sposdb istnienie takich elementéw krajobrazu jak zrédetka, gotoborza, skaty, wawozy,
groty, itp. Widoczne sg takze elementy wierzen i kultu poganskiego (,Sabat Czarownic”,

»Diabelski kamien”, ,,Smoczy D&t”).

Zbdje Swietokrzyscy. Puszcza $wietokrzyska stanowita schronienie dla wszelkiego rodzaju
przestepcow. Gorzysta, pokryta gestymi borami okolica, dos¢ liczne szlaki kupieckie
i zamozne osiedla — wszystko to sprzyjato dziatalnosci rozbojniczej. Wszystkich
Ztoczyficdw z Gor Swietokrzyskich nazywano zbdjami. Do najstynniejszych zbdjow

Swietokrzyskich nalezy zaliczy¢ postacie Zbdja Madeja oraz Zbdja Kaka.

Skarby. Ziemia Swietokrzyska to — przynajmniej w legendach — kraina zaginionych
skarboéw czekajgcych na odkrycie. Pochodzenie tych kosztownosci przypisuje sie sitom
nadprzyrodzonym lub tez czynnikom historycznym (najczesciej wojny i najazdy
zmuszajgce ludnos¢ do ukrycia kosztownosci przed najezdzcg). Do najciekawszych legend
o skarbach nalezg: ,Ariafnski skarb”, ,Bodzentynskie talary”, ,Skarby klasztoru

Swietokrzyskiego”.

Legendy gornicze. Tradycje gornicze w regionie siegajg juz czaséw neolitycznych
(Krzemionki), legendy natomiast dotycza najczeSciej gwarkdw z czaséw Sredniowiecza.
SpotecznosS¢ uprawiajgca niebezpieczny zawdd w niecodziennych warunkach wytworzyta
swojg wilasng kulture, w ktorej wazne miejsce zajmujg przesady oraz legendy
o kaprysnych sitach nadprzyrodzonych zamieszkujacych sztolnie i wptywajacych na losy

goérnikow.

Tradycje kulinarne

Zycie kulturalne i folklorystyczne regionu przejawia sie réwniez w bogatych tradycjach

kulinarnych. Atrakcyjna oferta gastronomiczna, petnia niecodziennych i regionalnych potraw

to cenny dodatek, ktory moze sta¢ sie osobnym produktem turystycznym lub tez istotng

wartoscig dodana.
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Wsrdd potraw regionalnych z catego wojewoddztwa Swietokrzyskiego, w znacznym stopniu
wyrozniajg sie kulinaria z terendw Partnerstwa. Swiadczyc’: mogg o tym konkursy na
.Najlepszg potrawe regionalng” oraz lista produktdéw tradycyjnych Polskiej Izby Produktu
Regionalnego i Lokalnego oraz Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Na podstawie tych
zrodet zaobserwowac mozna, iz szczegdlnie aktywnie dziedzictwo kulinarne promowane jest

w rejonach Bodzentyna, Daleszyc, Rakowa i Fatkowa.

Szczegolnie silne starania podtrzymania tradycji kulinarnych regionu widoczne sg na terenie
gminy Biate tugi. Przyktadem na aktywnos$¢ w tym kierunku moze by¢ projekt ,Gotuj sie”
adresowany do Kot Gospodyn Wiejskich z terenu gminy Rakdéw, ktérego celem byto
podniesienie wartosci kulturowej Srodowiska i promocja dziedzictwa kulinarnego regionu.

W ramach projektu przeprowadzono trzy warsztaty kulinarne w Bardzie, Szumsku i Celinach.

Ponizsza tabela przedstawia najwazniejsze potrawy regionalne i tradycyjne z terendw

objetym Partnerstwem nagrodzone w konkursie ,na najlepszg potrawe regionalng”.

Wykaz najwazniejszych potraw regionalnych

Rodzaj Biale Lugi Nad Czarng i Krzemienny Krag Wokot Lysej Gory
Pilica

Przekas e Pasztet e Pasternocek

ki kurozwecki e Spyrok

Zupy e Pokrzywianka e Zalewajka e Cebulowa ° Zalewajka

e Zalewajka

Giowne e Parzybroda e Kugiel e Byki e Parzybroda
e Bulwa e Bomby o Krolik w e Mascibrzuch
nadziewana ziotach e Kasza jaglana
e Zmiocarz e Zrazy w ze Sliwkami
e Placek chlebku
cudaczek

e Stek z bizona




olanet Qr

AELATIONS AWARENESS

e Dzionie
e Kasza
jeczmienna

ze Sliwkami

Wypieki e Rogaliki

battowskie

Tabela nr 12, Wykaz potraw regionalnych

Instytucje i gospodarstwa kultywujgce tradycje kulinarne regionu:

Gospodarstwo Agroturystyczne ,,Na Wzgdrzu” - gm. Battow
Gospodarstwo Agroturystyczne ,Pod modrzewiem” - gm. Battéw
Klub ,Battek” - gm. Battdw

Koto Gospodyn Wiejskich Wzdét Rzgdowy — gm. Bodzentyn
Gospodarstwo Agroturystyczne ,Wiejski Raj” - gm. Daleszyce
Koto Gospodyn Wiejskich w Krasocinie — gm. Krasocin

Zespot szkot w Kunowie — gm. Kundw

Koto Gospodyn Wiejskich w Szerzawach — gm Pawtow
Gospodarstwo Agroturystyczne ,,Daleko od szosy” - gm. Pierzchnica
Koto Gospodyn Wiejskich w Bardzie — gm. Rakéw

Koto Gospodyn Wiejskich w Celinach — gm. Rakow

Koto Gospodyn Wiejskich w Szumsku — gm. Rakow
Gospodarstwo Agroturystyczne , Kuznia” - gm. Rakow

Towarzystwo Przyjaciot Ziemi Rakowskiej — gm. Rakdéw

Chleb
bodzentynski
Diabelskie

kotacze
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e Koto Gospodyn Wiejskich — gm Rakdéw
e Zespdt Patacowy ,,Popieldwka” SP. z 0.0. - gm. Staszéw

e Gospodarstwo Agroturystyczne T. Michalska — gm. Szydtow

3.4. Infrastruktura turystyczna

3.4.1. Baza noclegowa

Podstawowym elementem istniejgcej infrastruktury jest baza noclegowa. Bogate oraz
zroznicowane pod wzgledem cenowym i $wiadczonych ustug zaplecze noclegowe umozliwia
dotarcie z ofertg turystyczng regionu do szerokiego spektrum odbiorcéw. Ogromne znaczenie

ma takze wysoki standard oferowanej ustugi noclegowej oraz dogodne potozenie obiektow.

Obiekty noclegowe wystepujagce na terenie objetym Partnerstwem zakwalifikowane zostaty

do nastepujacych kategorii:
e gospodarstwa agroturystyczne ,
* hotele,
e motele,
e pensjonaty,
o schroniska,
o osrodki wypoczynkowe,
e kempingi i pola namiotowe
e zajazdy,

* inne obiekty noclegowe.
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Dane dotyczace ilosci obiektéw noclegowych pochodzg z materiatdw dostarczonych przez
przedstawicieli poszczegdlnych Lokalnych Grup Dziatania. Informacje te zostaty na potrzeby
niniejszego dokumentu dodatkowo zweryfikowane i poréwnane z danymi zamieszczonymi na
Portalu Turystycznym Wojewddztwa Swietokrzyskiego, oficjalnych stronach internetowych
Lokalnych Grup Dziatania objetych Partnerstwem oraz z wykazem bazy noclegowej
JInformatora  Turystycznego” Regionalnej Organizacji Turystycznej Wojewoddztwa
Swietokrzyskiego. Dane dotyczace stopnia wykorzystania bazy noclegowej pochodza z Banku

Danych Lokalnych, prowadzonego przez Gtéwny Urzad Statystyczny.

Zadne powyzsze zrodto nie podaje iloéci miejsc noclegowych oferowanych przez
gospodarstwa agroturystyczne i kwatery prywatne. Dlatego tez kategoria ta nie jest
uwzgledniona w sekcji dotyczacej ilosci miejsc noclegowych. Dane dotyczg stanu na
1 grudnia 2010.

Ilo$¢ obiektow bazy noclegowych w poszczegdinych Lokalnych Grupach Dziatania

z podziatem na kategorie:

Ilos¢ obiektow bazy noclegowych w poszczegoinych Lokalnych Grupach Dziatania z
podziatem na kategorie
taczni

Kategoria
e

MYVl LUl yOLY R
Pensjonaty
Schroniska

Wypoczynko

I\Glllvlllgl
namiotowe

Biate tugi

Dorzecze

Bobrzy

Krzemienny

Krag
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Nad Czarng i
11 - - - - 1 - 1 - 13
Pilicg
Stowarzyszeni
e Rozwoju Wsi
, 53 - - 1 2 2 1 - 1 60
Swietokrzyski
ej
Wokot Lysej
. 102 8 2 1 2 2 1 4 5 127
Gory
tacznie 333 | 22 5 5 6 15 3 8 10 407

Tabela nr 13, Wykaz obiektow noclegowych dziatajacych na terenie Partnerstwa

Powyzsza tabela ilustruje roztozenia istniejgcych obiektow noclegowych na terenie
Partnerstwa. Najwiecej obiektéw oferujg LGD Wokot tysej Gory oraz LGD Biate tugi
(odpowiednio 31 i 28% obiektdw na terenie catego obszaru). W obydwu przypadkach
kategoria dominujgca sg gospodarstwa agroturystyczne — odpowiednio 80% i 87%
wszystkich obiektow na terenie powyzszych Lokalnych Grup Dziatania. Te dane pozwalajg
przypuszczaé, iz te dwa obszary posiadajg takze najwiecej miejsc noclegowych

w gospodarstwach agroturystycznych.

Pomimo dominacji gospodarstw agroturystycznych, na obszarze LGD Wokét tysej Gory
wystepujg wszystkie kategorie obiektdw noclegowych, dzieki czemu teren ten jest
najbardziej zréznicowany pod wzgledem standardu, rodzaju i kategorii cenowej udzielanych
noclegéw. LGD Nad Czarng i Pilicg to obszar o najmniej zroznicowanej bazie noclegowej
(wystepujg wytgcznie 3 kategorie). Jednoczesnie znajduje sie tu  najmniej obiektdw

noclegowych jedynie 3% bazy catego Partnerstwa.



olanet Pr

AELATIONS AWARENESS

Roztozenie bazy noclegowej pod wzgledem ilosci obiektdéw w danych kategoriach prezentuje

ponizszy wykres:

llo$¢ obiektow noclegowych danej kategorii na terenie
Partnerstwaw 2010

Inne

Zajazdy

Kempingiipola
namiotowe

Osrodki
wypoczynkowe

Schroniska
Pensjonaty

Motele

|_| - —d I_III_l L [ I_I

Hotele

Agroturystyka |

50 100 150 200 250 300 350

o

Wykres nr 1

Pod wzgledem ilosci obiektdow noclegowych kategorig dominujagca sg gospodarstwa
agroturystyczne (blisko 81% wszystkich obiektdw).

Wsrdd pozostatych kategorii dominujg hotele (5%) oraz os$rodki wypoczynkowe (3%). Ta
ogromna dysproporcja miedzy gospodarstwami agroturystycznymi a innymi kategoriami

stanowi gtdwny wyroznik bazy noclegowej Partnerstwa.

W kategorii hoteli dominujg obiekty 2- i 3-gwiazdkowe (odpowiednio 27% i 40% obiektéw
tej kategorii). Zdecydowanie brakuje obiektdow o wyzszym standardzie, cho¢ na przetomie
2010 i 2011 w gminie Mastdw planowane jest otwarcie pierwszego obiektu 5-gwiazdkowego,
ktory bedzie zarazem pierwszym os$rodkiem SPA & Wellness na terenie Partnerstwa.
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Wiekszo$¢ hoteli znajduje sie w najblizszym sasiedztwie Kielc i Ostrowca i Swietokrzyskiego,
co pozwala przypuszczaé, iz obiekty tego typu stanowig oferte atrakcyjng dla turystéw
przyjezdzajgcych gtdéwnie do wiekszych osrodkéw miejskich. Ilo$¢ istniejgcych juz
gospodarstw agroturystycznych pozwala przypuszczac, iz wsrdd turystow planujgcych pobyt

Scisle na obszarze Partnerstwa dominuje zapotrzebowanie na tego typu ustugi.

Pod wzgledem ilosci obiektdw dostosowanych do potrzeb grup, w tym wycieczek dzieci
i miodziezy (schroniska, o$rodki wypoczynkowe), dominujg gminy potozone na terenie Gor
Swietokrzyskich (LGD Wokét Lysej Gory oraz Stowarzyszenie Rozwoju Wsi Swietokrzyskiej),
gdzie znajduje sie najwieksza ilos¢ schronisk oraz duza iloS¢ osrodkdw wypoczynkowych.
Obiekty tej ostatniej kategorii dominujg na terenie LGD Biate tugi, ze wzgledu na dostepnosc¢

atrakcji sezonowej — dwdch kapielisk na zalewach w Borkowie i Chanczy.

Stosunkowo zréwnowazona pod wzgledem kategorii obiektow baza noclegowa wystepuje na
terenie LGD Krzemienny Krag. Gospodarstwa agroturystyczne stanowig tu 60% obiektéw

catej bazy noclegowej, hotele — 18%, osrodki wypoczynkowe - 6%.

llo$¢ obiektéw noclegowych na terenie Partnerstwa w roku 2010
w uktadzie LGD

Wokot Lysej Gory |

Stowarzyszenie |
Rozwoju Wsi
Swietokrzyskiej

Nad Czarna i Pilicg,

Krzemienny Krag |

Dorzecze Bobrzy |

Biate Lugi |

0 20 40 60 80 100 120 140

Wykres nr 2
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Powyzszy wykres potwierdza nieréwnomierne roztozenie obiektéw noclegowych z dowolnej
kategorii na terenie Partnerstwa. Poréwnujgc dane dotyczace obiektow noclegowych
z danymi inwentaryzacyjnymi atrakcji turystycznych i zabytkéw Partnerstwa mozna
zaobserwowac prawidtowos¢, ze najwieksza ilos¢ istniejgcych obiektéow noclegowych skupia
sie wokdt terendw atrakcyjnych z punktu widzenia krajoznawczego i turystycznego (Gory
Swietokrzyskie, JuraPark Battéw, najblizsze sasiedztwo Kielc i Ostrowca Swietokrzyskiego).

Ilos¢ miejsc noclegowych oferowanych przez poszczegdlne obiekty w danej kategorii zostaty

zaprezentowane w ponizszej tabeli:

Ilos¢ miejsc noclegowych w poszczegélnych Lokalnych Grupach Dziatania z podziatem na

kategorie

Kategoria tacznie

Pensjonaty
Schroniska
Wypoczynko
namiotowe

Biate Lugi

Dorzecze Bobrzy

Krzemienny Krag

Nad Czarng i
Pilica

Stowarzyszenie

Rozwoju Wsi

Swietokrzyskiej

Wokot Lysej
Gory
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m 2166 | 107 | 212 | 308 | 1295 536 246 | 414 | 5284

Tabela nr 13, Ilos¢ miejsc noclegowych w poszczegoinych Lokalnych Grupach Dziatania z podziatem na
kategorie

Ogdtem na terenie partnerstwa znajduje sie 5284 miejsca noclegowe.

Ponizszy wykres przedstawia roztozenie bazy noclegowej pod wzgledem ilosci miejsc

noclegowych w poszczegdinych Lokalnych Grupach Dziatania.

Roztozenie bazy noclegowej w roku 2010 pod wzgledem ilosci
miejsc noclegowych w poszczegolnych LGD

Wokot Lysej Gory |

Stowarzyszenie
Rozwoju Wsi |
Swietokrzyskiej

Nad Czarngi Pilica :|

Krzemienny Krag

Dorzecze Bobrzy |

Biate Lugi |

0 500 1000 1500 2000 2500

Wykres nr 3

Lokalna Grupa Dziatania Wokdt tysej Gory znacznie wyrdznia sie pod wzgledem iloSci
oferowanych miejsc noclegowych (2166, w tym 1078 w hotelach, co stanowi 49% wszystkich

miejsc noclegowych na terenie LGD). Oprdcz wspomnianych juz wczesniej gospodarstw
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agroturystycznych funkcjonuje tu 8 hoteli oraz 2 osrodki wypoczynkowe (zapewniajgce 236

t6zek, czyli 11% wszystkich miejsc), co zdecydowanie wptywa na ilos¢ dostepnych miejsc.

Pozostate obszary nie odbiegajg od siebie znaczgco pod wzgledem ilosci miejsc noclegowych.
Wyijatkiem jest w tym przypadku LGD Nad Czarna i Pilica, gdzie do dyspozycji gosci oddane

jest jedynie 113 miejsc noclegowych (co stanowi 2% catosci).

Wsrdd kategorii zdecydowanie najwiecej miejsc noclegowych oferujg hotele (40%) oraz
osrodki wypoczynkowe (24%). Najmniej miejsc noclegowych jest dostepnych w motelach

(4%) oraz pensjonatach (2%).

Baza noclegowa - wnioski

Baza noclegowa Partnerstwa charakteryzuje sie duzg réznorodnoscig obiektow. Na
terenie Partnerstwa wystepuje az 9 sposrdd 10 kategorii wyszczegdlnionych w ,Strategii
Rozwoju Turystyki w Wojewddztwie Swietokrzyskim na lata 2006 — 2014”. Jedyna kategorig
niewystepujacg ma terenie objetym niniejszym dokumentem sg sanatoria i uzdrowiska.
Nalezy jednak zaznaczy¢, iz otwarcie 5-gwiazdkowego obiektu typu SPA&Wellness z bogatg
ofertg uzdrowiskowo-rekreacyjng planowane jest na rok 2011 w gminie Mastéw (LGD Wokét
kysej Gory). Bedzie to jedyny obiekt o standardzie wyzszym niz 3 gwiazdki na terenie

Partnerstwa.

Kategorig dominujgca pod wzgledem iloSciowym sg gospodarstwa agroturystyczne i kwatery

prywatne, co odpowiada wiejskiemu charakterowi wiekszosci opisywanego obszaru.

Najwiekszym problemem bazy noclegowej jest jej nierdwnomierne roztozenie. Pomiedzy
poszczegdlnymi Lokalnymi Grupami Dziatania wystepujg ogromne rdéznice w ilosci obiektow
i miejsc noclegowych. Roznica miedzy pierwszg (LGD Wokot Lysej Gory) a ostatnig pozycija
na liscie (LGD Nad Czarng i Pilicg) pod wzgledem ilosci obiektdw noclegowych wynosi 28%

wzgledem catego obszary Partnerstwa.

Kolejnym problemem zwigzanym z baza noclegowg regionu jest brak szczegdtowych
informacji dotyczacych ilosci miejsc oferowanych przez gospodarstwa agroturystyczne —
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najliczniejszg kategorie obiektdw na terenie Partnerstwa, co moze by¢ oznakg ztego

zarzadzania infrastrukturg agroturystyczna.

3.4.2. Baza gastronomiczna

Jako drugi po bazie noclegowej element zagospodarowania turystycznego, baza
gastronomiczna spetnia kluczowg role w procesie ksztattowania produktu turystycznego.
Dobry standard i smaczne menu obiektdw gastronomicznych bezposrednio wptywajg na
zadowolenie turystow i opinie na temat odwiedzanego obszaru. Mogg by¢ takze kolejnym
powodem przyjazdu lub argumentem za wyborem danego lub miejsca wypoczynku, jesli

standardy nie odpowiadajg poczuciu smaku i estetyki klientow.

LGD Biate tugi:
Restauracje:
e Gospoda Rycerska w Szydtowie,
e ,Szydio” w Szydtowie,
e Restauracja hotelowa ,4 Wiatry”,
» Restauracja Pod Zegarem
e Restauracja LORD
« ,Karczma Swietokrzyska" - Golejow,
e Perfa - Golejow, k. Staszowa,
e U Zdzicha”
o ,Lotnik” Golejéw
e ,Arianka” Rakow

e Restauracja w Domu Opieki Rodzinnej w Pierzchnicy
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Korbowa Koliba w Sukowie
Sosnowy Dworek w Sukowie
Mistrz i Matgorzata w Borkowie
Cymes w Chmielniku

Restauracja Staropolska Gardynski Andrzej w Chmielniku

Mata Gastronomia Aneta Majka w Szydtowie
Ogrodek Piwno-Grillowy ,,U Michata” w Szydtowie
Doner Kebab w Staszowie

Malburger w Staszowie

Express bar ,,u Tomka”w Staszowie

Bar ,Pod Gaska” w Rakowie

Bar Dorotka Dorota Mréz w Gnojnie

Mata gastronomia - Honorata Michalska w Niestachowie
Bar Centrum - Stanistaw Zwolski w Chmielniku
Kebab Safari — Rynek w Chmielniku

Rozno Bar Mariusz Stanek w Chmielniku

Bar Max - Rafat Zarzycki w Chmielniku

Bar Rafat - Rafat Angielski w Stadkowie Matym
Bar Pod Chmielem Pawet Juszczak w Chmielniku
Bar u Malarza Agnieszka tukawska w Chmielniku

Bar Kuleczka Stanistaw Radwanski w Chmielniku
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« Bar Andrzejéwka Centrum Rozrywki - Sladkow Maty,

e Bar Robert Zuchowicz w Chmielniku

LGD Dorzecze Bobrzy
Restauracje:
o ,Stas” w Piekoszowie
e ,Zajazd 48" w Micigozdzie,
e Rancho ,Oblegorek” (tylko imprezy okolicznosciowe)
e ,Dworek Bobrza” w Bobrzy

» ,Pod Bartkiem” w Zagnansku

e Bar (przyczepa gastronomiczna) w Kostomtotach II
e Raszéwka w Mniowe
e Zielone Zacisze w Jaworze
e "Chata” w Zagnansku
e ,Sosenka” w Zagnansk
e Bar Piwny w Janaszowie
e Mata Gastronomia w Zagnansku
e Ustugi Gastronomiczne
Pizzerie:
o ,Bartek” w Zagnansku

« ,Fantazja” w Strawczynie
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« ,La Formica” w Cmirisku
e ,Verona” w Mniowe

¢ ,Retro” w Mniowie

e ,Sycylia” w Piekoszowie

e ,La Formica 2” w Szczukowicach

LGD Nad Czarna i Pilica

Restauracje:
e Restauracja Hotelu ,Markiz” w Fatkowie
e ,Grosetto” w topusznie

e Zajazd ,Podzamcze” w Fatkowie

e Drink Bar w Radoszycach, gm. Radoszyce

e Mix Bar w topusznie, gm. topuszno

e U Brody” Minibar w Olesznie

e ,Mariot” Mata Gastronomia w Krasocinie

e Bar Piwny Eugeniusza Kwapisz w Krasocinie
Kawiarnie:

e Skorpion” w topusznie

e ,Zodiak” w Krasocinie
Pizzerie:

e ,Roma” W Radoszycach
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»Tropicana” w Radoszycach.

LGD Krzemienny Krag

Restauracje:

Bary:

Dom Weselny ,Goscina” w Smykowie (gm. Sadowie)
Restauracja hotelu ,Magnat” w Jacentowie
Restauracja — dom weselny ,Kameleon” w Jacentowie
Zajazd ,Pod Jarem” w Battowie

Zajazd ,Czarcia Stopka” w Battowie

Klub ,Battek” w Battowie

Restauracja domu weselnego ,Arkadia” w Boksycce
Restauracja — Zajazd BP

Restauracja MARS w Lipsku P w Kunowie
Restauracja ,Mysliwska” w Ciepielowie

A’Propos w Ostrowcu Sw.

Kuznia Smaku w Ostrowcu Sw.

Margherita w Ostrowcu Sw.

Novum w Ostrowcu $w.

Pasja w Ostrowcu Sw.

Victoria w Ostrowcu Sw.

Bar ,Omega” w Jacentowie (gmina Sadowie)
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e Bar ,Zloty Rog” w Lipsku

e Bar ,Pokusa” w Lipsku

e Bar ,99” w Lipsku

e Bar ,Powislanka” w Solcu nad Wistg

e Bar ,Pod Modrzewiem” w Pawtowicach

e Bar ,Relaks” w Siennie

o Art Deco w Ostrowcu Sw.

« Dekadaw Ostrowcu Sw.

« Europaw Ostrowcu Sw.

« Jakubek w Ostrowcu Sw.

e Lechw Ostrowcu Sw.

o Ludwik w Ostrowcu Sw.

e Neptun w Ostrowcu Sw.

e Prohibicja w Ostrowcu Sw.

« Relax w Ostrowcu Sw.

e Romaw Ostrowcu Sw.

 Stoneczna Weranda w Ostrowcu Sw.

e Stoneczny w Ostrowcu Sw.
Kawiarnie:

« Edenw Ostrowcu Sw.

« Hekaw Ostrowcu Sw.

« Magow Ostrowcu Sw.
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o Varietes Cafe w Ostrowcu Sw.
Pizzerie:

e Pizzeria ,Quatro” w Lipsku

e Pizzeria ,,Gumis$” w Solcu nad Wistg

« Alton w Ostrowcu Sw.

« Da Grassow Ostrowcu Sw.

o Pizza Piast w Ostrowcu Sw.

LGD Stowarzyszenie Rozwoju Wsi Swietokrzyskiej
Restauracje:

e ,Zajazd dla Ciebie” w tagowie

o ,UJana” — Nowa Stupia

« ,Pod Skatka” w Nowej Stupi

« ,Jadtodajnia Benedyktyndw” — Sw. Krzyz

« ,Pod Aniotem” — Sw. Krzyz

o ,Bar lesny” w Ztotej Wodzie

» ,U Marka” — Nowa Stupia,

e ,Mata Gastronomia” w Pawtowie
» ,Bar Krystal” w Rzepinie Kolonii

o ,Mata Gastronomia” w Godowie

Kawiarnie:
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e ,Nina” w Nowej Stupi
e ,Kawiarnia pod Trdjka” w Pawtowie
e Cukiernia w Godowie

Pizzerie:

o ,Piekietko” w Lagowie

LGD Wokot Lysej Gory
Restauracje:
« Osrodek Turystyczno-Wypoczynkowy "JODEOWY DWOR" w Hucie Szklanej
e Restauracja hotelu ,Przedwiosnie” w Machocicach Kapitulnych
e Restauracja hotelu ,Zidtek” w Lacznej
e Gospoda”Echa Le$ne” w tacznej, gm. Laczna
e ,Bernasiéwka” w kacznej,
+ Baba Jaga w tacznej
» Restauracja hotelu "ECHO" w Cedzynie
* Restauracja hotelu ,,Gromada” w Cedzynie
e Restauracja hotelu ,Uroczysko” w Cedzynie
e Rolmet Stacja Paliw z motelem w Gdrnie
¢ Restauracja pensjonatu Krystyny Rembiszewskiej w Cedzynie
e “Cafetin” w Suchedniowie
» “Staropolska” w Suchedniowie

« "Resident” Ustugi Restauracyjno-Hotelarskie w Suchedniowie



olanet Qr

AELATIONS AWARENESS

e ,Koziotek” w Lacznej

e ,Korfu” w kacznej

» "“Magda” w Suchedniowie

e Bar Gastronomiczny w Suchedniowie
Kawiarnie:

« ,Mata Czarna” w tacznej
Pizzerie:

« ,Dallas” w Bielinach

e Marina w tacznej

Podsumowanie:

Kawiarnie Pizzerie Restauracje

Biate tugi 18 - - 16
Dorzecze Bobrzy | 8 7 5
Krzemienny 19 4 5 16
Krag

Nad Czarng i|5 2 2 3
Pilica

Stow. Rozwoju | 5 3 1 5
Wsi Sw.

Wokot Lysej | 4 1 2 14
Gory
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Ogotem: 59 10 17 59
Tabela nr 14, Zrodfo: Opracowanie wtasne na podstawie fiszek sporzadzonych przez poszczegoine
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Wykres nr 4, Zrodfo: Opracowanie wiasne na podstawie fiszek sporzgdzonych przez poszczegoine

LGD-y i portalu turystycznego www.ostrowiec. travel

Baza gastronomiczna - wnioski

Baza gastronomiczna obszaru Partnerstwa wyrdznia sie przede wszystkim sporg iloscig baréw
szybkiej obstugi, zwanych réwniez ,matg gastronomig”. Niewiele mniej jest restauracji, ktore
stanowg najczesciej zaplecze gastronomiczne hoteli. Brakuje wiekszej ilosci pizzerii,
przyciggajacych klientow ze wzgledu na popularnos¢ positku, jakim jest pizza. Odnotowuje
sie réwniez mafg iloS¢ kawiarni, ktore dominujg jedynie na obszarze dziatania LGD
Krzemienny Krag. Skupiska bazy gastronomicznej znajdujg sie przede wszystkim w miescie

Ostrowiec Swietokrzyski, ktore jest najwiekszg miejscowoscig na terenie Partnerstwa.
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3.5. Infrastruktura para-turystyczna

3.5.1. Analiza dostepnosci komunikacyjnej

Stopien ruchu turystycznego zalezy od dostepnosci komunikacyjnej obszaru, a mozliwos¢
skorzystania z réznych rodzajow transportu utatwia turystom zaplanowanie podrozy, stajgc
sie istotnym kryterium przy jej planowaniu. Obszar Partnerstwa potozony jest pomiedzy
najwiekszymi krajowymi aglomeracjami, co wptywa na rozwdj turystyki tranzytowej. Brakuje
tu dogodnego potaczenia kolejowego, ktéry pozwala przedostac jedynie do Suchedniowa na

linii Krakdw - Warszawa oraz do Piekoszowa po drodze z Kielc do Katowic.

Na terenie LGD- u Wokot Lysej Gory dziata lotnisko (Mastéw), ktore nie jest jednak w stanie

obstugiwac ruchu pasazerskiego.

Drogi krajowe

Oznaczenie/Numer | Przebieg:

7 (E-77) Gdansk — Warszawa — Kielce — Krakdw —Chyzne

doprowadzajaca ruch z aglomeracji Trojmiasta, Warszawy i Krakowa

oraz ruch miedzynarodowy w uktadzie p6étnoc — potudnie

74 (L6dz) Sulejéw — Kielce — Krasnik — Zamos¢ i dalej na
Ukraine
78 Granica panstwa — Gliwice — Siewierz — Jedrzejow — Chmielnik
9 (E-371) Radom — Opatéw — Rzeszéw — Barwinek i dalej na

Batkany.
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73 73 Wisniowka — Kielce — Tarndw — Krosno — Jasto

77 Lipnik — Sandomierz — Stalowa Wola — Przemysl|

79 (Nadwislanka) Warszawa — Sandomierz — Krakéw — Bytom

42 Namystow — Radomsko — Konskie — Skarzysko-Kam. —

Starachowice — Rudnik (potaczenie z droga nr 9)

Linia kolejowa Warszawa — Kielce — Krakéw
znaczenia

panstwowego nr 8

Linia kolejowa Kielce — Czestochowa
Zznaczenia

panstwowego nr 61

Linia kolejowa nr 25 | £édz — Debica

Drogi wojewddzkie

Oznaczenie/Numer | Przebieg:

745 Dabrowa — Mastéw — Radlin

750 Cminsk — Barcza

751 Suchedniéw — Bodzentyn — Nowa Stupia — Ostrowiec Swietokrzyski
752 GArno — Sw. Katarzyna — Bodzentyn — Rzepin II (Starachowice

753 Wola Jachowa — Bieliny — Nowa Stupia
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754 Ostrowiec éw, Czekarzewice — Solec nad Wistg

756 Starachowice — Nowa Stupia — tagéow — Rakéw — Szydidw —
Stopnica

758 Iwaniska — Klimontéw — Koprzywnica rz. Wista (Tarnobrzeg)

764 Kielce — Daleszyce — Rakdéw — Staszéw — Potaniec

Wezly komunikacyjne

1. Wezet kielecki znaczenia krajowego, z ktérego wychodzg 4 linie kolejowe;
przebiegajq tedy drogi krajowe nr 7, 73, 74; wychodzi 5 drog wojewddzkich i 7

powiatowych.

2. Wezel skarzyski znaczenia miedzyregionalnego lezacy na skrzyzowaniu linii

kolejowych Warszawa — Kielce i £ddZz — Debica oraz drdg krajowych nr 7 i 74.

3. Wezel jedrzejowski znaczenia miedzyregionalnego w skfad, ktérego wchodzi linia
kolejowa nr 8 Warszawa — Krakdw, drogi krajowe nr 7 i 78 oraz drogi wojewddzkie

nr 728 i nr 768.

4. Wezetl sandomierski znaczenia miedzyregionalnego, przez ktéry przechodzi linia

kolejowa t6dz — Debica; drogi krajowe nr 77, 79; wojewddzkie 723, 777.

5. Wezel opatowski znaczenia miedzyregionalnego, ktéry wigze drogi krajowe nr 9, 74

oraz wojewddzka nr 757 Opatéw —Staszéw — Stopnica.

6. Wezel ostrowiecki znaczenia miedzyregionalnego, przez ktory przechodzi linia
kolejowa nr 25 t6dz — Debica oraz drogi; krajowa nr 9; wojewddzkie nr 751, 754,

755.




olanet Qr

AELATIONS AWARENESS

Wezly: skarzyski, ostrowiecki, sandomierski, jedrzejowski sg "bramami wjazdowymi"
na obszar wojewddztwa, a kielecki i opatowski weztami rozrzagdowymi, kierujgcymi ruch

miedzy innymi na trasy turystyczne.

Tabela nr 15, Wykaz drog i weztow komunikacyjnych na terenie Partnerstwa i w jego okolicy

Komunikacja autobusowa

Transport autobusowy rozwija sie dzieki likwidacji potaczen kolejowych. Obok PKS-ow
pojawili sie przewoznicy oferujgcy autobusy lepiej przystosowane do pokonywania dtuzszych
dystansow. W ostatnich latach rozwinety sie pofgczenia liniami mikrobusowymi o bardzo
duzej czestotliwosci. W tych potgczeniach najwiekszy udziat ma miasto Kielce i powiat
kielecki. Miasta majgce najwiekszg liczbe potaczen z duzymi osrodkami miejskimi na terenie
wojewddztwa to: Kielce, Ostrowiec Swietokrzyski, Sandomierz, Busko-Zdrdj, Skarzysko-
Kamienna, Starachowice, Jedrzejow, Opatdéw, Konskie, Wtoszczowa, Staszow i Pinczow.
Z Kielc wychodzg najbardziej obcigzone linie komunikacyjne, ktére tworzg duze wezly
rozprowadzajgce ruch w Miedzianej Gorze, Piekoszowie, Morawicy, Checinach i Daleszycach.
Obok Kielc obszarami o duzym ruchu jest pozostata cze$¢ Aglomeracji Staropolskiej
rozciggajgca sie od Konskich do Ozarowa i potaczona z Kielcami pasem terenu
zurbanizowanego, gdzie wystepuje wzrost ilosci pasazeréw. Najwiekszymi weztami
komunikacyjnymi na terenie Partnerstwa s3a: Ostrowiec Swietokrzyski, Staporkéw,
Suchedniow i Staszow. Pozostate skupiska, gdzie wystepuje duza ilo$¢ publicznej komunikagji
samochodowej wigzg sie z osrodkami powiatowymi. WielkoS¢ ruchu zalezy od rangi o$rodka
i obszaru, jaki on obstuguje. Do pozostatych osrodkéw gminnych potozonych w atrakcyjnych
turystycznie rejonach, gdzie wystepuje duza iloS¢ potaczen naleza: Bodzentyn, Daleszyce,

Nowa Stupia, tagow.
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Komunikacja kolejowa

Komunikacja kolejowa w przeciwienstwie do autobusowej jest znacznie mniej rozwinieta.
W ostatnich latach znacznie ograniczono pofaczenia dalekobiezne pociggami pospiesznymi
oraz zlikwidowano czes¢ linii regionalnych. Dla turystyki najwieksze znaczenie majg odcinki

linii kolejowych przebiegajgce przez Gory Swietokrzyskie oraz przez doline rzeki Kamiennej.
Odcinki linii kolejowych:

- Skarzysko-Kamienna — Kielce — Sobkéw

- Konskie — Skarzysko-Kamienna — Ostrowiec Swietokrzyski — Cmielow

- Kielce — Piekoszdw —Wtoszczowa

- Opoczno- Wioszczowa (Przez czesS¢ Przedborskiego Parku Krajobrazowego)

Analiza dostepnosci komunikacyjnej - wnioski

Pomimo rozwinietej sieci drog kotowych obszar Partnerstwa nie charakteryzuje sie dobra
dostepnoscia komunikacyjng. O ile dojazd na teren wojewddztwa nie powinien stwarzaé

problemdw, to poruszanie sie po nim jest utrudnione:

abstrahujac od komunikacji samochodem osobowym, ilos¢ linii autobusowych

i busowych jest niewystarczajgca

komunikacja autobusowa nie fgczy miejscowosci atrakcyjnych turystycznie nawet na
obszarze jednego LGD-u. Przykladem jest utrudniona komunikacja dookofa
Swietokrzyskiego Parku Narodowego, gdzie nie ma bezposéredniego potaczenia

autobusowego miedzy Nowa Stupig a Swieta Katarzyna

z potozonego najbardziej na wschod obszaru LGD ,,Krzemienny Krag” az do LGD ,Nad

Czarng i Pilicg” trudno dostac sie bez dwdch lub nawet trzech przesiadek

stan techniczny drég uktadu podstawowego nie jest zadowalajgcy ze wzgledu na

znaczny stopien zniszczenia nawierzchni asfaltowych. Wiele odcinkdw drdég nie ma
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ponadto wiasciwych parametrow technicznych, odpowiadajgcych funkcji, ktdrg

petnig w ukfadzie komunikacyjnym.

problem stanowig ponadto przede wszystkim drogi gminne, ktére w znacznej czesci
posiadajg nawierzchnie zwirowe i gruntowe, rzadko majg nawierzchnie

bitumiczne.

brakuje potaczen ekspresowych i intercity z duzymi miastami w Polsce, jak réwniez

pofaczen regionalnych.

z punktu widzenia mozliwosci rozwoju turystyki w wojewddztwie, ogromne znaczenie
ma planowana budowa nowego lotniska pasazerskiego w okolicach Kielc, ktéra
pozwolitaby na zintensyfikowanie ruchu turystycznego z zagranicy, jak réwniez

ruchu krajowego

3.5.2. Szlaki turystyczne

Sie¢ szlakow turystycznych na terenie Partnerstwa to jeden z gtdwnych elementow
$wiadczacych o atrakcyjnosci przyrodniczej i historycznej obszaru. Szlaki wiodg przez tereny
czyste i ekologiczne, rezerwaty i parki krajobrazowe oraz miejsca historyczne, co stwarza
korzystne warunki do uprawiania turystyki wycieczkowej, jak rowniez indywidualnej. Szlaki te

mozna podzieli¢ na:
e piesze
e rowerowe
e samochodowe
o Sciezki dydaktyczne

¢ konne.
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Szlaki piesze

Szlaki piesze roznicuje stopien trudnosci, a taczg elementy przyrodnicze, historyczne
i krajobrazowe. Szlaki przebiegajgce przez pasma gorskie cechujg roznice wysokosci
wzglednych oraz na niektdrych odcinkach specyficzne podtoze tzw. rumowiska kamienne

zwane gotoborzami. Cze$¢ szlakow prowadzi przez krete doliny.

Szlaki piesze

Przebieg Diugos¢

Czerwony

Glowny szlak im. Edmunda Massalskiego Gotoszyce - Gora 105 km
Truskolaska - Gora Wesotdwka - przetecz Karczmarka - Gora
Szczytniak - Przetecz Jeleniowska - Géra Jeleniowska - Paprocice -
Kobyla Gora - Trzcianka PKS - tysa Gora {Swiety Krzyz} - Przetecz
Hucka- Podlesie - Kakonin - kapliczka éw. Mikotaja - Lysica - Swieta
Katarzyna - Géra Wymyslona - Géra Radostowa - Ameliéwka - Gora
Dabréwka - Géra Klondwka "Wielki Kamien" - Géra Klondwka - Mastéw
Stara Wie$ - Biata Géra - Dgbrowa - Dagbrowa taki - Géra Krzemionka
- Tumlin - Tumlin - Géra Grodowa - Tumlin Podgrodzie - Géra Wykien
- Géra Kamien - Miedziana Gora - Porzecze - Géra Barania - Widoma -

Gora Siniewska - Gora Perzowa - Kuzniacka Géra — Kuzniaki

Skarzysko-Kamienna — Wachock — Starachowice - Katkéw-Goddow 60 km

t3czna PKP — Stgporkéw — Sielpia — Maleniec — Diabla Gora 97 km

Szlak Walk partyzanckich Gotoszyce — Ujazd 12,5 km — Klimontéow | 214,5 km
28 km — Koprzywnica- 50 km — Sandomierz- 67 km — Dwikozy 79 km —
Zawichost 94 km — most na Wisle 106 km — Annopol- 107,5 km —
Bidaczéw Stary

Niebieski
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Berezdw — Michnidow 3 km — Suchedniow PKP 15 km

Wat Matacentowski — Bieliny 10 km — Kapliczka Sw. Mikotaja 16 km

Wachock — Wykus 10 km — Bodzentyn 20 km — Swieta Katarzyna 28,5 | 45,5 km
km — Ciekoty

-34,5 km — Cedzyna

Gotoszyce — Opatow 14,5 km — Pielaszow 29 km — Dwikozy 50 km
Checiny — Kielce Stowik 17 km — Daleszyce 42 km — Widetki 52 km - 69 km
tagow

Petkowice — rez. "Krzemionki" k. Ostrowca Swietokrzyskiego 20,5 km | 80 km
— Kunéw PKP-45 km — Katkdw-Goddéw 60 km — Nowa Stupia 76,5 km —
éwiety Krzyz

Kuzniaki PKS - Gora Dobrzeszowska - Gruszka - Jozwikow PKS - 22 km

Wegrzyn - Grebosze - Mosciska Mate - MosSciska Duze - Sielpia Wielka

Zielony
tagéw — Wat Matacentowski 7 km — Nowa Stupia 15 km
Skarzysko Zach. PKP — Mostki 9,5 km — Wykus 20 km
Blizyn — dab Bartek 24 km — Zagnansk 26 km

Starachowice — Bodzentyn 20 km — Bukowa Godra 29 km — tgczna PKP | 36 km

Chancza — Kurozweki 10,5 km — Staszéw 17 km — Rytwiany 24,5 km — | 110 km
Potaniec 40 km — Osiek 62,5 km — Klimontéw 81 km — Kleczanéw

101,5 km — Pielaszéw

Barcza PKS — Bukowa Gora 11 km

Wierna Rzeka — Jedlnica 12 km — Checiny 20 km
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Szydtdéw — Chanicza zapora 8 km — Chancza 11 km — Rakéw 17 km — 34 km
Widetki

Wasosz — Stara Wie$ — Krasna — Szatas — Serbindw 28 km
Starachowice — Bronkowice — Radkowice — Tarczek — Bodzentyn — 36 km
Psary Stara Wie$ — Psary Podlesie — Bukowa Géra — taczna

Czarny
Kamien Michniowski — Géra Barbarka 2 km
Oblegorek PKS — Géra Barania 2,5 km
Piekoszdw PKP — Zgorskie Gory 7 km
Suchedniéw PKP — rezerwat "Dalejow" 8 km
Starachowice — Wykus 9 km

Mronina PKS — Dobromierz 3 km — rezerwat "Murawy Dobromierskie - | 11 km
5 km — rezerwat "Bukowa Gdra" 6 km — Raczki 7 km — Biaty Brzeg
Stanica ZHP

Nowa Stupia — Gdéra Chetmowa — Grzegorzowice — Watsnéw — Kunin - | 16 km

Skoszyn — Goéra Szczytniak

Tabela nr 16 Wykaz szlakow pieszych na terenie Partnerstwa
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Szlaki rowerowe

Przebieg Dlugosc

Czerwony

Ciekoty— Wilkdw — Swieta Katarzyna— Bodzentyn— Tarczek— 84 km
Swic—;tomarz— tomno — Mirocice — Nowa Stupia— Grzegorzewice—

Janowice— Biskupice - Gotoszyce — Jurkowice— Opatow

Czerwony z Kielc do Podzamcza Piekoszowskiego Kielce 23 km
Karczéwka — Jankowa Gora — Szczukowice — Jaworznia — Rezerwat

»Chelosiowa Jama” — Rezerwat ,,Moczydto” — Piekoszéw — Podzamcze

Piekoszowskie

Zagnansk — Goleniawy — Chrusty — Zachetmie — 12 km
Zagnansk

Szlak im. Mariana Raciborskiego Battéw - Battow "Girczakowka" - | 26, 9 km

Lemierze - Podgodrze - Stoki Duze - Ruda Koscielna - Borownia -
Smykoéw - Podgrodzie -Skata - Przepas¢ - Cmieléw (Rynek - Urzad

Miasta i Gminy Cmieléw) — Brzéstowa

Niebieski

Dabrowa — Koszarka — Mastow II — Machocice Scholasteria 23 km

— Ciekoty — Machocice Kapitulne — Zalew Cedzyna — Wola Kopcowa

Zagnansk — Bartkdw — Samsondw — Samsondw 14 km

Piechotne — Borowa Goéra — Zagnansk

~Nad Wierng Rzeke"” Piekoszéw — taziska — Zawada 40 km

— Miedzianka — Zajgczkow — Wierna Rzeka — tosienek — tubno —

Micigdzd — Podzamcze Piekoszowskie — Piekoszow
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Battow — Antoniow — Trzemcha Gdrna — Wolka Trzemecka — Wolka 12 km

Battowska — Battow

Sladami zabytkow techniki Doliny Kamiennej (kolor niebieski- 81,5 km
miejscowosci znajdujgce sie na terenie Partnerstwa) Skarzysko
Kamienna — Michatéw — Wachock— Rataje— Starachowice—
Starachowice-Michatéw— Brody— Katkow-Godow— Nietulisko— Kunow—

Chmieléw— Ostrowiec Swietokrzyski

Transwojewodzki Szlak Rowerowy 296,6 km

Cz. II Niebieski - Przebieg: Iwaniska - Planta - Sobiekuréw -
Wymystow - Jézefdw - Strzyzowice - Czernikdw Karski - Czernikdw
Opatowski - Opatéw - Lipowa - Podole - Matoszyce - Cmieléw - Ruda

Koscielna - Magonie — Sudot
Cz. III (patrz. Szlakiem Zabytkow Techniki Doliny Kamiennej)

Niebieski Cz. IV — Przebieg: Rejow - Rezerwat "Dalejéw" - Blizyn -
Ubyszéw - Majdéw - Hucisko - Huta - Antonidéw - Niektan - Stgporkow
- Czarna - Czarniecka Gora - Konskie - Sielpia Wielka - Maleniec -

Marcinkdw — Zarndw

Szlak Z6twia i Dinozaura Battow, Petkowice, Potoczek, Tartow, 62 km

Zemborzyn, Solec nad Wistg, Boiska,

Chotcza, Borowiec, Lucimia, Janowiec

Szlak regionalny mostem na rzece Kamiennej u jej ujscia do Wisty.
Prowadzi przez obszar Solca nad Wistg, Chotcze-Jozeféw, skad prosto
na potnoc do Gniewoszowa, gdzie wraca nad Wiste. Koriczy sie na

granicy wojewddztwa mazowieckiego za Nowym Duninowem.

Sandomierz- Ocinek- Kichary- Gory Wysokie — Garbow- 74,3 km

Zawichost- Zawichost — Trojca- Piotrowice- Linow —Maruszow- Debno-

Biedrzychow- Nowe - Stupia Nadbrzezna — Mieczystawow- -Juliandw-
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Wolka Tartowska — Tartdw — Jandw - Zemborzyn - Pawtowice -

Sadkowice - Raj - Solec nad Wistg

Zielony

,Duza petla bielinska” Huta Szklana — Bartoszowiny — Lechéw 36 km

— Makoszyn — Bieliny — Porgbki Szkota — Zagroda w Kakoninie — Huta
Podtysica — Huta Szklana — Swiety Krzyz

Strawczyn — Kuzniaki — Wélka Ktucka — Hucisko — Niedzwiedz — 36 km
Oblegor — Oblegorek — Porzecze — Bugaj — Chetmce — Promnik —

Strawczyn

Dolina Krasnej”: Sielpia — Barak — Miedzierza — Straznica — Adamek | 56 km

Komordw — Krasna — Serbindw — Rogowice — Dtugojéw — Szatas —

Luta — Krasna — Mokra — Btotnica — Czarniecka Gora

Szlak im. Witolda Gombrowicza Jakubowice — Przybystawice — | 164 km
Jasice — Mikutowice— Cmieldw — Krzczonowice — Trebandw -
Matoszyce — Grocholice — Bodzechéow -Wolka Bodzechowska -
Ostrowiec Sw. — Swirna — Mykéw — Bukowie — Chociméw —Prawecin —
Doty Biskupie — Gebice — Krynki — Brody — Bor Kunowski — Kolonia
Mitkowska— Sarnéwek — Dagbrowka — Gdrka — Wolka Battowska —
Battéw — Petkowice — Wolka Petkowska — Potoczek — Tartdéw — Lasocin

— Czyz6w Szlachecki — Jakubowice

~Mata petla bielinska” Czaplow — Bieliny — Huta Podtysica — Huta 15 km

Nowa — Lechéw — Jazwiny

Battow — Zamoscie — Lemierze — Uléw — Kolonia Petkowice — 17 km

Petkowice — Skarbka Gdrna — Skarbka Dolna — Battéw
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Gromadzice - Jedrzejowice - Swirna - Kunéw - Nietulisko Mate - 41 km
Sadtowizna - Kurzacze - Krzemionki - Czarna Glina - Brzdstowa -

Wszechswiete — Gromadzice

Szlak Miejsca Mocy (kolor niebieski- miejscowosci znajdujace sie na | 583 km
terenie Partnerstwa) Kielce - Kielce Czarnéw - Podzamcze
Piekoszowskie - Piekoszow - Rykoszyn - Szewce — Zajaczkow - Bolmin
- Matogoszcz — Mieronica — Rembieszyce - Lipnica — Sudét - Cierno
Zabieniec — Warzyn I — Warzyn II — Rakoszyn — Nagtowice — Kosséw —
Dzierzgdw —Czarna — Wymystow —Wioszczowa — Oleszno — Stupia —
Radoszyce — Jacentow — Stary Dziebaltdw — Nowy Dziebattow -
Sielpia Wielka — Piekto — Wasosz — Czarniecka Gora — Stgporkow —
Swierczéw - Blizyn — Skarzysko Kamienna — Michatéw — Marcinéw —
Wachock — ratuje — Wykus — Radkowice — Rzepin I — Rzepin II -
Katkdbw — Czastkdw — Podchetmie — Stara Stupia — Nowa Stupia —
Jelenidw — Wiorkéw — Komorniki — Nowa Zbelutka — Stara Zbelutka —
Radostow — Szumsko Kolonia — Pufaczow — Niedzwiedz — Wola
Kietczynska — Bogoria — Jurkowice — Krolewice — Gieraszowice —
Sulistawice — Osiek — Niekrasow — Strzegom — Szczeka - Rytwiany —
Sichow Maty — Sydzyna — Wilkowa — Podlesie —Biskupice — Zborowek —
Pacanéw — Zboréw — Solec Zdr6j — Piasek Wielki — Strozyska —
Szczerbakdw — Wislica — Sielec -Kobylniki — Skotniki Duze — Stara
Zagos¢ — Nowa Zagos$¢ — Chroberz — Miodzawy Mate - Miodzawy
Duze — Skrzypiéw — Pinczow — Wiochy — Chruscie — Chwatowice —
Stawiany — Gotuchdéw — Wioszczowice — Piotrkowice — Maleszowa —
Brody — Gorki — Skrzelczyce — Radomiece I — tabedzidow — Morawica —
Piaseczna Gérka — Kuby Miyny — Marzysz Pierwszy — Sukéw — Mdjcza

— Wietrzenia — Domaszowice — Kielce

Czarny

Swietomarz — Tarczek— Radkowice — Starachowice - Tychdw Stary— 51 km
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Trebowiec - Osiny - Pakostaw — Itza

Kielce Gora Szydtdwkowska — Nowy Folwark — Domaszowice — Wola 6 km

Kopcowa — Cedzyna

Skarzysko Zachodnie - Rejow - Suchednidéw Pétnocny - zalew w 22,8 km

Suchedniowie - Wierzbka - Mostki, zalew

Wolka Battowska — Kolonia Wolka Battowska 1 km

Nietulisko Fabryczne — Nietulisko Duze 2 km

Rowerowy Szlak Architektury Obronnej (kolor niebieski-| 500, 5 km
miejscowosci znajdujace sie na terenie Partnerstwa) Konskie -
Modliszewice - Kazandw - Chetmce - Podzamcze Piekoszowskie -
Jaskinia Raj - Checiny - Podzamcze Checinskie - Bolmin - Matogoszcz -
Sobkéw - Mokrsko - Imielno - Pinczdw - Chroberz - Stradow -
Petczyska - Wislica - Szczaworyz - Stopnica - Rytwiany - Kurozweki -
Szydtow - Rembow - Ujazd - Konary-Kolonia - Ossolin - Samborzec -
Sandomierz - Kichary - Miedzygorz - Tudoréw - Opatéw - Ptkandw -

Podgrodzie - Cmielow - Grzegorzowice - Debno - Bodzentyn — Kielce

Opole Lubelskie (AL 600-lecia) — taziska — Janiszow — Kamien - Kepa 21 km

Gostecka — Ktudzie - Solec nad Wistg

SZLAKI ROWEROWE NA TERENIE LGD BIALE LUGI

KD-01s Kielce skocznia — Dyminy — Borki — Babie — Modrzewie | 10, 6 km

— Sukow
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KD-02n Sukdéw— Krajszczyzna — Niestachow— Papiernia— Kaczyn Zdr6j) | 37,40 km
— Kaczyn — Borkdw— Trzemosna— Ujny— Holendry — Leondéw —

Smykéw— tukawa— Nastaty— Ciséw — Pasieka

KD-03c (p. miasto)Daleszyce— Podkarnéw — Stopiec Rzagdowy— szl.— | 23,70 km

Niestachow - Nowiny — Pipaty — Przygun — Brzechéw — Daleszyce

KD-04z (na Marzysz) Borkdw — Kaczyn Zdrdj — Szkoda (— Marzysz 24, 30 km
Pierwszy — Marzysz Mtyny — Marzysz Drugi — Komorki — Wojciechéw —
Szczecno — Trzemosna — Stopiec Szlachecki — Stopiec — Stopiec

Rzadowy— Borkow

KD-05y (na Niwy) Daleszyce— Niwy — Zakrety — Niwy — Gaj 31, 40 km
Dabréwka — Wymystéw — Maty Bér — Cisow— Nastoty — tapigrosz —
Widetki — Zarobiny — ,,Czerwona Woda"” — Niwy — Wojtostwo —

Daleszyce
KD-06s Makoszyn — Pod Skaty — Boskowiny 3 km
KD-07s Pierzchnica — tuczewnica — Ujny 4,9 km

KD-08y Smykow (szl. KD-09z, KD-02n) — Papiernia — Podstota — | 8,2 km

Drugnia Rzadowa — Drugnia

KD-09s Chmielnik — Trzcionki — Zrédta — tagiewniki — Wierzbie | 21,90 km
— Drugnia— Zakarczmie — Zalesie — Btonie — Stary Gtuchdw — Stawki —

Seliny— krople— Smykdw

KD-10y Rakdéw — Chancza-letniska — Chaincza— tama — 32,70 km
Korytnica— PrzedmiesScie Opatowskie — Szydtéw — Doty — Osdwka Stara
— Brzeziny — Potok Rzgdowy — Potok— Ksieza Niwa — Potok—

Spagowiec — Rakow

KD-11s Drogowle— Medréw — Dabréwka — Podkorzenno — 24,70 km
Korzenno — Krople— Celin— Gtuchéw — Potok — Sciegna — Potok—

Debno— Rakow
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KD-12n Rakéw— Mocha— Szumski Las — Antonidw — Putaczow — | 31, 10 km
Niedzwiedz — Arkuszéw — Rakéwka — Jézefow Rakowski — Mocha —
Harfcza — Wygoda — Korytnica— Borochna — Zyciny — Nad Stawkami —

Stawki — Pggowiec— Rakow

KD-14z Rakéw— Mocha— Szumsko — Rogatka — Kedziorka — 35,80 km
Stara tagownica — Nowa Zbelutka — Stara Zbelutka — Zalesie — Nowy
Remboéw — Marianéw — Grabowiec — Bardo— Wykna — Czarna — Wola

Wakopna — Rakéw

KD-15c Rakéw (wezet szlakéw) — doty — Nowy Rembdéw — Stary | 39,70 km
Remboéw — Grabowiec — Bardo— Bardo Dolne — Brzeziniec — Zadebie —
Bukowo — Czyzéw — Stara Wie$ — Otowiny — Kietkdw — tapigrosz—
Nowa Huta — Igrzycznia— tukawa— Drogowle) — Pggowiec— Rakéw

Rynek (wezet szlakow)

KD-16s tagow — Pustka — Bielowa — Gérna Droga — Sedek 5,30 km

KD-X1Pasieka (szl. KD-02n) — gora Stotowa 423,6 m n.p.m 1 km

KD-X2tapigrosz (szl. KD-05y, KD-15¢) — géra Zamczysko 418,4 m 1,40 km

n.p.m

KD-X3Igrzycznia (szl. KD-15c¢) — Igrzycznia (punkt widokowy) 1,60 km
Szlaki samochodowe

Przebieg: Dlugos¢:

Swietokrzyski Szlak Architektury Drewnianej
Trasa III

Kakonin — Bodzentyn — Tarczek — Radkowice — Krynki — Parszow —

Skarzysko Bzin — Blizyn - Mroczkdw — Odrowaz — Lipa
Trasa IV

Gora Witostawska — Gierczyce — Stodoty - Kleczanéw - Trdjca —
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Ozardéw — Gliniany — Ruda Koscielna — Bodzechéw — Ostrowiec

Swietokrzyski — Sarndéwek

Swietokrzyski Szlak Literacki

Petla Kielecka: Skarzysko-Kamienna — Suchedniéw — Oblegorek —

Strawczyn — Kielce — Leszczyny — Ciekoty — Swieta Katarzyna — Bieliny

Petla Sandomiersko-Ostrowiecka: Doty Biskupie — Bodzechow —

Dwikozy — Sandomierz — Klimontow

"Duza Petla Swietokrzyska" przebiegajaca drogami krajowymi i
wojewodzkimi od Kielc do Woli Jachowej, (droga nr 74), Walki
Milanowskiej (nr 753), Nowej Stupi (756), Bodzentyna i Suchedniowa
(751), Barczy (7), Cminska (750), Kielc (74).

"Mata Petla Swietokrzyska" przejazd pomiedzy Gornem, Nowa
Stupig, Bodzentynem,

Swieta, Katarzyna i Gornem (752) trasa, ktdra w najblizszych latach
poddana zostanie modernizacji pod katem obstugi ruchu
turystycznego (Sciezka rowerowa, parkingi przydrozne potaczone z

punktami widokowymi).

Szlak Monastyczny Cystersow — Petla Kielecka o przebiegu

prawie przez cate wojewddztwo

Tabela nr 17 Wykaz szlakow rowerowych i samochodowych na terenie Partnerstwa

Sciezki dydaktyczne

Sciezka dydaktyczna to specjalnie dobrana trasa wycieczkowo-spacerowa z wyznaczonymi
przystankami. Umozliwia ona faczenie w sposéb naturalny wielu przedmiotdw, pozwala na
rozwijanie umiejetnosci prowadzenia obserwacji, uczy dostrzegania i tgczenia wielu zjawisk,
zagadnien i probleméw a przede wszystkim stanowi najlepszg forme przyblizenia uczniom

historii i przyrody regionu.
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LGD Dorzecze Bobrzy

Piesza Tumlin — Wegle do Gory Sosnowicy 4,5 km

Piesza po terenie rezerwatu Sufraganiec

Rowerowa po Wzgdrzach Kotomanskich

Przyrodnicza Miedziana Gora — Tumlin 13 km
Przyrodnicza Sciegna - Zagnansk 3,5 km
Przyrodniczo-geograficzna Hucisko - Perzowa Godra - Kuzniacka 4,5 km

Gora — Kuzniaki

Sozologiczna Zagnansk - Bartkdw - Janaszéw 4 km

LGD Biate tugi

Sciezka przyrodnicza na terenie Cisowsko-Ortowinskiego 10,5 km

Parku Krajobrazowego- Cisow - Géra Wrzesnia —Daleszyce

LGD Nad Czarng i Pilicg

Przyrodnicza sciezka dydaktyczna klubu 4H Grabownica:

topuszno — Koscidtek — Jedle — Jezioro Zabiniec — Mariandw — kaki
i lasy nad Nowg Czarng — Jezioro Elzbiety — Grabownica —

topuszno

Przyrodnicza $ciezka dydaktyczna klubu 4H Lasocin

Lasocin szkota — Ruiny Patacu Niemojewskich — Rezerwat lesny
~Ewelindbw” — Stawy Fryszerka — Skatka Polska — Antoniewdw —

Lasy w Dolinie Czarnej — Le$niczdwka Lasocin

Przyrodnicza sciezka dydaktyczna klubu 4H Snochowie

Snochowie szkota — Kapliczka Zagdrki — Zwiry snochowickie — Lasy
jodtowe i mieszane — Komorniki — Sojawa — Lasy, taki, pola w
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Dolinie kososiny — Podgdrze — Rezerwat przyrody ,Gora

Dobrzeszowska” — Dobrzeszow — Snochowie

LGD Stowarzyszenie Rozwoju Wsi Swietokrzyskich

Sciezka przyrodniczo-historyczna na terenie Cisowsko- 5,5 km
Ortowinskiego Parku Krajobrazowego - tagéw - Dolina

tagowicy - Wawdz Dule - Jaskinia Zbdjecka

Sciezka Przyrodniczo - Krajobrazowa Radkowice - Sniadka 5 km

LGD Wokot Lysej Gory

Lesna Sciezka dydaktyczna ,,Na Kruku” prezentuje réznowiekowe | 1850m
i réznogatunkowe drzewostany oraz prace lesnikéw przy ich

hodowli i ochronie.

Sciezka Przyrodniczo - Historyczna Berezéw - Michnidw - 15 km
Kamien Michniowski - Burzacy Stok - Suchedniow

Sciezka przyrodniczo-historyczna ,tysica” -wyzynny bdr
jodtowy - Swieta Katarzyna — miejsca pamieci narodowej -

kapliczka Sw. Franciszka — buczyna karpacka — tysica/Gotoborze

Sciezka przyrodnicza ,Stawy Biskupie w Bodzentynie”:
pomnik przyrody — sukcesja ekologiczna — tgka — teg — staw —

rzeka — zagrozenia i ochrona wod

Sciezka dydaktyczna ,,$ladami Gustawa Herlinga
Grudzinskiego” — trase te pisarz przemierzat, wracajac ze stacji
kolejowej w Suchedniowie do domu rodzinnego. Opisat jg w

cytowanym wczesniej fragmencie ,Innego Swiata”.

Przyrodnicza $ciezka dydaktyczna Klubu 4H — szkofa

podstawowa w Brzezinkach — Obozna droga — Diabelski Kamien —
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Gora Dabréwka - Amelidwka — przetom Lubrzanki - Ciekoty

Sciezka przyrodniczo - krajobrazowa - Watsnéw - 15 km

Grzegorzewice - Wrondw - Kunin - Jeleniéw - Watsnow

Sciezka przyrodniczo-historyczna Wachock - Wawdz Roctaw - | 10 km

Rataje - Polana Langiewicza - Wykus

Szlaki konne

Szlak Gorskiej Turystyki Jezdzieckiej -: Kielce -Dyminy — 400 km
Kaczyn — Drugnia —Widetki — Trzcianka —Wigcka- Kapkazy -
Suchedniow- BrzeSce — Odrowgzek — Oblegorek — Matogoszcz -

Sobkdéw -Grabowiec —Kielce - Dyminy

Tabela nr 18 Wykaz scieZzek dydaktycznych i szlakow konnych na terenie Partnerstwa

Szlaki turystyczne — wnioski

Uwzglednienie wzrostu zainteresowania turystykg aktywng wraz z potencjatem w postaci
ilosci szlakow turystycznych na obszarze Partnerstwa sprawia, ze powinien to by¢ jeden
z podstawowych kryteridw tworzenia produktu turystycznego na danym obszarze. Szlaki
taczg miejsca atrakcyjne pod wzgledem przyrodniczym, jak i kulturowym. Wiele z nich mozna
pofaczy¢ tematem przewodnim: biograficznym, architektonicznym, religijnym, czy tez
literackim. Problemem dotyczacym zaréwno szlakéw pieszych, jak i szlakdow rowerowych jest
ich oznakowanie, w wielu miejscach wybrakowane. Poza tym, mata infrastruktura tj. kosze
na Smieci, wiaty, miejsca postojowe, punkty widokowe to stabe strony wyposazenia szlakow.
Ze szlakéw pieszych najlepiej oznaczony jest gtdwny, czerwony 105-kilometrowy szlak im.

Edmunda Massalskiego.
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3.5.3. Baza sportowo-rekreacyjna

Baza sportowo-rekreacyjna stanowi cenne uzupetnienie oferty typowo turystycznej. Aktywne
spedzenie wolnego czasu, rozwdj nowych i doskonalenie juz nabytych umiejetnosci oraz
mozliwos¢ wyboru sposrdd bogatej oferty — to wartosci, ktore majg bezposredni wptyw na

odbior catego produktu turystycznego.

Baseny i kapieliska

Kryte ptywalnie i baseny Kapieliska i zbiorniki wodne

Biate Lugi e Kryta pilywalnia w Staszowie (w o Borkow - zalew
budowie) rekreacyjny

e Chancza - zalew rzeki

Czarnej Staszowskiej

e Golejow - jez.
Golejowskie;
Dorzecze e Kryta ptywalnia w Strawczynku (w e Borowa Gora - kgpielisko
Bobrzy budowie) zalew
e Umer - zbiornik

retencyjny na rzece Bobrzy

Krzemienny e Kryta plywalnia Rawszczyzna w e Gutwin - kapielisko na
Krag Ostrowcu Swietokrzyskim stawie

Nad Czarng i e Basen otwarty w GOSW w

Pilica topusznie

Stowarzyszeni e Kryty basen w Bac¢kowicach

e Rozwoju

Wsi
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Swietokrzyski
€j
Wokodt Lysej e Cedzyna - zalew
Gory rekreacyjny
e Mostki - zalew
rekreacyjny
e Suchedniow - zalew
rekreacyjny
e  Wilkow - zalew
rekreacyjny

Tabela nr 18, Wykaz kapielisk i basenow na terenie Partnerstwa, opracowanie wiasne na podstawie
Wykazu Kapielisk Paristwowych Powiatowych Inspektoratow Sanitarnych

Osrodki jezdzieckie

1. Biate tugi
e Amazonka — Borkow
e Cichy Zakatek - Grabowiec
e Farma Ekologiczna Anatolka — Kranow
e Gospodarstwo agroturystyczne A. i P. Wysoccy - Kaczyn
e Ofsrodek jazdy konnej Amazonka - Borkow
e Mata stadnina koni Raj — Korytnica
e Stadnina koni Kurozweki — Kurozweki

 Stajnia Harlejéwka — Wisniowa Poduchowna
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2. Dorzecze Bobrzy

Agroturystyczny Majatek Ziemski ,Resztéwka Sienkiewiczowska” - Oblegorek

Jazda konna Mirostawa Kusztal-Musiat - Zagnansk

Stadnina Lisi Jar - Goleniawy

Za sibdmag gorg — Zagnansk

3. Krzemienny Krag

e Kraina Koni — Battow

e Osrodek Jazdy Konnej H. i A. Wicha — Roztylice-Nagorzyce

4. Nad Czarng i Pilicg

e Stajnia Ostoja - Antonieléw

4. Wokot Lysej Gory

E. i J. Spdlniccy — Wigcka Kapkazy

« Elbara — Huta Podtysica

* Pensjonat Radostowa — Ciekoty

« Polana pod tysicg — Swieta Katarzyna

e Stadnina Manoah — Wigcka Kapkazy

« Swietokrzyski Klub Jazdy Konnej — Brzezinki

» U Pana Boga za Torami — Stokowiec
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Wyciagi narciarskie

1. Biate tugi

Osrodek narciarski na gorze Otrocz w Niestachowie. Ze szczytu goéry Otrocz (375m n.p.m.)
roztacza sie wspaniaty widok na okoliczne pasma gorskie. W osrodku dziatajg 4 wyciggi
narciarskie: 445m, roznica poziomdéw 59m, $rednie nachylenie 15%; 365m, rdznica
poziomOw 52 m, Srednie nachylenie 15%; 120 m, rdznica pozioméw 13 m, S$rednie
nachylenie 12%; oraz 60m, roznica poziomoéw 6m, $rednie nachylenie 10%. Stoki sg
oSwietlone, nasniezane i ratrakowane. Przy dolnej stacji dziata wypozyczalnia sprzetu, bar

i parking.

2. Dorzecze Bobrzy

Osrodek narciarski na gorze tajscowej w Tumlinie. Wyciag znajduje sie na zboczu gory
tajscowej (409 m n. p. m.). Do dyspozycji narciarzy oddane sg dwa stoki (pierwszy: 500m
dtugosci, 95m roznicy poziomdw, 43m szerokosci; drugi: 320m dtugosci, 70m metréw
réznicy pozioméw, 43m szerokosSci). Stoki sztucznie o$wietlone, nasniezane i ratrakowane.

Funkcjonuje tu serwis i wypozyczalnia sprzetu narciarskiego.

3. Krzemienny Krag

Osrodek narciarski ,,Szwajcaria Battowska” w Battowie. Na stoku wytyczono dwie trasy (Trasa
1: 340m; Trasa 2: 570m) o roznicy poziomdw 65m i szerokosci stoku 50-70m. Stok jest
sztucznie oSwietlony, nasniezany i ratrakowany. Przy stacji dziata serwis i wypozyczalnia
sprzetu narciarskiego, szkotka narciarska, tor saneczkowy, bar z gorgcymi positkami, parking

strzezony.
4. Wokot kysej Gory

Osrodek narciarski na Gorze Miejskiej w Bodzentynie. Ze szczytu (426m n.p.m.) roztacza sie

wspaniata panorama na GoOry Swietokrzyskie. Na sztucznie o$wietlanym, nasniezanym i
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ratrakowanym stoku dziatajg dwa wyciagi. Mozna skorzystac z serwisu i wypozyczalni sprzetu

narciarskiego, instruktora, szkotki narciarskiej, karczmy z domowym jedzeniem, parkingu.

Osrodek narciarski na Gorze Sabat w Krajnie. Szczyt (425m n.p.m.) znajduje sie w poblizu
GOry Lysicy — najwyzszego wzniesienia Gor Swietokrzyskich. Funkcjonuje tu stok narciarski
o dtugosci 1km, szerokosci 100m i roznicy pozioméw 95m. Przy stoku funkcjonuje

wypozyczalnia sprzetu narciarskiego, restauracja i bezptatny parking.

Sporty lotnicze

Przy lotnisku w Mastowie (LGD Wokot tysej Goéry) funkcjonuje Aeroklub Kielecki, ktory
oferuje szerokg game szkolen. Osrodek dysponuje zapleczem dydaktyczno-technicznym
wyposazonym W nowoczesny sprzet oraz zawodowg kadrg instruktorskg i techniczna.
W ramach posiadanego certyfikatu prowadzi szkolenia do uzyskania licencji pilota
samolotowego turystycznego PPL(A), pilota samolotowego zawodowego CPL(A), pilota
szybowcowego PL(G), skoczka spadochronowego zawodowego CDL(P) oraz $wiadectwa
kwalifikacji skoczka spadochronowego PJ. Ponadto dostepne sg szkolenia w zakresie
uprawnien do lotéw nocnych VFR, lotdw kontrolowanych VFR, oraz uprawnienia instruktora

spadochronowego PJIR i GPJIR. Kursy odbywajg sie w trzech sekcjach:

a) Sekcja samolotowa - Zwykle w okresie zimowym rozpoczyna sie szkolenie teoretyczne
do uzyskania licencji pilota samolotowego turystycznego - PPL(A). Zajecia odbywaja
sie w weekendy na lotnisku w Mastowie. Szkolenie konczy sie egzaminem
wewnetrznym i dopiero wtedy mozna przystgpi¢ do szkolenia w powietrzu. Szkolenie

odbywa sie na samolotach typu Cessna C-152.

b) Sekcja szybowcowa - W kwietniu kazdego roku rozpoczyna sie teoretyczny kurs do
uzyskania licencji pilota szybowcowego - PL(G). Zajecia teoretyczne odbywajg sie
przez 5 kolejnych weekenddéw w siedzibie Aeroklubu na lotnisku w Mastowie.
Szkolenie praktyczne rozpoczyna sie zwykle z poczatkiem wakacji i trwa w zaleznosci

od pogody przez ok 2-3 tygodnie.

c) Sekcja spadochronowa - Organizuje corocznie od poczatku kwietnia do konca
wrzesnia podstawowe kursy spadochronowe, na ktérych panuje niezapomniana

i szczegdblna atmosfera. Podstawowy kurs teoretyczny trwa ok. 3 dni a dokfadnie 18
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godzin zaje¢ teoretycznych oraz obejmuje zajecia praktyczne na ziemi, a potem

w powietrzu!

Wspinaczka i speleologia

Bogaty geologicznie region stwarza naturalne warunki do uprawiania sportow
wspinaczkowych oraz do penetracji jaskin. Na terenie Partnerstwa funkcjonujg dwa kluby
wspinaczkowe: Swietokrzyski Klub Alpinistyczny oraz sekcja Speleoklubu Swietokrzyskiego.

Oba kluby prowadzg szkolenia z zakresu taternictwa jaskiniowego i wspinaczki.

Do rejonéw najchetniej odwiedzanych przez adeptéw wspinaczki zaliczy¢ nalezy rejony
Tumlina, Ciosowa, Wykien oraz byty kamieniotom Stokdwka, gdzie wytyczono kilkadziesiat

zabezpieczonych tras wspinaczkowych.

Speleoklub Kielce stuzy pomocg wszystkim zainteresowanym zwiedzeniem tych jaskin na

terenie objetym Partnerstwa, ktdre udostepnione sg turystom.

Sporty motorowe

Na terenie gminy Miedziana Gora znajduje sie tor samochodowy ,Kielce”, bedacy wiasnoscig
Automobilklubu Kieleckiego. Obecnie caty tor ma 4160m dtugosci. Na torze na przestrzeni 30
lat zorganizowano ponad 80 imprez, podczas ktorych zawodnicy walczyli o tytut Mistrza
Polski. Przy torze dziata obiekt gastronomiczny, a takze motel i pole campingowe. Witasciciele

toru oferujg szereg ustug, w tym:
« szkolenia, konferencje i imprezy integracyjne
» szkolenia z doskonalenia techniki jazdy
e imprezy rekreacyjno-sportowe

o jazdy testowe po torze wyscigowym.
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Kompleksowg oferte dla turystow zainteresowanych sportami motorowymi posiada takze
gospodarstwo ,Agroklub” w Kotrwersie. Szczegdlng atrakcja sg tu wycieczki po
Suchedniowsko-Oblegorskim  Parku Krajobrazowym na motocyklach czterokotowych.
Gospodarstwo posiada zamkniety tor do nauki jazdy na motocyklach oraz tor dla dzieci.

Szkolenia i lekcje odbywajg sie pod opiekg doswiadczonej kadry instruktorskiej.

Baza sportowo-rekreacyjna terenu charakteryzuje sie duzg réznorodnoscig. Liczne walory
krajobrazowe i naturalne umozliwity rozwdj na tym terenie turystyki konnej, sportow
wspinaczkowych, lotnictwa, speleologii, narciarstwa i turystyki pieszej. Szeroki wachlarz
ustug sprawia, iz z bogatej oferty korzysta¢ mogg zardwno profesjonalisci jak i amatorzy.
Nalezy jednak podkreslic fakt nierédwnomiernego roztozenia istniejgcej bazy rekreacyjno-
sportowej: najwiecej obiektdw znajduje sie na terenie gmin potozonych w powiecie
kieleckim, najmniej — w powiecie koneckim i wiloszczowskim. Kolejnym aspektem
wymagajgcym poprawy jest brak zintegrowanej oferty dla turystdw konnych (dobrze

oznakowany szlak ze stanicami i niezbedng infrastrukturg) i motorowych.

3.5.4. Punkty informacji turystycznej

Centrum Informacji Turystycznej w Battowie | Centrum  Informacji  Turystycznej w
Klub Battek Kurozwekach
Battow 55 Zespot Patacowy
27-423 Battow ul. Zamkowa 3
tel. 41 264 12 93 Kurozweki
www.baltow.info 28-200 Staszow
www.juraparkbaltow.pl tel. 15 866 74 07
www.bizony.com
Punkt Informacji Turystycznej w Bielinach Punkt Informacji Turystycznej w Miedzianej
Urzad Gminy Bieliny Gorze
ul. Partyzantow 17 Gminna Biblioteka Publiczna
26-004 Bieliny ul. Urzednicza 8
tel. 41 302 61 06 26-085 Miedziana Gora
www.bieliny.pl tel. 41 303 11 01
www.wokollysejgory.pl www.miedziana-gora.pl
Punkt Informacji Turystycznej w Nowej Stupi | Punkt Informacji Turystycznej w Strawczynie
ul. Swietokrzyska 18 Gminny Os$rodek Kultury
26 — 006 Nowa Stupia ul. Zeromskiego 16
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tel. 41 317 76 26 26-067 Strawczyn
www.nowaslupia.pl tel. 41 303 86 35
www.dymarki.pl www.strawczyn.pl

Punkt Informacji Turystycznej w Chmielniku | Punkt Informacji Turystycznej w Ostrowcu

Gminne Centrum Informacji Swietokrzyskim

ul. 13 stycznia 17 Miejskie Centrum Kultury
26-020 Chmielnik ul. Siennienska 54

tel. 41 354 47 26 27-400 Ostrowiec Sw.
www.chmielnik.com tel. 41 247 65 80

www.um.ostrowiec.pl

Punkt Informacji Turystycznej w Daleszycach | Punkt Informacji Turystycznej w Szydtowie

Lokalna Grupa Dziatania ,,BIALE tUGI” Gminne Centrum Kultury
ul. Koscielna 5 ul. Targowa 3

26-021 Daleszyce 28-225 Szydtow

tel. 41 307 22 47 tel. 41 354 53 13
www.bialelugi.pl www.szydlow.pl

Punkt Informacji Turystycznej w tagowie
Gminne Centrum Informagji

ul. Rynek 62

26-025 tagow

tel. 41 307 40 70

www.lagow-gmina.pl

Tabela nr 19, Wykaz punktow informacji turystycznej na terenie Partnerstwa,

Infrastruktura spoteczna

Do waznych z punktu widzenia turystdw obiektdéw infrastruktury spotecznej nalezg przede

wszystkim apteki, osrodki zdrowia, stacje benzynowe, posterunki policji, banki i bankomaty.

LGD Apteki Banki Bankom | Opieka Poczta Policja Stacje Straz
aty zdrowot Paliw pozarna
na
Biate gm.Chmiel | Chmielni | Chmielni | Chmielni | Chmielni | Chmielni | Chmielni | Daleszyc
tugi nik-2 k-2 k-1 k-4 k-1 k-1 k-2 e-7
(szpital+3 Gnojno-1
Bogoria-21 | Daleszyc | Staszoéw- Gnojno - Bogoria-2 | Chmielni
e-1 4 osrodki 1 Pierzchni k-6
Szydtow-1 zdrowia) ca-l Szydtow-
Staszow- Pierzchni
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Swigtokrzy

6 Daleszyc | ca-1 Rakow-1 | 2 Gnojno-5
e-3
Szydtow- Rakow-1 | Staszow-
1 Gnojno-3 1
] ) StaszOw- Pierzchni
osrodki
) 1 Bogoria-1 ca-6
zdrowia
. Bogoria-1 | Szydtow- Rakow-6
Bogoria-1
1
, Szydtow- Staszow-
Szydtow-
, 1 1
1 o$rodek
zdrowia Bogoria_
16
Szydtow-
10
Dorzecz | gm.Piekos | Miedzian Miedzian | Miedzian | Daleszyc | Piekoszo | Miedzian
e zow-1 a- a Gora-2 | a Goéra-1 e-1 w-1 a
Bobrzy Gora-1 Mniéw-2 | Mniow-1 | Miedzian | Strawczy | Gora-1
aGora-1 | n-1
Mnidéw-1 Piekoszé | Piekoszd Mnidéw-4
w-1 w-1 Mnidéw-1 | Zagnansk
Piekoszo 1 Strawczy
w-1 Pierzchni | Strawczy | Piekoszo n-6
ca-1 n-1 w-1
Strawczy Zagnansk
n-1 Rakow-1 | Zagnansk | Strawczy -4
Strawczy | -1 n-1
Z nsk
agnans -2
-1 Zagnansk
Zagnansk -1
-2
Krzemi | Sadowie-1 | Ostrowie | Ostrowie | Sadowie- | Sadowie- | Kunow-1 | Sadowie- | Kundéw-8
c c 1 o$rodek | 1 1
€Y | Ostrowiec _ Cmielow- Crmielow-
) . zdrowia
Krag Swictokrz | Swigtokrz Kunéw-1 | 1 Ostrowie | 7
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e-1

ski-1 yski- yski- Kunéw-1 | Cmielow- | Battow-1 | ¢ Battow-
o$rodek 1 ) 16
Kunow-2 12 15 . Bodzecho | Swigtokrz
zdrowia
) ) Battow-1 | w-1 yski- Bodzecho
Cmielow-2 | Cmielow- £,
Cmielow- w-7
2 Bodzeché | Ostrowie | 5
Battow-2 4 .
w-1 c Ostrowie
Sadowie- ) Kunow-2
Bodzechd Baltow-2 . ¢
1 ) ) Ostrowie | Swigtokrz
W-4 osrodki ) gazowe+ | . .
. c yski-1 Swigtokrz
zdrowia 2
. yski-
.| Swietokrz | Sadowie-
Bodzecho paliwa
yski-7 1 2
w-3 ciekte
(osrodek ) Sadowie-
Cmielow-
. 5
zdrowia+ 3
2 filie)
Battow-1
Ostrowie
c gazowa+
Swietokrz 1
yski-1 paliwa
SZpitaI ciekte
Bodzecho
W_
Nad gm.Radosz | Fatkow-1 Lopuszno | Krasocin- | Lopuszno | Lopuszno | Lopuszno
;| yce-1 -1 1 -1 -1 -6
Czarng i Krasocin-
- Lopuszno
Pilica Krasocin-3 | 1 Radoszyc L Radoszyc | Radoszyc | Krasocin-
e-1 e-1 e-1 12
Secemin-1 | Lopuszno .
o$rodek Radoszyc Radoszyc
-2 in-
zdrowia e-1 Krasocin e-4
Radoszyc 1
e-1 Stupia-1 Stupia-1 Stupia-7
o$rodek Pawiow-1
zdrowia+ Radoszye
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filia
Krasocin-
3
Stow. gm. Lagow | Lagow-1 Backowic | Backowic | Lagow-1 | Lagow-2 | Lagow-
-1 e-1 e-1 14
Rozwoj , Wasniow | Nowa
. osrodek
u Wsi gm. Nowa Lagow-1 | -1 Stupia-1 | Wasniow
Sw. Stupia-3 zdrowia | Pawtow-1 -6
Wasniow-
Backowice Lagoéw-2 | Wasniow 1
-1 -1
Wasniow Pawltow-1
Wasniow- -2
1 oérodki
zdrowia
gm.Pawlo
w-1
Wokét | gm Bieliny | gm.Bielin | Bodzenty | Bodzenty | Bieliny-1 | Bieliny-1 | Bieliny-1 | Bodzenty
-1 y-1 n-1 n-3 Bodzenty | n-4
tysej Bodzenty | Bodzenty
o gm n'l
Gory Goémo-1 | Wachock | Gérno-2 | n-1 n-1 Mastow-7
Bodzentyn 1 Goémo-1 | Gérno-1
) Mastow-2 Mastow-2 | Gorno-1 Wachock
Laczna-1 | Mastow-1 | Laczna-2 | -4
5rno- | Suchedni Suchedni .
gm.Gorno Suchedni
1 ow-3 ow-1 Mastow-1 | | gazowe taczna-1
ow-1
gm.Suched | Wachock Wachock | Suchedni Suchedni
nidw-3 -2 -2 ow-1 ow-1
osrodki Wachock-
Laczna-1 Sdrowia Wachock . Wachock
-1 -1
Wachock-
2

Tabela nr 20, Infrastruktura spofeczna na terenie Partnerstwa, Zrodfo: Strategia Rozwoju Turystyki w
Wojewddztwie Swietokrzyskim na lata 2006-2014
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3.5 Analiza SWOT obszaru Partnerstwa

Audyt walorow antropogenicznych, naturalnych, infrastruktury turystycznej
i okofoturystycznej, umozliwia wyszczegodlnienie najwazniejszych kryteriow determinujgcych
rozwoj turystyki na obszarze Partnerstwa. Uwarunkowania te mozna podzielic na dwie
kategorie: mocne i stabe strony obszaru oraz szanse i zagrozenia ptyngce bezposrednio

z otoczenia terenu Partnerstwa.

Wyszczegolnienie tych wszystkich czynnikdw umozliwia opracowanie dtugoterminowej
strategii rozwoju i podjecia dziatan majacych na celu stworzenie produktu turystycznego,
okreslenie sposobu funkcjonowania i zarzadzania produktem, a takze szczegdtowe

wyszczegolnienie grupy, do ktdrej kierowana jest oferta.

Gtdwnym zadaniem podmiotow wdrazajgcych strategie jest selekcja najistotniejszych
czynnikdw, dzieki ktorym bedzie mozna wykorzystad i rozwing¢ najsilniejsze aspekty turystyki
oraz wykorzysta¢ ptyngce z zewnatrz trendy, przy jednoczesnym ograniczeniu stron

najstabszych i unikaniu zagrozen zewnetrznych.

Mocne strony Stabe strony

e Atrakcyjne potozenie w centralnej e Sezonowo$¢ oferty  turystycznej.

czesci Polski, w sasiedztwie stolicy
regionu i najwiekszych aglomeracji
miejskich centralnej i potudniowej
Polski (Warszawa, Krakéw, +todz,
Lublin, Katowice)

Niewielkie obcigzenie ruchem
turystycznym.

Roznorodnos¢ uksztattowania terenu,
duza zmienno$¢ krajobrazu na
stosunkowo niewielkim obszarze.
Duza lesistos¢ terenu, bogactwo

gatunkowe fauny i flory.

Stosunkowo niewielka ilos¢ atrakgji
dostepnych zima.

Brak jednolitego, zintegrowanego
tematycznie produktu tematycznego
na terenie catego Partnerstwa.
Nierownomierne roztozenie obiektéw
bazy noclegowej.

Nierdwnomierne roztozenie bazy
sportowo-rekreacyjnej.

Stabe wykorzystanie potencjatu toru
wyscigowego w Miedzianej Gorze.

Brak zintegrowanego zarzadzania




olanet Qr

AELATIONS AWARENESS

przemystu ciezkiego.

starszych.

uzytkow

umozliwiajgcych

rosnaca ilos¢

agroturystycznych.

niematerialnej.

e Region czysty ekologicznie,

e Walory przyrodnicze umozliwiajgce

rozwoj turystyki
(narciarstwo, sporty

turystyka piesza i rowerowa) w tym

ofert skierowanych do rodzin i osob

e Duza liczbha pomnikéw przyrody,
stanowisk  dokumentacyjnych

ekologicznych
stworzenie
atrakcyjnej oferty edukacyjnej.

e Zrdznicowana, w wielu miejscach
widoczna budowa geologiczna;
liczne  odkrycia  geologiczne
znaczeniu Swiatowym.

e Liczne zabytki kultury materialnej.

e Bogate i zrdoznicowane dziedzictwo
kulturowe, umozliwiajgce tworzenie
szlakow tematycznych.

e Duza roznorodnosc
obiektéw noclegowych.

e Rozwijajagca sie turystyka wiejska,

gospodarstw

e Bogata sie¢ szlakow
rowerowych i tematycznych.
e Duza ilos¢ pozarzadowych instytugiji

dbajgcych o rozwdj

e Duza ilos¢ cyklicznych wydarzen
kulturalnych o dtugiej

gospodarstwami agroturystycznymi.
Brak  zadowalajgcej  komunikacji
kolejowej.  Niska jako$¢  ustug
transportu kolejowego.

Brak lotniska hamujgcy zagraniczng
turystyke przyjazdowa.
Niewystarczajgca iloS¢ prywatnych i
panstwowych pofaczen
autobusowych z terendw osciennych i
wewnatrz Partnerstwa.

Zty stan drég, duze natezenie ruchu
samochodowego, liczhe modernizacje
utrudniajgce komunikacje
samochodowa.

Brak podmiotéow zajmujgcych sie
komercjalizacjg [ tworzeniem
produktow turystycznych.

Zty stan matej infrastruktury szlakéw
rowerowych  (brak  oznakowania,
wiat, tablic informacyjnych).

Zty stan zabytkéw kultury
materialnej. Brak zintegrowanego
planu  zarzadzania  dziedzictwem
materialnym.

Niewystarczajgca promocja wydarzen
kulturalnych organizowanych przez
instytucje lokalne.

Brak zrdznicowanej oferty
uzdrowiskowej.

Brak przystosowania znacznej czesci
atrakgcji turystycznych oraz obiektow
noclegowych i gastronomicznych dla

potrzeb osdb niepetnosprawnych.
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prezentujgcych dorobek kulturowy
obszaru.

Sprawnie funkcjonujgca sie¢ punktow
i centréw informagji turystycznej.
Dziatalno$¢ Lokalnych Grup Dziatania
na rzecz rozwoju turystyki.
Regionalna Organizacja Turystyczna
jako podmiot spajajgcy dziatalnos¢ na
rzecz rozwoju turystyki obszaru
Partnerstwa.
Popularnos¢  obszaru  jak  cel
wycieczek szkolnych.

Rozw0j bazy sportowo-rekreacyjnej;
budowa obiektdow wzbogacajacych
typowo turystyczng oferte.

Znane i rozpoznawalne atrakcje i
produkty (JuraPark

Battow, Muzeum H. Sienkiewicza w

turystyczne

Oblegorku, opactwo na $w. Krzyzu)
funkcjonujace jako koto zamachowe
rozwoju mniej popularnych atrakcji.

Szanse

Rosngce zainteresowanie turystyka
wiejskg wsrdd mieszkancdéw duzych
aglomeracji miejskich.

Rozwdj Kielc jako osrodka turystyki
biznesowej i zwigzane z tym
obiekty

noclegowe o wyzszym standardzie.

zapotrzebowanie na

Rosngce zainteresowanie regionem w
spdjna
catego  wojewoddztwa

zwigzku  ze kampania

promocyjng

obiektow
Brak

réznorodnosci w ofercie obiektdow,

Mata ilos¢

gastronomicznych.
niewystarczajgca  ilos¢  kawiarni,
przewaga baréw szybkiej obstugi.

Zbyt

gastronomicznych

mata ilos¢ obiektéw
specjalizujgcych
sie w kuchni regionalnej oraz
stosujgcych ekologiczne i naturalne
produkty.

Brak pamigtek regionalnych.
Niewystarczajaca ilos¢ oraz
nierownomierne roztozenie obiektow

infrastruktury spotecznej.

Niedobor matej infrastruktury
turystycznej.

Zagrozenia
Rozwijajgca sie oferta turystyki

wiejskiej osciennych terendw (w tym
terendw Sandomierszczyzny, a takze
wojewddztwa  podkarpackiego i
lubelskiego).

Mozliwos$¢ kolizji dziatan zwigzanych z
rozwojem  turystyki z  rygorami
ochrony $rodowiska na terenach
ochronie

podlegajacych  prawnej

przyrody.
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Swietokrzyskiego.

Wzrost zainteresowania medialnego
Polskg jako organizatora Mistrzostw
Europy w pitce noznej UEFA 2012
oraz wojewddztwa S$wietokrzyskiego
jako wojewddztwa potozonego w
poblizu Warszawy.

Organizacja Youth Euro 2012 -
mistrzostw Europy w pitce noznej dla
dzieci - w wojewddztwie
Swietokrzyskim.

Mozliwo$¢ wykorzystania Srodkow
unijnych w ramach programu
rozwoju obszaréw wiejskich.

Budowa tras rowerowych w ramach
programu ~R0OzZW0j Polski

Wschodniej”.

Brak zainteresowania ofertg
turystyczng obszaru Partnerstwa ze
strony biur podrozy organizujgcych
turystyke

Brak spdjnego systemu wspomagania
przedsiewzie¢ publiczno-prywatnych
w tym sektorze.

Stale obserwowany wandalizm na
szlakach pieszych i rowerowych
(niszczenie map, oznakowan,
punktow widokowych).

Staba  $wiadomo$¢  spotecznosci
lokalnej potencjatu turystycznego

oraz korzysci z niego ptynacych.
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4. Koncepcja rozwoju turystyki na badanym obszarze, w tym

koncepcja zintegrowanego produktu turystycznego.

4.1 Koncepcja zintegrowanego produktu turystycznego

Analiza istniejgcych zasobdw turystycznych oraz wyszczegdlnienie deficytdw w ofercie terenu
Partnerstwa umozliwia opracowanie kompleksowej koncepcji rozwoju tego regionu. Z wyzej
wymienionych rozdziatéw niniejszego dokumentu wynika, ze jednym z gtéwnych probleméw
obszaru jest brak Zintegrowanego Produktu Turystycznego (ZPT), ktéry taczytby
réznorodno$¢ walordw poszczegolnych Lokalnych Grup Dziatania (LGD) w spdjnie

tematyczng catos¢ oraz stanowit marke wspding dla wszystkich cztonkéw Partnerstwa.

Audyt turystyczny wykazuje, ze teren obszaru obfituje w walory antropogeniczne i naturalne,
przy stosunkowo dobrze rozwinietej bazie paraturystycznej. Problemem jest mate
zrOznicowanie infrastruktury turystycznej, na ktérg sktadajg sie baza noclegowa
i gastronomiczna. Gtéwne dziatania majgce na celu stworzenie ZPT bedg miaty zatem na celu
nie tworzenie nowych obiektdw, lecz wykorzystanie istniejgcych atrakcji, waloréw
turystycznych i infrastruktury turystycznej i paraturystycznej. Podstawowym problemem przy
tworzeniu Zintegrowanego Produktu Turystycznego na obszarze Partnerstwa jest duza

rozpietos¢, zardwno obszarowa, jak i tematyczna, tworzacych go miejsc i obiektow.

Wyodrebnienie cechy wspdlnej przy uwzglednieniu oryginalnosci obszaréw sktadowych
Partnerstwa jest mozliwe dzieki oparciu zatozenia na znanej w Polsce i na $wiecie koncepcji
ekomuzeum - sieci rozproszonych obiektow tworzacych Zzywg kolekcje kulturowg
i przyrodniczg regionu, przy szczegolnym podkresleniu jego wyjatkowosci. Istotg ekomuzeum
jest stworzenie odwiedzajgcym interaktywnych sposobdw poznania walorow poprzez
uczestnictwo w warsztatach, mozliwo$¢ sprébowania lokalnych wyrobdéw, przechadzke
Sciezkg dydaktyczng oraz przejazdzke szlakiem rowerowym. Sukces takiego przedsiewziecia
jest determinowany przez czynniki tj. zasoby przyrodnicze, zasoby dziedzictwa kulturowego,
pomyst (element charakterystyczny), Swiadomi lokalnych wartosci ludzie, rozwinieta
infrastruktura turystyczna oraz partnerska wspoétpraca. Ekomuzeum jest postrzegane jako
przedsiewziecie kompleksowe, ktdre wymaga dostosowania struktury do dziatalnosci, dlatego

tez nie moze w nim zabrakng¢ centrum informacyjno-edukacyjnego odpowiedzialnego za
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rozwdj i promocje, kolekcji atrakcji i miejsc, warsztatdw i pokazdéw, sieci oznakowanych
Sciezek i szlakdw oraz cyklicznie organizowanych imprez. Te elementy zawierajg sie w dwdch
gtéwnych typach ekomuzeum: zorganizowanego wokdt jednego dominujgcego motywu,
odwotujgce sie do tegoz motywu oraz specyficznego miejsca oraz ekomuzea reprezentujgce

region przekrojowo, uwzgledniajgc roznorakie aspekty jego rozwoju.

Atrakcyjno$¢ turystyczna obszaru Partnerstwa moze by¢ ukazana dzieki zespotowi
ekomuzedw na obszarze dziatan poszczegdinych LGD-6w, potgczonych wspolnym szlakiem.
Gtowng bazg przy tworzeniu ZPT sg walory naturalne (przy zachowaniu wszelkich
obowigzujgcych obostrzen prawnych dotyczacych kwestii ochrony przyrody) oraz szeroko
pojete dziedzictwo wielowiekowej dziatalnosci cztowieka (materialnej i niematerialnej)
w roznych dziedzinach Zzycia: politycznej, gospodarczej i kulturalnej. W zwigzku
z réznorodnoscig wyzej wspomnianych elementéw pojawia sie konieczno$¢ odpowiedniego
oznakowania szlaku, przy czym znaki majg odnosi¢ sie rowniez do poszczegdlnych

ekomuzedw, pokazujac ich oryginalno$¢ przy zachowaniu idei spojnosci szlaku.

Naturalnym elementem zapewniajgcym turystom optymalng i bezpieczng mozliwos¢
poruszania sie miedzy znacznie oddalonymi od siebie atrakcjami turystycznymi danego
regionu jest szlak samochodowy. Za tg formg przemawia takze duza dostepnos¢ samochodu
jako $rodka transportu oraz przestanki ptyngce z audytu turystycznego, na podstawie ktorych
mozna wnioskowaé, ze zty stan komunikacji publicznej wewnatrz i poza terenem objetym
Partnerstwem wptynie na wybor samochodu jako naturalnego i oczywistego $rodka

transportu do atrakcji objetych Zintegrowanym Produktem Turystycznym.

4.1.1. Nazwa i obszar funkcjonowania produktu

Dazenie do podkreslenia wyjatkowosci obszaru Partnerstwa na tle catej Polski przyczynia sie
do szukania nowych pomystow. Na podstawie koncepcji ekomuzeum obszar szesciu LGD-6w
zostanie potgczony innowacyjnym szlakiem ekomuzedw, tworzacych pierwszy w Polsce Szlak
Ekomuzedw, nazwany Szlakiem Inspiracji, ze wspdlnym logo oraz charakterystycznymi dla
poszczegdlnych regionéw symbolami. Obszar funkcjonowania produktu obejmuje teren
wszystkich gmin objetych Partnerstwem. Szlak taczy¢ bedzie sze$¢ zréznicowanych pod
wzgledem tematycznych ekomuzedw, ktdérych zakres terytorialny pokrywa sie z obszarem
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poszczegdinych Lokalnych Grup Dziatania. Na terenie kazdej z gmin zostanie oznakowany

przynajmniej jeden obiekt wchodzacy w skfad ekomuzeum.

4.1.2. Opis produktu

Tematem przewodnim samochodowego Szlaku Inspiracji jest prezentacja tych waloréw
przyrodniczych, historycznych i kulturowych, ktére mozna uznac za unikalne i wyrdzniajgce

na tle nie tylko wojewddztwa, ale i catej Polski.

W zwigzku z nierdwnomiernym roztozeniem oraz duzymi odlegto$ciami dzielagcymi atrakcje
turystyczne, jak réwniez brakiem spdjnosci tematycznej catego obszaru, niezbedny jest
podziat terenu na podregiony, ktére zachowujgc gtdowng idee Zintegrowanego Produktu
Turystycznego umozliwig petng i szczegdtowg prezentacje waloréw obszaru. Wyodrebnienie
szesciu zrdznicowanych pod wzgledem tematycznym ekomuzedw (Krain), ktdre pokrywaijg
sie terytorialnie z terenem Lokalnych Grup Dziatania gwarantuje petne wykorzystanie
dziedzictwa danego obszaru z zachowaniem spdjnosci terytorialnej Lokalnych Grup Dziatania.
W ich obrebie kazdego ekomuzeum s3 oznakowane obiekty taczace najbardziej
charakterystyczne elementy potgczone wspdlnym tematem, w petni odzwierciedlajgce jego

unikatowosc¢.

Charakterystyczng cechg ekomuzeum jest jego elastyczno$¢. Jako dynamiczne
przedsiewziecie moze by¢ stale dostosowywane do potrzeb i sytuacji, stajac sie doskonatg
odpowiedzig na problemy i ambicje lokalnej spotecznosci. Dzieki tej koncepcji specyficzny
obszar ekomuzedw wchodzacych w skfad Partnerstwa jest w petni wyrazony poprzez
najcenniejsze walory: $srodowiska, kultury, sposobu gospodarowania, przesztosci historycznej
itp. Te czynniki pomagajg zaspokoi¢ potrzeby zaréwno lokalnej spotecznosci, jak
i odwiedzajacych je przyjezdnych.

Zintegrowany Produkt Turystyczny Szlak Inspiracji sktada sie z szeSciu ekomuzedw,
bedacych elementem szlaku. Idea jego funkcjonowania jest klasycznym przykfadem
koncepcji produktu sieciowego, opierajgcego sie na wspdtpracy wielu partneréw. To przykfad
produktu o najwyzszym stopniu zorganizowania, a wiec takiego, ktéry z punktu widzenia

korzysci dla turystycznego rozwoju regionu jest najcenniejszy.
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Warto podkreslic, iz poszczegdlne ekomuzea mogg by¢ produktem samym w sobie,
niezwykle atrakcyjnym i konkurencyjnym. Powinny by¢ tworzone i rozwijane niezaleznie od
tego czy projekt ZPT ,Szlak Inspiracji” bedzie wdrozony, czy tez nie, gdyz same w sobie

stanowig sieciowy produkt turystyczny danego subregionu.

Ponizej opisano poszczegolne elementy szlaku - ekomuzea, prezentujgc idee ich
funkcjonowania oraz wyodrebniajgc te czesci sktadowe poszczegdlnych ekomuzedw, ktoére
majg priorytetowe znaczenie. Sg to te istniejgce obecnie atrakcje i obiekty, ktdre powinny
stanowi¢ gtdwne punkty odwiedzane przez turystdw na szlaku. Do tych wiasnie punktow
kierowa¢ turyste beda znaki drogowe, a one same zostang oznaczone tablicami
informacyjnymi. Wyodrebniono takze wydarzenia, ktore, ze wzgledu na swojg wartos¢
i spojnos¢ z ideg gtdwng ekomuzeum powinny byC¢ rozwijane i promowane, jako istotny
element produktu. Jednoczesnie wskazano produkty potencjalne, czyli takie, ktére na bazie
isniejacych atrakcji i waloréw obszaru powinny by¢ rozwijane, aby uatrakcyjni¢ produkt.

A. Kraina Talentéw - ekomuzeum LGD Dorzecze Bobrzy

Idea funkcjonowania

Zakres tematyczny ekomuzeum na terenie Lokalnej Grupy Dziatania Dorzecze Bobrzy musi
korespondowa¢ zaréwno z bogatym dziedzictwem kultury, przejawiajgcym sie licznymi na
tym obszarze zabytkami i wydarzeniami, jak réwniez z dobrze rozwinietg infrastrukturg
turystycznai okototurystyczng. Potaczenie wszystkich waloréw antropogenicznych w spoéjng
treSciowo cato$¢ wymaga wyboru podstawowej, abstrakcyjnej idei, kojarzacej sie
jednoznacznie z atrakcyjnymi turystycznie obiektami, powstatymi tak wspotczesnie, jak
i w przesztosci. Zgodnie z koncepcja ekomuzeum, idea ta czynitaby interakcje otoczenia
z odwiedzajagcymi elementem nadrzednym i koniecznhym do sprawnego funkcjonowania

produktu turystycznego.

Tematem, ktory spetnia te wszystkie warunki jest szeroko pojety warsztat pracy.
W przypadku ekomuzeum na terenie LGD Dorzecze Bobrzy, idea warsztatu rozumiana jest
jako miejsce, w ktdrym, oprdocz wykonywanej pracy przynoszacej konkretny (materialny lub
niematerialny) efekt, duzy nacisk ktadziony jest na aspekt edukacyjny prezentacji. Oprécz
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miejsca, warsztat prowadzony w danej dziedzinie mozna rozumiec takze jako cykl zajec,
w ktorych nacisk kfadziony jest gtdwnie na aspekty praktyczne, pokazowe i tworcze, i ktore

majq na celu podniesienie wiedzy i umiejetnosci uczestnikdw.

W produkcie opartym na idei warsztatu zostaje zatem uwypuklone dziedzictwo wytworzone
przez pracujgcych w nich ludzi, przy jednoczesnym uwzglednieniu oséb pragnacych poznac
ich kulture poprzez aktywny udziat w proponowanych zajeciach. Jako iz praca, tworzenie
i nauka s czynno$ciami niemal od zawsze towarzyszace aktywnosci ludzkiej, koncepcje
warsztatdbw mozna $miato potraktowac jako klamre spinajgcg zaréwno historyczne, jak
i wspbtczesne walory turystyczne terenu. Dodatkowym atutem ekomuzeum opartego na
warsztatach jest jego elastycznos¢, dzieki czemu do istniejgcej sieci skfadnikéw produktu

bedzie mozna wiagczac kolejne elementy.

Produkt turystyczny o nazwie Kraina Talentdw obejmuje pie¢ gmin wchodzacych w skfad
Lokalnej Grupy Dziatania Dorzecze Bobrzy, na terenie ktdrych, w ramach Swietokrzyskiego
Szlaku Ekomuzéw, oznakowane zostang istniejgce obiekty, ktdre petnity (lub nadal petnig)
funkcje rozumianych w szerokim znaczeniu warsztatéw. Nazwa produktu nawigzuje zaréwno
do tradycji przemystowych regionu, jak i walorow poznawczych i edukacyjnych ekomuzeum.
Elementem niezbednym do petnego wykorzystania obiektéw (w tym takze obiektow
okototurystycznych) bedzie jednak przystosowanie ich do Swiadczenia ustug konkretnie

zwigzanych z dziatalnoscig ekomuzeum.
Sktadniki produktu (obiekty do oznakowania):

Ponizsze obiekty spetniajg warunki okreslone w zatozeniach przyjetych dla fragmentu Szlaku

dla Lokalnej Grupy Dziatania Dorzecze Bobrzy:

1) Muzeum Henryka Sienkiewicza w _Oblegorku (gmina Strawczyn), bedace oddziatem

Muzeum Narodowego w Kielcach, miesci sie w dworku przekazanym pisarzowi w 1900
roku z okazji 25-lecia pracy tworczej. Obecna ekspozycja, oddana do uzytku
zwiedzajgcych po renowacji w 2010 roku, pos$wiecona jest zyciu i pracy twdrczej pisarza
— warsztatowi pracy Henryka Sienkiewicza, mocno zwigzanego z majatkiem
w Oblegorku, a co za tym idzie — z terenami obecnej gminy Strawczyn. W dalszym
rozwoju produktu, ekspozycja muzealna i osoba pisarza-noblisty powinna stac sie ttem do
wydarzen skierowanych do pisarzy, tworcow, mitosnikdw i konsumentdw literatury.

Doswiadczenie Muzeum Narodowego w organizacji wydarzen kulturalnych oraz dobre
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2)

3)

4)

zaplecze lokalowe obiektu umozliwiajg stworzenie cyklicznych warsztatéw literackich
skierowanych do profesjonalistow oraz spotkan i lekcji muzealnych dedykowanych
dzieciom, miodziezy oraz rodzinom. Czynnikiem uatrakcyjniajgcym oferte jest duza
atrakcyjno$¢ przyrodniczo-widokowa terendw, dzieki czemu spotkania mogg przybraé

forme warsztatow plenerowych.

Muzeum Kowalstwa Artystycznego w Oblegorku (gmina Strawczyn) to niewielki obiekt

znajdujacy sie nieopodal Muzeum Henryka Sienkiewicza. Kuznia, warsztat kowala
prowadzona jest przez artyste pochodzacego z rodziny kowali o bogatych tradycjach.
Laureat konkursoéw i uczestnik licznych warsztatdw dotyczacych kowalstwa artystycznego
czerpie inspiracje z dziedzictwa kulturowego regionu, starych rycin i fotografii. W ofercie
znajduja sie pokazy sztuki kowalskiej, podczas ktdrych widownia ma mozliwo$¢ poznania

tajnikdw sztuki kowalskiej.

Tor Samochodowy w Miedzianej Gorze (gmina Miedziana Gora). Nalezacy do

Automobilklubu Kieleckiego tor samochodowy nalezy do jednych z dwdch tego typu
obiektéw w kraju. Do tej pory obiekt kojarzony jest gtéwnie z imprezami, w ktdrych
czynny udziat bra¢ mogq jedynie profesjonalni i zawodowi kierowcy wysScigowi, a rola
odwiedzajgcych i turystow ogranicza sie jedynie do biernego kibicowania. Tego typu
forma uczestnictwa i przezywania produktu turystycznego nie znajduje odzwierciedlenia
w koncepcji ekomuzeum. Oznakowanie, a co za tym idzie wigczenie toru wyscigowego
w Miedzianej Gorze do Szlaku jako warsztatu kierowcy i mechanika wigze sie
z udostepnieniem toru, jego zaplecza technicznego i uzytkowego dla odwiedzajgcych,
pragngcych podczas pobytu podnies¢ swoje umiejetnosci w zakresie eksploatacji pojazdu
i techniki jazdy. tatwo dostepne pakiety szkoleniowe o réznym poziomie zaawansowania
i intensywnosci, stale wtgczone w bezposrednig oferte toru pozwolg otworzyé obiekt

i Srodowisko motoryzacyjne — najbardziej rozpoznawalne wyrdzniki gminy — dla turystéw.

Ruiny Huty Jozef w Samsonowie (gmina Zagnansk). Huta ,Jozef” to jeden z najbardziej

rozpoznawalnych zabytkdéw z czaséw Staropolskiego Zagtebia Przemystowego zaréwno
na obszarze Partnerstwa, jak i catego wojewoddztwa Swietokrzyskiego. Wolno stojacy
obiekt stanowi cenny zabytek techniki, na podstawie ktérego wyjasnic mozna prace
warsztatu hutnika. W poblizu znajduje niewielkie Muzeum Regionalnego, prezentujgce

m.in. dorobek przemystowy ziemi samsonowskiej. Plenerowa forma obiektu umozliwia
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5)

6)

organizacje imprez i rekonstrukcji historycznych, wzbogacajgcych standardowg oferte

ekomuzeum.

Dab Bartek (gmina Zagnansk). W ramach Regionalnego Programu Operacyjnego, gmina
Zagnansk opracowata projekt zagospodarowania terenu wokdét pomnikowego debu
Bartek, ktory uwzglednia: modernizacje parkingu, wykonanie podestu drewnianego
chodnika, przejscia dla pieszych, ozdobnego oSwietlenia, budowe stylowego,
drewnianego budynku naprzeciwko Debu z pomieszczeniem na urzadzenie punktu
informacji turystycznej, miejsca sprzedazy pamiatek, pomieszczenia odpoczynku dla
zwiedzajgcych z mozliwoscig podania kawy i herbaty. Niezaleznie od poczynionych
inwestycji, ze wzgledu na walory przyrodnicze i edukacyjne, dab Bartek oraz znajdujgca
sie nieopodal pomnikowa aleja drzew powinny zostaC wigczone jako warsztat bobra,
nawigzujacy nazwg zaréwno do walorow przyrodniczych, jak i tradycji drzewnych
i tartacznych gminy oraz symbolu LGD Dorzecze Bobrzy. Dodatkowym sktadnikiem
produktu turystycznego moze by¢ szlak zielony Zagnansk — Blizyn, prowadzacy przez
tereny Suchedniowsko-Oblegorskiego Parku Krajobrazowego, prezentujgcego fragmenty

zbiorowiska leSnego o bardzo duzym stopniu zr6znicowania.

Ruiny miynow nad Wierng Rzeka (gmina Piekoszéw). Na terenie gminy Piekoszéw

funkcjonowato na przestrzeni dziejow az pie¢ mtyndw, z czego do czaséw obecnych
zachowaly sie trzy obiekty: w Rudzie Zajgczkowskiej, Miynkach i Ltosieniu, oddalonych od
siebie 0o ok. 13 kilometrow. Niewielki dystans umozliwia oznakowanie wszystkich
obiektéw pod wspding nazwg warsztaty Wiernej Rzeki, ktore sg zywym Swiadectwem
historii i tradycji przemystowych gminy. Gtownym celem tego krétkiego szlaku
samochodowego jest prezentacja réznych rodzajow miyndw stuzacych do celow
przemystowych na przestrzeni dziejow: miyn pracujgcy do 1554 roku w Rudzie
Zajgczkowskiej stuzacy do napedzania miechdw w piecach dymarskich, obiekt w
Mitynkach (spalony podczas drugiej wojny Swiatowej, ktérego historia wigze sie z rodzing
Gorajow — wiascicieli obiektu pomagajacym oddziatom partyzanckim — oraz mityn
w tosieniu, funkcjonujagcy do 1973 roku do momentu elektryfikacji wsi. Powstanie
krétkiej, samochodowej trasy edukacyjnej wzbogaconej a atrakcyjng forme prezentacii
tresci (audioprzewodnik wypozyczany w tatwo dostepnym miejscu) umozliwia prezentacje

interesujgcego i nietypowego dziedzictwa gminy. Podstawowg zaleta produktu jest
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7)

mozliwos¢ rozszerzenia produktu na teren gminy Strawczyn, gdzie réwniez znajdujg sie

obiekty zabytkowe tego typu.

Produkt potencjainy: Osrodek rekodzieta artystycznego (gmina Mnidw). Tereny obecnej
gminy Mnidéw majg bogate tradycje produkcji zelaza i wytopu szkta. Aktualnie, pomimo
staran utworzenia osrodka rekodzieta artystycznego i garncarstwa, wykorzystujgcego
zasoby itdbw ceramicznych w okolicach Grzymatkowa, nie powstat zaden obiekt, ktory
mogtby zostaé kompleksowo oznakowany i wigczony do szlaku ekomuzedw jako warsztat
artysty. Dziatania majgce na celu wykorzystanie tradycji rekodzielniczych gminy stanowia
jednak logiczny sposdb na wigczenie jej dziedzictwa i kultury do usystematyzowanego
szlaku ekomuzedw, gdyz szeroko pojete rekodzieto artystyczne i garncarstwo stanowi
interaktywng forme prezentacji dorobku gminy. Szanse na rozwdj dziatalnosci
rekodzielniczej, funkcjonujgcej w porozumieniu z twdrcami i artystami ludowymi,
upatruje sie w powierzeniu jej istniejgcemu lub utworzonemu w tym celu gospodarstwu
agroturystycznemu, ktére jest w stanie zapewni¢ kompleksowg obstuge ruchu
turystycznego — oprécz sktadnika podstawowego: zajec rekodzielniczych i artystycznych,

oferowac ustugi noclegowe, gastronomiczne i inne, dodatkowo uatrakcyjniajace oferte.

Istotnym sktadnikiem produktu turystycznego na terenie Lokalnej Grupy Dziatania sg imprezy

dodatkowo wzbogacajgce walory poznawcze ekomuzeum:

8)

9)

Miedzianogdrska Gmina — aktualnie impreza ma charakter pikniku rodzinnego,

prezentujgcego dorobek folklorystyczny gminy. Koncepcja ekomuzeum zaktada
uwypuklenie tradycji gwareckiej — prezentacji warsztatu goérnika, poprzez rekonstrukcje
historyczne, oraz interaktywne prezentacje, opatrzone odpowiednim, specjalistycznym

komentarzem.

Produkt potencjalny: Swieto Drzewa (gmina Zagnansk) — impreza odbywajaca sie
w gminie o bogatych tradycjach tartacznych i drzewnych, w ktorej znajduje sie jeden
z najbardziej rozpoznawalnych polskich pomnikdw przyrody — Dab ,Bartek” oraz
zabytkowa, pomnikowa aleja drzew; wydarzenie o} charakterze
happeningowym/festiwalowym, na ktérym majg okazje zaprezentowaé sie teatry
amatorskie, prezentujgce swoje przedstawienie regionalnych, ogdlnopolskich

i zagranicznych legend o drzewach, mieszkancach laséw, entach, etc.
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B. Kraina Natury - ekomuzeum Nad Czarna i Pilica

Idea funkcjonowania

Audyt turystyczny Lokalnej Grupy Dziatania Nad Czarng i Pilica wykazuje wyraznie, ze na
terenie LGD, w poréwnaniu z innymi obszarami Partnerstwa, brakuje zabytkow kultury
materialnej, ktére w sposdb jednoznaczny prezentowatyby dziedzictwo kulturowe terenu,
aich aktualne zagospodarowanie umozliwitoby przeznaczenie ich do celéw wylacznie
turystycznych. Kolejnym aspektem zdecydowanie utrudniajgcym stworzenie spdjnej
koncepcji ekomuzeum jest stabo rozwinieta infrastruktura turystyczna, objawiajaca sie
niewielkg iloScig obiektéw noclegowych, gastronomicznych oraz okototurystycznych, co moze

negatywnie wptynac na decyzje o wyborze tego obszaru jako destynaciji turystycznej.

Brak powyzszych waloréw jest zdecydowanie kompensowany poprzez wykazane w audycie
bogate zasoby naturalne regionu, brak przemystu ciezkiego, jak réwniez kultywowane
dziedzictwo kulturowe i folklorystyczne oraz przywigzanie mieszkancéw regionu do lokalnej
tradycji. Wszystkie te aspekty, potaczone z brakiem duzego ruchu turystycznego, mogg sta¢
sie podstawg unikalnego produktu turystycznego, zdecydowanie odbiegajgcego forma,

zakresem tematycznym i treScig od innych ekomuzedw na szlaku.

Kraina Przyrody to ekomuzeum obejmujgce pie¢ gmin wchodzacych w sktad Lokalnej Grupy
Dziatania Nad Czarng i Pilicg. Obiekty wchodzace w jego sktad prezentujg walory naturalne
oraz szeroko pojete dziedzictwo kulturowe. Gtéwna idea ekomuzeum polega na prezentacji
tych miejsc, ktére pozwalajg turyscie zapoznad sie z przyrodg inng niz tg spotykang w pasmie
tysogdrskim Gor Swietokrzyskich, czyli powszechnie kojarzong z catym wojewddztwem
Swietokrzyskim. Wybor lokalizacji powinien, oprocz walordw estetycznych, uwzgledniad
walory poznawcze i edukacyjne poszczegolnych miejsc. Kolejnym zatozeniem ekomuzeum
jest prezentacja dziedzictwa kulturowego. W zwigzku z brakiem zabytkéw kultury materialnej
petnigcych lub mogacych przeja¢ tego typu funkcje, proponowanym rozwigzaniem jest
wigczenie w sie¢ ekomuzedw gospodarstw agroturystycznych (istniejgcych lub
potencjalnych), ktorych potozenie i oferta umozliwiajg zapoznanie sie z dziedzictwem

kulturowym.
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Gtéwne skiadniki produktu stanowig baze do dalszego rozwoju oferty turystycznej
ekomuzedw. Ewolucja produktu powinna opierac sie na interakcji z otoczeniem pozwalajace;j,
poprzez walory widokowe, zajecia i prezentacje, na alternatywny odpoczynek, koncentrujacy
sie na sprawnosci duchowej i emocjonalnej, nie natomiast na turystyce aktywnej

i sprawnosci fizycznej.

Skfadniki produktu (obiekty do oznakowania):

Poszczegdlne obiekty i lokalizacje mogg petnic¢ funkcje skfadnikow produktu turystycznego

Kraina Natury:

1) GOra Dobrzeszowska (gmina topuszno). Rezerwat leSny to swoisty zespot przyrodniczy,

w ktorym dodatkowo podziwiaé mozna cenne znaleziska archeologiczne. Wzgdrze
stanowito jeden z trzech (oprécz tysej Gory i Gory Grodowej) gtdwnych osrodkow kultu
poganskiego na terenie GOr Swietokrzyskich. To wyrdzniajace sie pod wzgledem
przyrodniczym miejsce, stanowi réwnoczesnie obiekt zwigzany z pradawnymi dziejami
regionu — zachowaty sie tu fragmenty watdéw kultowych oraz obrabiane rekg ludzka
kamienie, ktorym przypisuje sie funkcje ottarza, kamienia ofiarnego i tzw. zespotu
geometryczno-astronomicznego.  Produkt turystyczny Sciezka edukacyjna  ,Gora
Dobrzeszowska”, oparty na walorach przyrodniczo-historycznych rezerwatu, to oferta
skierowana gtownie do grup szkolnych oraz turystéw indywidualnych, nastawionych na
poznanie dziedzictwa naturalnego i przedchrzescijanskiego gminy. Ze wzgledy na objecie
terenu ochrong prawng (rezerwat leSny) niemozliwa jest wieksza ingerencja
w $rodowisko naturalne. Gtéwne dziatania zwigzane ze stworzeniem produktu powinny
polega¢ na kompleksowym oznakowaniu najwazniejszych stanowisk (biorgc pod uwage
kryterium wartosci przyrodniczej i archeolognczej) systemem tablic informacyjnych.
Oferta Sciezki edukacyjnej moze zosta¢ uatrakcyjniona przez audioprzewodnik, opisujacy
kolejne przystanki nie tylko poprzez informacje czytane przez lektora, ale réwniez
nowatorski system oddziatujgcych na wyobraznie stuchowisk, prezentujgcych wierzenia
zamieszkujgcej te tereny ludnosci poganskiej. Kolejnym etapem rozwoju tego
ekomuzeum jest wprowadzenie do oferty edukacyjnej gry terenowej, ktdrej scenariusz

oparty jest o legendy i wierzenia zwigzane z Gérg Dobrzeszowska.
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2)

3)

Pojezierze Swietokrzyskie (gmina topuszno). Wystepowanie jezior eolicznych na terenie

gminy topuszno to ewenement Swiadczacy o nietypowym i niespotykanym charakterze
waloréw naturalnych tego obszaru. Ze wzgledu na geneze o charakterze zaporowym,
w bezposrednim sgsiedztwie jezior tworzg sie ekosystemy torfowiskowo-wydmowe, gdzie
wystepujg rzadkie rosliny chronione (np. rosiczka), ptaki, ssaki kopytne i bobry.
W zwigzku z tym, otoczenie wsi Jedle, Antonieldw i Wojciechdw charakteryzuje bogactwo
przyrodnicze, co powinno sta¢ sie rdzeniem produktu ,Pojezierze éwietokrzyskie”.
Podstawowe dziatanie, majgce na celu jego rozwdj, powinno obejmowac udostepnienie
najatrakcyjniejszych  przyrodniczo i widokowo fragmentdw pojezierza poprzez
wyznakowanie Sciezek spacerowych i edukacyjnych oraz ustawienie elementéw matej
architektury, platform widokowych i stanowisk obserwacyjnych. Kolejny element
produktu upatruje sie w istniejgcych w poblizu obszaru gospodarstwach
agroturystycznych (7 na terenie gminy topuszno), z ktérych jedno oferuje mozliwos¢
jazdy konnej, w tym takze w terenie. Istnieje zatem baza umozliwiajgca poszerzenie
produktu o oferte wypoczynkowg w gospodarstwach agroturystycznych, umozliwiajgcych
zapoznanie sie z ekologicznym stylem zycia (potrawy z naturalnych, wiasnorecznie
uprawianych produktéw, mozliwoS¢ udziatu w warsztatach rekodzielniczych, malarskich,

garncarskich, itp.).

Gospodarstwo agroturystyczne Miyn nad Barbarkg (gmina Fatkdw). Gospodarstwo
agroturystyczne potozone w atrakcyjnym krajobrazowo rejonie rzeki Barbarki posiada
aktualnie atrakcyjng oferte, gwarantujgca ciekawg i zgodng z koncepcjg ekomuzeum
forme wypoczynku w zgodzie z naturg i tradycja. W sktad produktu wchodzi mozliwosé
zakwaterowania 10 oséb w dworku przy XX-wiecznym miynie, otoczonym atrakcyjng
przyrodniczo okolicg (rybna rzeka, siedlisko bobréw, lasy umozliwiajgce zbiory runa
leSnego). Organizowane obecnie na niewielkg skale w sezonie letnim i wczesnojesiennym
~Konfiturowe wakacje” mogg stanowi¢ podtoze do rozwoju wydarzenia lub warsztatéw
wykraczajagcych poza bezposrednich klientdw gospodarstwa. Dalszy rozwoj oferty,
uwzgledniajagcy podstawowg grupe docelowa: turystow z duzych aglomeracji miejskich,
powinien stanowi¢ kombinacje nowoczesnych i popularnych technik relaksacyjnych (joga,
medytacja, nordic walking) z walorami przyrodniczymi (zajecia plenerowe, rekreacja na
Swiezym powietrzu) oraz tradycjami (prace domowe, kuchnia regionalna i Polska)

regionu.
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4)

5)

6)

Radoszyczanie Dzieciom (gmina Radoszyce). Wigczenie jednej z najbardziej

charakterystycznych imprez organizowanych na terenie gmin LGD Nad Czarng i Pilicg do
szlaku ekomuzedw zwigzane jest z mozliwoscig prezentacji kulinariow regionu -
w szczegolnosci  radoszyckiego ,kugla” — babki ziemniaczanej z miesem zapiekanej
w piecu chlebowym. Potrawa zdobyta w 2006 roku pierwsza nagrode w konkursie na
najlepszg potrawe Swigteczng regionu, zorganizowanym przez  Wojewode
Swietokrzyskiego. Komercjalizacja kugla jako produktu turystycznego to pierwszy krok
umozliwiajacy szeroko pojetg promocje wyrobu kulinarnego. Doroczna impreza, do tej
porze gtdbwnie o zasiegu gminnym, ma charakter akcji charytatywnej. Dalszy rozwdj
imprezy — lub stworzenie nowego wydarzenia o regionalnym charakterze — ma na celu
prezentacje dziedzictwa kulinarnego gmin LGD Nad Czarng i Pilicg (w pdzniejszym okresie

gmin terenu Partnerstwa).

Produkt potencjalny: Wiatrak typu holenderskiego w Krasocinie (gmina Krasocin).
Pochodzacy z poczatkdow XX wieku zabytek, aktualnie niezagospodarowany, stanowi
swoisty symbol terenu dbajgcego o warunki naturalne i dziedzictwo kulturowe.
Rewitalizacja zabytkowego wiatraka i powrdt do idei istniejgcego tam w przesztosci
Muzeum Chleba to podstawowe czynnosci majgce na celu stworzenie kolejnego elementu
ekomuzeum LGD Nad Czarng i Pilicg. Muzeum, gromadzace przedmioty niezbedne do
wypieku chleba, powinno dawaé¢ odwiedzajgcym mozliwo$¢ wypieku wiasnego chleba
przy pomocy dawnych narzedzi, pieca i technik, z wykorzystaniem naturalnych

sktadnikow.

Produkt potencjalny. Ekologiczne gospodarstwa agroturystyczne (gmina Stupia Konecka).
Na terenie gminy Stupia Konecka znajdujg sie cenne w skali regionalnej, jak i krajowej
obszary przyrodnicze: Przedborski Park Krajobrazowy i jego otulina oraz Konecko-
topusznianski Obszar Chronionego Kraobrazu . Brak przemystu zadecydowat o rolniczym
rolniczym gminy, co zachowato w znacznym stopniu walory naturalne terenu. Wraz
z rozwojem innych cztonkéw LGD Nad Czarng i Pilicg oraz rosngcym zapotrzebowaniem
na obiekty noclegowe, pojawia sie szansa na rozwdj turystyki w gminie Stupia. Wiaczenie
gminy do szlaku ekomuzedw zakfada wykorzystanie istniejgcych gospodarstw rolnych do
celdw agroturystycznych oraz ich pdzniejszg transformacje — z obiektdw petnigcych

funkcje wytacznie noclegowg na wioske agroturystyczng, umozliwiajgcg turystom
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z wiekszych aglomeracji miejskich zapoznanie sie z wiejskim, ekologicznym stylem zycia,

wytworstwem, rekodzietem i folklorem.

C. Kraina Legend - ekomuzeum LGD Wokét Lysej Gory

Idea funkcjonowania

Teren LGD Wokot Lysej nalezy do najchetniej odwiedzanych przez turystéw, zaréwno na
obszarze Partnerstwa, jak i catego regionu S$wietokrzyskiego. Przyczyna tego stanu lezy

w kilku czynnikach, wykazanych w audycie turystycznym.

Gminy cechuje atrakcyjne komunikacyjnie potozenie, w poblizu drogi krajowej nr 7 oraz trasy
nr 74 (Kielce — Opatdéw). W bezposrednim sgsiedztwie LGD znajduje sie miasto na prawach

powiatu, a zarazem stolica wojewodztwa Swietokrzyskiego — Kielce.

Do niewatpliwych atutow LGD Wokdt Lysej Gory nalezg walory krajobrazowe i przyrodnicze,
z ktorych wiekszoéé podlega ochronie w ramach Swietokrzyskiego Parku Narodowego, na
terenie ktdrego znajdujg sie tereny cenne pod wzgledem przyrodniczym, jak i obiekty
stanowigce wartosciowe przykfady kultury materialnej. Warunki naturalne umozliwity
stworzenie sieci szlakéw pieszych, rowerowych, zbiornikéw wodnych oraz lotniska

sportowego, co podnosi atrakcyjno$¢ obszaru pod wzgledem turystyki aktywnej.

Oprocz waloréw przyrodniczych, rejon ten cechuje duze nagromadzenie zabytkéw kultury
materialnej o duzej wartosci poznawczej i historycznej, jak réwniez dobrze rozwinieta baza
okototurystyczna. LGD Wokdt tysej Géry posiada najwiekszg ilos¢ miejsc noclegowych
0 zréznicowanym standardzie i kategorii oraz najwiekszg iloS¢  gospodarstw

agroturystycznych.

Liczne walory naturalne i historyczne sprawiajg, ze branza turystyczna cieszy sie
zainteresowaniem wsrdd wiadz samorzadowych oraz mieszkancdw poszczegolnych gmin.
Swiadczy¢ o tym mogg nowatorskie i niekonwencjonalne inwestycje, majace na celu
uatrakcyjnienie oferty (osada S$redniowieczna w gminie Bieliny, szklany dom w gminie

Mastow).
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Proponowana nazwa ekomuzeum obszaru LGD Wokot tysej Gory — Kraina Legend
Swietokrzyskich — nawigzuje do funkcjonujgcego juz w gminie produktu w gminie Bieliny,
gier terenowych opartych na wierzeniach i podaniach ludowych. Gtéwnym celem obiektéw
oraz obszaréw wigczonych w sktad ekomuzeum jest prezentacja genezy legend danego
terenu, nieodtgcznie zwigzanej z jego dziedzictwem przyrodniczym i kulturowym. Oprécz
legend w tradycyjnym ujeciu, w ramach szlaku zaprezentowane zostang inne, powszechnie
kojarzone z terenem Gor Swietokrzyskich i w szeroko pojetym znaczeniu stowa ,legendarne”

obiekty i wydarzenia.

Skfadniki produktu (obiekty do oznakowania):

Ponizsze obiekty i wydarzenia moga peti¢ funkcje elementéw ekomuzeum Krainy Legend

Swietokrzyskich:

1) Osada Sredniowieczna w Hucie Szklanej (gmina Bieliny). Budowa obiektu wchodzi

w sktad projektu ,Restauracja zabytkéw Swietego Krzyza wraz z utworzeniem
Centrum Tradycji i Turystyki Gor Swietokrzyskich.”. Wioska podzielona jest na 3
strefy (pierwsza — petnigca funkcje rekreacyjno-gastronomiczng, druga — cze$é
sacrum, w ktdérej znajdujg sie zrekonstruowane obiekty kultu poganskiego, chata
zielarki oraz amfiteatr, trzecia — rekonstrukcja osady stowianskiej z okresu IX — XII w.
z typowymi dla tego okresu warsztatami i zabudowaniami), co zapewnia
kompleksowg i bogatg merytorycznie obstuge zaréwno turystow indywidualnych, jak
i grup zorganizowanych. Produkt podstawowy moze by¢ stopniowo rozszerzany
o wydarzenia i imprezy tematyczne oraz stanowi¢ punkt wyjsciowy do gier
terenowych zwiazanych z cyklem ,Kraina Legend Swietokrzyskich”. Wraz z innymi
punktami projektu, majgcymi na celu rozwdj infrastruktury okototurystycznej, osada
Sredniowieczna w gminie Bieliny stanowi gotowy produkt, doskonale wpisujacy sie

w idee ekomuzeum.

2) Swieta Katarzyna (gmina Bodzentyn). Jedna z najatrakcyjniejszych turystycznie

miejscowosci na obszarze Partnerstwa, jak rowniez catego wojewddztwa
éwietokrzyskiego. Stanowi ona swoista brame do Swietokrzyskiego Parku

Narodowego, z bogatg ofertg turystyczng i dobrze rozwinietg infrastruktura.
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3)

4)

5)

6)

»,U podnodza tysicy” to obszar wchodzacy w sktad ekomuzeum, obejmujacy Swieta

Katarzyne, zwilaszcza jej przyrodnicze i antropogeniczne atrakcje, w tym:

Galeria_Mineratow i Skamieniatosci. Obiekt posiada bogatg ekspozycje muzealng,

prezentujgcg mineraty i skamieniatosci z catego $wiata, wsrod z nich z terenéw Gor
Swietokrzyskich (m. in. legendarny krzemien pasiasty) oraz sklep z bizuterig
i mineratami. W ofercie dla grup zorganizowanych znajdujg sie lekcje geologiczne,
w tym interaktywne pokazy szlifowania kamieni szlachetnych i ozdobnych.
Prezentacja ma na celu zapoznanie z geologig oraz bogactwem geologicznym Gor
Swietokrzyskich, co pozwala zrozumie¢ fenomen terenu, w ktérym powstaty liczne

legendy odnoszace sie do zjawisk przyrodniczych (w tym geologicznych).

Zrddetko Swietego Franciszka. Niewielkie jeziorko pochodzenia wulkanicznego

stanowi temat licznych legend. Oznakowanie zrddetka, nieingerujgce w walory
estetyczne i krajobrazowe najblizszego otoczenia, powinno konfrontowaé legendy

0 jego powstaniu z faktyczng, naukowg udowodniong przyczyng istnienia zrodta.

Swietokrzyski Park Narodowy i szlak turystyczny na tysice. Najwyzszy szczyt Gor

Swietokrzyskich stanowi jedno z najpopularniejszych miejsc  w  Grach
Swietokrzyskich. Ze wzgledu na liczne walory przyrodnicze, zostato ono objete
ochrona jako Obszar Ochrony Scistej na terenie Swietokrzyskiego Parku Narodowego.
Poniewaz jednak jest to takze miejsce niezwykle istotne z punktu widzenia kultury
niematerialnej, gdyz na przestrzeni dziejéw powstata o nim duza iloS¢ legend i podan,
powinno ono, wraz z fragmentem czerwonego szlaku pieszego (Swieta Katarzyna —
tysica), zosta¢ wtaczone do Swietokrzyskiego Szlaku Ekomuzedw. Jezeli odpowiednie
oznakowanie bedzie dotyczyé nie tylko samego szczytu, ale tez szlaku pieszego,
prowadzacego przez Puszcze Jodlowa, to moze ono znalezé sie juz w Swietej
Katarzynie, bez koniecznosci ingerowania w walory przyrodnicze i krajobrazowe

Lysicy.

Impreza: Dni Dawida Rubinowicza (gmina Bodzentyn). Impreza upamietnia postac

Dawida Rubinowicza, urodzonego w Kielcach zydowskiego chiopca, legendarnego
autora wstrzgsajacej relacji — pamietnikow z czaséw Zagtady. Gtéwnym tematem
wydarzen jest koegzystencja trzech kultur: katolickiej, zydowskiej i romskiej, ktdra
ksztattowata do czaséw II wojny Swiatowej rzeczywisto$¢ bodzentynska. Podtoze
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7)

8)

9)

historyczne tworzy panel do szeroko pojetej dyskusji na temat tolerancji, dyskusji
opartej zarowno na seminariach i spotkaniach, jak i ekspresji artystycznej — teatralnej
i koncertowej. W wydarzenie mogg zosta¢ wigczone rézne lokalizacje Bodzentyna:
cmentarz zydowski, teren wokot zabytkowej zagordy Czernikiewiczéw, ruiny zamku

biskupéw krakowskich.

Osrodek Sabat w_Krajnie (gmina Gorno). Park rozrywki Sabat oferuje aktywny

wypoczynek, zaréwno latem i zimg, w ramach ktérego mozna zapoznac sie z przyroda
i krajobrazami Gor Swietokrzyskich. Dotychczasowa, zimowa oferta oérodka (jeden
z najatrakcyjniejszych widokowo stokéw narciarskich), jest aktualnie poszerzana
o atrakcje na sezon letni dla catych rodzin. Inwestycje wspdifinansowane
z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Dziatania 1.1.
~Bezposrednie wsparcie sektora mikro, matych i Srednich przedsiebiorstw”, objete
projektem ,Podniesienie konkurencyjnosci F.H. Ztota R6za & Sabat 1 Zenon Danda
poprzez powiekszenie i wprowadzenie nowych ustug — Parku Miniatur i Rozrywki,
Restauracji i wyciggow bezprzewodowych” uwzgledniajg budowe parku linowego,
wykonania 26 sztuk Budowli Miniaturowych z najpiekniejszych miejsc $wiata w skali
1/25, zakup 30 quaddéw, rozbudowa restauracji oraz wykonanie elementéw
infrastruktury. Zakoniczenie programu przewidziane jest na rok 2012, w ktérym
osrodek stanie sie Osrodkiem Catorocznym, gwarantujgcym wypoczynek i rozrywke

w Gérach Swietokrzyskich.

Bukowa Gora (gmina taczna). Oznakowanie fragmentu zielonego szlaku tgczna -
Bukowa Goéra (ok. 6km) wraz z kapliczkg, wedtug tradycji i legend wybudowanej na
grobie Zotnierza napoleonskiego to forma prezentacji walorow przyrodniczo -
kulturowych gminy, jak réwniez mozliwoS¢ przeniesienia ruchu turystycznego
z bardziej znanych szlakéw Swietokrzyskiego Parku Narodowego. Oznakowanie trasy

za pomocg tablic powinno uwzglednia¢ walory przyrodnicze, jak i kulturowe obszaru.

Centrum edukacyjne Szklany Dom w Ciekotach (gmina Mastow). Powstate w 2010

roku centrum edukacyjne zbudowane zostato w miejscu, w ktdrym znajdowat sie
dwor rodziny Zeromskich. Obecnie centrum sktada sie z dwdch elementéw: repliki
XIX-wiecznego dworu (gdzie miesci sie ekspozycja poswiecona pisarzowi) oraz
z nowoczesnego budynku, ktéry spetnia¢ ma funkcje edukacyjng i kulturalng. Gtéwne

zagospodarowanie centrum edukacyjnego dla celdw ekomuzeum wigze sie
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z wprowadzeniem do statej oferty projekcji filmowych i warsztatéw edukacyjnych,

prezentujgcych legendy, wierzenia i folklor rejonu Gor Swietokrzyskich.

10) Diabelski Kamieri (gmina Mastéw). Oznakowanie fragmentu czerwonego szlaku

pieszego Mastéw — Géra Klondwka, na ktorej szczycie znajduje sie osnuty legendami
tzw. diabelski kamien, wychodnia skalna zbudowana z kambryjskich piaskowcow
kwarcytowych. Oznakowanie i elementy matej infrastruktury wokét kamienia, majg na
celu wyjasnienie powstania i istnienia fenomenu przyrodniczego z punktu widzenia

wierzen ludowych i geologii.

11)_Impreza: Zlot Czarolotow i Dziwadet Wokot tysej Gory (gmina Mastow) Impreza

plenerowa odbywajaca sie na terenie lotniska sportowego w Mastowie, ktorej celem
jest alternatywne i nowoczesne pokazanie tradycji i legend Gor Swietokrzyskich, jak
rowniez promocja lotniska sportowego w Mastowie poprzez impreze masowa.
Program, dostosowany do potrzeb zardwno widzéw jak i uczestnikdw zlotu
uwzglednia: dla sportowcdéw - pokazy lotnictwa akrobatycznego i szybowcowego,
zawody lotnicze, dla publicznosci — konkursy nawigzujgce do legend $wietokrzyskich
(wyécigi na miottach, gry terenowe z cyklu Kraina Legend Swieokrzyskich,
poszukiwanie kwiatu paproci, itd.), prezentacja kuchni regionalnej, wieczorna

biesiada z pokazem laserowym.

12) Lesna klasa w Nadlesnictwie Suchedniow (gmina Suchedniéw). Pofozony przy
Lesniczdwce KRUK w Suchedniowie obiekt przeznaczony jest do edukacji lesnej.
Wyposazony w tablice pogladowe o tematyce omawiajgcej gospodarke lesng,
towiecka, ochrone przyrody itp., jak réwniez wszelkie eksponaty zwigzane
z leSnictwem. Rozwdj oraz uatrakcyjnienie oferty obiektu musi nastepowac¢ zgodnie
z podstawowg misjq edukacyjng obiektu oraz z gtdwnym zatozeniem ekomuzeum,
ktore prezentuje kulture niematerialng regionu, opartg na wierzeniach i legendach
regionu. Proponowanym kierunkiem przystosowania obiektu do szlaku ekomuzedw
jest wzbogacenie jego oferty o ekspozycje prezentujaca legendy i wierzenia zwigzane
z lasami $wietokrzyskiego (stworzenia, potwory i zb6je mieszkajgcy w lasach, legendy
o skarbach i kwiecie paproci) oraz mozliwoS¢ uczestniczenia w warsztatach

poswieconych leSnym legendom $wietokrzyskim.
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13) Impreza: Ogolnopolski Turniej Softysow w Wachocku (gmina Wachock). Wydarzenie

ma na celu promocje miejscowosci poprzez postaC Softysa — utrwalong
w Swiadomosci ludzkiej za pomocg licznych dowcipéw. Wydarzenie o charakterze
ogolnopolskim,w ktérym udziat biorg zgtoszeni przedstawiciele samorzaddw,
startujgcy w podyktowanych zartami, absurdalnych konkurencjach (zwijanie asfaltu,
chowanie sie za ,okraggtlym winklem”, przeczesywanie lasu grzebieniem, itd.),
zmaganiom ktorych przyglada sie publicznos¢. Ze wzgledu na liczne zarty
opowiadanie o miescie, Wachock ma bardzo silne poditoze merytoryczne do
zorganizowania w ramach imprezy ogdlnopolskiego przegladu kabaretowego oraz
festiwalu piosenki kabaretowej z czotdwka polskiej sceny kabaretowej w roli gtéwnej,

relacjonowanego przez ogdlnopolskie stacje telewizyjne.

D. Kraina Kultur - ekomuzeum LGD Biate Lugi

Idea funkcjonowania

W obliczu chetnego wracania do korzeni, wzrostu zainteresowania pochodzeniem i dumy
z tradycji przodkéw, dostrzega sie mozliwos¢ wykorzystania tego popytu na rzecz promocji
obszaru. Cechg wyrdzniajagcq LGD jest wielokulturowos$¢, dlatego tez proponuje sie
utworzenie ,Ekomuzeum Kraina Kultur”, ukazujgce dziedzictwo zamieszkujacych tu
w przesztosci  grup etnicznych i religijnych. Dzieki zachowanemu dziedzictwu mozna
wyodrebni¢ przede wszystkim wptywy zydowskie i arianskie oraz pewne elementy kultury
Tataréw. Korzystajgc z osiggnie¢ Zespotu Patacowego w Kurozwekach warto skorzystac

z potencjatu, jaki umozliwia promocja kultury indiafskiej.

Sktadniki produktu (obiekty do oznakowania):

1) Wplyw kultury Zzydowskiej jest widoczny przede wszystkim w gminie Szydtow
i Chmielnik, gdzie oznakowanie obejmie zabytkowe synagogi. Synagoga szydtowska
udostepniona do zwiedzania wraz z eksponatami stanowi jedng z najciekawszych
atrakcji miasta. Synagoge w Chmielniku mozna zwiedzaé po wczesniejszym

uzgodnieniu telefonicznym. Na mniejszg skale zydowskie dziedzictwo kulturowe jest
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2)

3)

4)

5)

zauwazalne w gminach Bogoria i Pierzchnica. W tej pierwszej Zydzi zamieszkiwali
rynek, dlatego tez w centrum moze stang¢ tablica informacyjna. W Daleszycach

znajdowata sie XIX-wieczna synagoga, dlatego tez mozna oznaczyc tu rynek

Perlg na terenie LGD jest Rakdw, silnie zwigzany z arianami, dzieki ktdrym w XVI-XVII
weku przezywat swdj rozkwit. Potencjat tego miejsca tkwi w bogatej kulturze
niematerialnej: filozofii i religii, ktére w przesztosci krzewita Akademia Rakowska,
czynigc Rakow miejscowoscig znang w Polsce i zachodniej Europie. Materialnymi
pozostatosciami po tej kulturze jest dom ministra — dawny zbdr arianski oraz kosciot
Sw. Trojcy, wybudowany przez biskupa Jakuba Zadzika na miejscu zburzonego zboru.
Do kregu kultury arianskiej mozna zaliczy¢ miejscowosS¢ Gnojno, oznaczajgc dwor

rodziny Gnoinskich o bogatej historii, ktory byt niegdys siedzibg zboru braci polskich.

Kolejnym elementem kulturowym na obszarze jest wptyw orientu, ktory przejawia sie
w charakterze patacu w Grabkach Duzych, potozonych miedzy Szydiowem,
a Staszowem. Szlachcic Stanistaw Rupniewski i jego czarna legenda potgczona
z wybudowaniem pafacu — haremu, inspirowanego jego pobytem w niewoli tureckiej
jest oryginalnym elementem w ekomuzeum. Niewielkie wptywy tureckie, ktore majq

podtoze antropogeniczne mozna zauwazy¢ rowniez w gminie Pierzchnica.

Elementem dziejowo nie zwigzanym z obszarem ekomuzeum, ale od pewnego czasu
mocno promowanym jest kultura Indian w Kurozwekach w gminie Staszow,
przejawiajgca sie w cyklicznej imprezie ,Dziki Zachdéd” w Zespole Patacowym
w Kurozwekach. Na co dzien jest mozliwe podziwianie bizonéw amerykanskich oraz
skosztowanie ich miesa. Obcy element, jakim jest kultura indiafska, dzieki koncepgji
Ekomuzeum Kraina Kultur moze by¢ zasymilowany z motywem przewodnim tegoz

ekomuzeum.

Ciekawym elementem w gminie Pierzchnica sg ruiny patacu w Maleszowej, ktdry

wedtug podan oblegali Tatarzy podczas XIII-wiecznych najazdéw. Punktem
zaczepienia moze by¢ wzmianka z dziennikdw Krasinskiej, jakoby odstepujac od
oblezenia, wodz tatarski przestat Aleksandrowi Krasinskiemu upominek w postaci

zegara.

Produktem poszerzonym s3 ustugi w zakresie sprzedazy lokalnych wyrobow

gastronomicznych oraz rekodzielniczych, cykliczne wydarzenia juz istniejgce, czyli
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Festiwal Kultury Zydowskiej w Szydtowie i Chmielniku, Swieto Ziemniaka w Rakowie

i Dziki Zachod w Kurozwekach.

6) Produkt potencialny obejmuje stworzenie w Rakowie stolicy tolerancii religijney.
Wracajgc do dawnej $wietnosci, miejscowos¢ moze wskrzesi¢ dawne tradycje oparte
na tolerancji, tworzac podparte historycznymi faktami symboliczne miasto zgody
i réwnosci kulturowej w catym ekomuzeum, gdzie wszyscy niczym arianie nosza
drewniane miecze u pasa podczas Swieta Kultur - cyklicznej imprezy promujacej caty

region.

E. Kraina Sacrum i Profanum- ekomuzeum LGD ,Stowarzyszenie Rozwoju Wsi
Swietokrzyskich”

Idea funkcjonowania

Wyrdznikiem obszaru jest duchowo$¢ czerpana z prastarej puszczy jodtowej, poganskich
wierzen oraz chrzescijanstwa. Na obszarze tym mozna zauwazy¢ przenikanie sie historii — od
starozytnosci zwigzanej z hutnictwem i okresem wptywow rzymskich do $redniowiecza, czasu
Scierania sie poganskiego kultu z chrzeScijanstwem: swoistego rodzaju sacrum et profanum.
Znaczenie ,sacrum” pozostaje w granicach kosciotdow chrzescijanskich, a ,profanum”
w pozostatosciach po poganskich wierzeniach i sferze dziatalnosci cztowieka. Te elementy
kumulujg sie na tysej Gorze - niegdy$ Swietej gorze pogan, obecnie Sanktuarium Drzewa

Krzyza Swietego, ktdry jest spoiwem miedzy poszczegdlnymi elementami ekomuzeum.

Sktadniki produktu (obiekty do oznakowania):
Sfera sacrum

1) Koscioty: tysa Gora/Swiety Krzyz (miejsce sacrum w obrebie watéw kultowych),
kosciot $w. Jana Chrzciciela w Grzegorzowicach (uwazany za pierwsze w Gorach
Swietokrzyskich baptysterium), Sanktuarium Matki Boskiej Bolesnej w Katkowie-
Godowie (najmtodsze sanktuarium na Ziemi Swietokrzyskiej), koéciét parafialny p.w.

$w. Michata Archaniota w tagowie, koscidt Sw. Matgorzaty w Chybicach, koscidt sw.
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Benedykta w Modliborzycach, kosciét sw. Wawrzynica w Nowej Stupi, koscidt Sw.
Idziego w Tarczku, kosciot $w. Piotra i Pawla w Wasniowie, kosciot p.w

Whniebowziecia NMP w Swietomarzy, koscidt p.w. éw. Wojciecha w Mominie.

Sfera profanum

2)
3)
4)

5)

6)
7)

8)

tysa Gora — cze$¢ nie objeta watami kultowymi przy drodze krélewskiej
Makoszyn — domniemane miegjsce istnienia gontyny - poganskiej Swigtyni

Kaplica na Gorze Witostawskiej— przed budowa kaplicy miejsce poganskich obrzedéw

dworki i _podworskie zatoZenia parkowe W Boksycach, Brzeziach, Czajecicach,

Garbaczu, Gotoszycach, Grzegorzewicach, Jeleniowie, Mirgonowicach, Pokrzywnicy,

Sadkowicach Kolonii i Wronowie

Centrum Kulturowo-Archeologiczne w Nowej Stupi (w budowie)

Rynek tagowa — miejsce Sredniowiecznych targdw

Pozostatosci po niewielkim grodzie w Debnie

Produktem poszerzonym jest tu corocznie wydarzenie Dymarki Swietokrzyskie
w Nowej Stupi, ktérych koncepcja rozwoju obejmuje odejScie od organizacji
koncertdw na rzecz prezentacji wiekszej gamy zwyczajéw ludéw zamieszkujacych ten
region w przesztosci, przy pomocy pozostajgcego w budowie Centrum Kulturowo-
Archeologicznego w Nowej Stupi. Dziatania te skupig sie na subtelnym przenikaniu sie
starozytnosci ze Sredniowieczem z uwzglednieniem poganskich wierzen i obyczajow

w starciu z chrzescijanstwem.

Elementem rozwoju w ramach produktu potencjalnego jest wskrzeszenie tradycji targéw

w tagowie, gdzie mozna naby¢ produkty lokalne: gastronomiczne i rekodzielnicze ze

szczego6lnym uwzglednieniem zidt benedyktynskich i nalewek opartych na tradycji. Waznym

elementem porédwnywalnym do Dymarek moze byé organizacja Nocy Swietojanskich

w wiekszych miejscowosciach w regionie jako wspomnienie poganskich tradycji

z wierzeniami chrzescijanskimi.
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F. Kraina Wielkich - ekomuzeum Krzemienny Krag

Idea funkcjonowania

Niezaprzeczalny hit turystyczny, jakim jest Jura Park w Battowie determinuje postrzeganie
obszaru przez turystdw z catej Polski. Historia obiektu rozpoczeta sie od odkrycia (odkopania)
tropow dinozauréw. Mata miejscowo$¢ w powiecie ostrowieckim wyrdznia ten teren na tyle,
aby stac sie spoiwem miedzy poszczegdinymi obiektami na obszarze jako element wiodacy
w Ekomuzeum Kraina Wielkich. Nazwa moze by¢ postrzegana metaforycznie lub dostownie,
co daje duzg elastycznos¢ w wyborze najbardziej charakterystycznych elementéw

dziedzictwa przyrodniczo-kulturowego regionu.

Skfadniki produktu (obiekty do oznakowania):
Miejsca zwigzane z historig i archeologig — Histo-Archeo

1) Jura Park w Battowie — kopalnia wiedzy na temat wielkich dinozaurdw, ich Zzycia

i rozwoju ze szczegolnym uwzglednieniem $ciezki dydaktycznej po terenie parku. Na
kolorowych tablicach rozmieszczonych wzdtuz trasy mozemy znalez¢ informacje
o wydarzeniach na ladzie i morzu sprzed miliondw lat. Sciezka dydaktyczna, ktdrg
przemierzamy w towarzystwie prehistorycznych gaddw, konczy sie w Muzeum

Jurajskim.

2) Kopainia Krzemienia Pasiastego w_Krzemionkach k. Ostrowca Swietokrzyskiego —

wyjatkowo dobrze zachowany krajobraz nakopalniany: hatdy i leje poszybowe oraz
znakomicie zrekonstruowang architekture podziemi sprzed 5-4 tys. lat. Dzieki blisko
500-metrowej podziemnej trasie turystycznej odwiedzajgcy to miejsce tury$ci moga
przesledzi¢ prawie wszystkie techniki wydobywania krzemienia pasiastego i zobaczy¢

unikatowe na skale $wiatowg kopalnie komorowe.

3) Grobowce megalityczne: Garbacz Skata, Stryczowice, Broniszowice oraz tzw.

~cmentarz odrzuconych” z XII w.

4) Patac _Wielopolskich w Ostrowcu Swietokrzyskim _(Muzeum Archeologiczno -

Historyczne) wraz z wystawg statg i czasowymi.
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Elementami uzupetniajgcymi te cze$¢ produktu sg wydarzenia cykliczne: Moto Zauro

Music, Piknik Jurajski oraz Swietokrzyskie Swieto Pszczoty w Battowie.

Miejsca zwigzane ze znanymi osobami - kopalnia wiedzy biograficznej

5)

6)

7)

Witold Gombrowicz. Oznaczeniem zostanie objety kosciét gotycki w Grocholicach

Wszechswietych, do ktérego uczeszczata rodzina autora i odbyt sie jego chrzest,
budynek bytej portierni fabryki zelaza w Bodzechowie nalezacych do rodziny pisarza,
Doty Biskupie, poniewaz niedaleko wsi znajduje sie osada przemystowa Witulin -
zatozona przez Ignacego Kotkowskiego — dziadka Witolda Gombrowicza oraz
zacementowana studnia, zarys fundamentéw z piwnicg i pozostatosci po zatozeniu
parkowym w miejscowo$¢ Potoczek, gdzie autor czesto przebywat w dziecinstwie

i uwiecznit we ,Wspomnieniach” i w ,,Dzienniku”.

Oznaczenie miejsc zwigzanych z waznymi osobami na terenie gminy Sienno,

Rzecznidow i Solec nad Wistg. W gminie Sienno oznaczenie izby pamieci po$wieconej
ksiedzu Wiodzimierzowi  Sedlakowi, tworcy polskiej szkoty bioelektroniki.
W miejscowosci Solec nad Wista oznaczenie kosciota p.w. $w. Stanistawa Biskupa
wraz z informacjg o mniej znanej legendzie o $w. Stanistawie i wskrzeszeniu
Piotrawina oraz kosciét p.w. Sw. Stanistawa w Kolonii Raj, w ktdrej prawdopodobnie
odbyt sie sad nad Piotrawinem. W gminie Lipsko miejscowos$¢ Jawor Solecki, gdzie

zginat przywodca powstania styczniowego Dionizy Czachowski.

Patac Druckich — Lubeckich w Battowie jako pozostato$¢ po dziatalnosci wielkiego

rodu.

8) W produkcie wazng role petnig wydarzenia cykliczne: Festiwal Bluesowo-Rockowy im.

9)

Miry Kubasinskiej ,Wielki Ogien” i Dni Muzyki oraz Piknik Gombrowiczowski

w Ostrowcu Swietokrzyskim

Nietulisko z ruing walcowni. Ruiny walcowni profili drobnych i blach w Nietulisku

Duzym to pozostatosci zaktadu stanowigcego ostatnie ogniwo tzw. ,ciggtego zaktadu

fabryk “Zelaznych” nad Kamienna.
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10) Muzeum Zywej Porcelany, gdzie interaktywnie mozna zapoznaé sie z procesem

produkcji porcelany, obejrze¢ wspotczesng kolekcje ¢mielowskiej porcelany figuralnej,

a takze wykona¢ wilasne porcelanowe dzieto.

11) Cukrownia Czestocice w Ostrowcu Swiietokrzyskim.

4.1.3. Sprzedaz

Z punktu widzenia marketingowego, dystrybucja polega na takim zorganizowaniu mozliwosci
zakupu produktu przez klienta, by proces ten przebiegat dla niego tatwo i w miare mozliwosci

wygodnie. Innymi stowy:

Celem dystrybucji oferty Sz/ak Inspiracji jest udostepnienie klientom tego
produktu we wiasciwym miejscu, we wiasciwym czasie i po mozliwie najnizszych

kosztach.

Nalezy bowiem pamietaé, ze podstawowym celem klienta — turysty jest osiggniecie korzysci.
Wygoda, tatwos¢ i komfort zakupu to réwniez korzysci, zas chec ich osiggniecia moze
spowodowac, ze turysta wybierze wtasnie nasz produkt. Dystrybucja to takze pewien system,

ktorego poczatek stanowi producent, zas koniec — klient.

Zorganizowany system, stworzony lub wykorzystywany dla zapewnienia wygodnych punktéw
sprzedazy dla klientéw, z dala od miejsca produkgji i konsumpcji produktu turystycznego to

kanaty dystrybucji.
Co do zasady wyrdzniamy dwa typy kanatéw dystrybucyjnych:

o bezposrednie, gdzie producent w trakcie procesu sprzedazy kontaktuje sie
bezposrednio z klientem (np. hotel lub maty touroperator sprzedaje swojg oferte
bezposrednio klientowi).

o posrednie, ktorych istotg jest wystepowanie ogniwa posredniczacego miedzy
producentem a klientem; w turystyce dystrybucja bezposrednia nosi rowniez nazwe
sprzedazy agencyjnej, gdzie touroperator w celu sprzedazy swojej oferty

wykorzystuje sie¢ agentow.
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Oferta Szlaku Inspiracji powinna by¢ dystrybuowana zaréwno kanatami bezposrednimi jak

i posrednimi.

Model sprzedazy oferty turystycznej Partnerstwa (oferty szlaku, jak réwniez dla
wszystkich innych ofert, bedacych w dyspozycji Partnerstwa polega na powotaniu
lokalnego tour-operatora (TOL-a), ktéry sprzedawaé bedzie oferte turystyczna
partnerstwa. Docelowo sprzedaz odbywac sie bedzie zaréwno kanatami bezposrednimi jak
i posrednimi. Jednakze, na poczatku dziatalnosci rekomenduje sie gtdwnie kanaty

bezposrednie, z uwagi na brak doswiadczenia we wspotpracy z siecig agentow.

Rekomenduje sie, aby dziatalno$¢ TOL- a prowadzona byta w formie powotanej w tym celu
spotki prawa handlowego (spdtka z 0.0), ktora zarzadzaé bedzie produktem Szlak Inspiracji
oraz prowadzi¢ bedzie dystrybucje ofert turystycznych Partnerstwa. W rozdziale 7 opisano

szerzej sposOb zarzadzania produktem oraz sposdb funkcjonowania spétki .
TOL bedzie prowadzi¢ dystrybucje bezposrednia i posrednig (poprzez sie¢ agentow).

Zalety i wady, zwlaszcza w pierwszym okresie dziatalno$ci, przedstawiono ponizej.

Zalety dystrybucji kanatami bezposrednimi Zalety dystrybucji kanatami posrednimi
(TOL — klient) (TOL- AGENT- KLIENT)
- zapewnienie  catkowitej  kontroli | - wspdtpraca w wiekszym i zréznicowanym
dziatalnosci marketingowej, gronie przynosi korzystne efekty wynikajgce

generowanie nizszych kosztow obstugi | z efektu synergii.
klienta,

- unikanie klopotéow, zwigzanych ze
wspdtpracg z posrednikami,

- lepsze poznanie wymagan klientow.

Wady dystrybucji kanatami posrednimi
(TOL- AGENT- KLIENT)

- generowanie wyzszych kosztéw obstugi,

ktére rosng wraz z rozmiarami oferty,

- konieczno$¢ zaangazowania sie w
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dystrybucje innych produktéw — np. oferty
przyjazdowej do catego regionu, sprzedazy

biletdbw autobusowych, ubezpieczen - by

osiggnac korzysci, wynikajace z efektu skali.

Alternatywnym rozwigzaniem  jest  przekazanie  produktu do  dystrybucji
wyspecjalizowanemu tour-operatorowi, dziatajgcemu na Swietokrzyskim lub ogdlinopolskim
rynku turystycznym w zakresie turystyki krajowej i przyjazdowej. Rozwigzanie takie jest
rekomendowane w przypadku, gdy LGD-y nie nastawiajg sie na zysk ze sprzedazy produktu
"Szlak Inspiracji" oraz innych ofert turystycznych, a poszukujg jedynie kanatu dystrybucji
do ich sprzedazy. Bezptatne przekazanie swoich produktéw, pakietéw czy gotowych ofert
do sprzedazy tour-operatorowi daje mozliwos¢ zwiekszenia sprzedazy poszczegdlnym
cztionkom LGD; gestorom bazy noclegowej, atrakcjom turystycznym. Gwarantuje tez
profesjonalizm i spdjnos¢ dziatan marketingowych oraz koncentracje sprzedazy u jednego

wyspecjalizowanego tour- operatora.

Narzedzia dystrybucji bezposredniej

O ile w wypadku kanatow posrednich rola TOL-a ograniczy sie gtdwnie do znalezienia
odpowiednich agentéw, o tyle w wypadku dystrybucji bezposredniej, jaka rekomendowana
jest w pierwszym okresie dziatalnosci TOL-a istotne sg narzedzia, ktdrymi postuzymy sie, by

przyciagnac klienta i sprzeda¢ mu naszg oferte.
Do rekomendowanych narzedzi nalezg:

* sprzedaz grupowa, polegajgca na bezposredniej obstudze catych grup klientéw. Mozemy
tutaj mie¢ do czynienia z tzw. klientem korporacyjnym, tj. sprzedazg wiekszej liczby miejsc
na imprezie roznego typu firmom i innym grupom zorganizowanym. Drugi typ klienta, z jakim
mozemy mie¢ do czynienia to nieformalne grupy rodzinne badz towarzyskie. Warto
podkresli¢, ze tego typu klient jest niezwykle cenny gdyz, jezeli bedzie zadowolony z naszych

ustug to istnieje duza szansa, ze zostanie z nami na dtuzej;

* sprzedaz bezposrednia, w postaci sprzedazy w punkcie obstugi klienta Iub

sprzedazy wysytkowej. Problemem dla rozwoju tej ostatniej formy sprzedazy moze by¢ brak
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baz danych potencjalnych klientdw, ktére to bazy mozemy zdobywa¢ w rézny sposob, na
przyktad wykorzystujgc do tego dotychczasowych klientdw. Od chwili rozpoczecia
dziatalnosci, musimy tworzyc i sukcesywnie powieksza¢ baze danych naszych klientdw, ktérej
wartos¢ po kilku latach bedzie nie do przecenienia. Na pierwszym etapie dziatalnosci mozemy
zdecydowac sie na zakup list adresowych od wyspecjalizowanych firm telemarketingowych,

lecz wigze sie to z dos¢ duzym wydatkiem;

* sprzedaz w postaci odpowiedzi na rézne zabiegi promocyjne, takie jak odpowiedzi
na pytania konkursowe, kupony loteryjne czy zapytania klientow — osobiste, listowne czy
telefoniczne bedgce efektem naszych zabiegdw promocyjnych przeprowadzonych wczesniej

itp.;

* sprzedaz na targach, wystawach czy gieldach, przy czym zwiaszcza ta ostatnia
kategoria jest istotna, albowiem roznego typu gietdy, jarmarki itp. lokalne imprezy organizuje

sie wiasnie w celu zwiekszenia sprzedazy;

* sprzedaz przez Internet, ktdra odgrywa obecnie coraz wieksza role w sprzedazy, co ma
zwigzek z coraz wiekszg samodzielnoscig turystdw w sferze programowania wypoczynku.
Problem sprzedazy przez Internet wart jest szerszego potraktowania. Jest to dzisiaj
najpotezniejsze medium, ktdre ma szereg zastosowan rowniez w sferze dziatan o charakterze
marketingowym. Z jednej strony daje ogromne mozliwosci prowadzenia promocji, z drugiej
zaS — jest nieoceniony wilasnie w dziedzinie sprzedazy. Zastosowanie tego kanatu
w dziataniach dystrybucyjnych produktu turystycznego pozwala na: znaczne zwiekszenie
aktywnosci sprzedawcdw na rynkach docelowych, istotnego zwiekszenia mozliwosci
informacyjnych, sprzedaz bezposrednig klientom, automatyzacje procesu rezerwacyjnego,

funkcjonowanie praktycznie bez przerwy — 24 godziny na dobe przez 7 dni w tygodniu;

* inne formy sprzedazy lub jej wspomagania, majace zwigzek z promocja

bezposrednia.

Do grupy tej nalezg karty statego klienta, tworzenie klubdw i innych form
stowarzyszeniowych przy touroperatorach lub sprzedaz przy wykorzystaniu ,kontaktow
specjalnych”, takich jak szkoty, kluby turystyczne i hobbystyczne, stowarzyszenia itp.
W dzisiejszych czasach coraz popularniejsze sg formy dystrybucji, przeniesione z innych
dziedzin gospodarki. Karty statego klienta pozwalaja zwigza¢ klienta z produktem

turystycznym czyli miejscem. Podstawowy warunek, jaki musi zosta¢ spetniony to oczywiscie
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zadowolenie tegoz klienta. Za skorzystanie po raz drugi, trzeci itd. Turysci dostajg specjalne
rabaty.

Ciekawg formg moze by¢ zorganizowanie ,klubu przyjaciot”. Jest to rowniez forma
zwigzania ludzi, ktorzy juz raz byli w danym miejscu. Warunkiem jest staty i ciggty kontakt.

Po pierwsze muszg oni dosta¢ jaki$ dokument, ktory jednoznacznie stwierdza, ze dany

cztowiek jest cztonkiem tego klubu. Po drugie musimy stworzy¢ liste przywilejow, ktdre

przystugujg jego cztonkom. Mogg to by¢ znizki na pobyty, drobne gadzety typu wisiorek do
kluczykdw samochodowych, koszulka, czapeczka etc., zaproszenia na imprezy specjalne:
koncerty, spotkania z ciekawymi ludzmi, spotkania z okazji $wigt danego miejsca itd. Warto
takze zainwestowac w regularne (np. dwa razy w roku) wysytanie petnego zestawu ofert.

Moze to by¢ potgczone z wysytka zyczen z okazji $wigt Bozego Narodzenia czy Wielkanocy.

Wreszcie tzw. kanaly specjalne, ktére sg bardzo efektywne zwiaszcza w kontaktach
z segmentami typu mlodziez szkolna. Segment ten jest bardzo ciekawy z punktu widzenia
sprzedazy oferty ,Szlak Inspiracji” oraz innych ofert turystycznych Partnerstwa pod
warunkiem, ze bedziemy pamieta¢ o dwdch sprawach. Po pierwsze sg to ograniczenia natury
formalnej, zwigzane z mozliwosciami kontaktowania sie z uczniami na terenie szkoty, po
drugie warto wzig¢ pod uwage, iz wptyw na decyzje o wyjezdzie dzieci maja rodzice
i nauczyciele. Jezeli doprowadzimy do petnej zgodnosci — co nie jest tatwe — wszystkich tych

grup, to mozemy liczy¢ na sukces.
Systemy rezerwacyjne

Sprzedaz w dziatalnosci turystycznej ma Scisty zwigzek z problematyka rezerwacyjng. Dlatego
rekomenduje sie uczestnictwo TOL-a w jednym z istniejgcych systemdw rezerwacyjnych,
gdyz bez tego nie ma juz obecnie praktycznie mozliwosci funkcjonowania w sektorze
turystyki. W  Wojewddztwie Swietokrzyskim  platforme rezerwacyjna miejsc
noclegowych oraz ofert turystycznych na portalu www.swietokrzyskie.travel

tworzy obecnie Regionalna Organizacja Turystyczna  Wojewodztwa
Swietokrzyskiego, ktéra wydaje sie byé¢ naturalnym partnerem TOL —a w dystrybudgji
oferty turystycznej.


http://www.swietokrzyskie.travel/
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4.1.4 Analiza S.W.0.T

Ponizej przedstawiono analize SWOT w obszarze tematycznym dotyczagcym Szlaku
Inspiracji. Analiza wskazuje gtdwne mocne i stabe strony oraz szanse i zagrozenia, ktore

determinujg podjecie konkretnych dziatann zmierzajgcych do wdrozenia produktu.

MOCNE STRONY SLABE STRONY

4+ Duze  zintegrowanie  geograficzne 4+ Rozproszenie geograficzne
(terytorialne) walorow, atrakgji, (terytorialne) waloréw, atrakgcji,
subproduktéw, co pozwala na subproduktéw jako elementow
stworzenie  produktu liniowego - produktu Szlak Inspiracji

oznakowanego samochodowego szlaku . o o
4+ Trudnosci w skomercjalizowaniu i

turystycznego
dystrybucji produktu, ze wzgledu
4+ Duzy potencjat wizerunkowy Szlaku na brak w regionie podmiotow
Inspiracji, powigzanie z tozsamoscig (biur podrézy) zajmujacych sie
catego regionu $wietokrzyskiego, jako ofertg przyjazdowa
miejsca mocy (duchowej,

4+ Trudnosci W okresleniu
intelektualnej, fizycznej) i L,
operatow/podmiotow

4+ Duza ilos¢ walorédw, atrakcji i zarzadzajacych  poszczegdlnymi
subproduktéw  mogacych  stanowic elementami produktu (Krainami)

sktadowe produktu sieciowego zaréwno _ )
_ _ _ ) + Niewystarczajgce zaplecze
w  warstwie naturalnej, jak i )
o infrastrukturalne  produktu ~ w
antropogenicznej o )
niektorych obszarach/ Krainach

+ Duze mozliwosci budowania (staba baza noclegowa,
atrakcyjnych pakietdw ofert na bazie gastronomiczna, mata  ilo$¢
integrowania poszczegdinych atrakgcji turystycznych)

produktéw ze sobg L
4+ Staba  dostepnos¢  niektdérych

4+ Duze walory edukacyjne i poznawcze walorow i atrakgji jako

wiekszosci podproduktéw (Krain) sktadnikow produktu sieciowego

4+ MozliwoS¢ zabezpieczenia naktadéw 4+ Brak badan majagcych na celu
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finansowych na wytyczenie i poznanie rzeczywistego
oznakowanie szlaku oraz inne dziatania zapotrzebowania na produkt
infrastrukturalne w ramach funduszy

dostepnych dla cztonkdw Partnerstwa

4+ Duzy potencjat wzbogacania produktéw
o nowe elementy (fatwos$¢ dotaczania

kolejnych sktadnikéw)

4+ Wysoka $wiadomos$¢  korzysci
wynikajgcych ze wspdtpracy wsrdd

cztonkow Partnerstwa

4+ Duze mozliwosci wigczenia w produkty
spotecznosci  lokalnej, co oznacza
mozliwo$¢ stymulowania wspotpracy
oraz daje szanse zdyskontowania
korzy$ci gospodarczych i spotecznych
ptynagcych z rozwoju i sprzedazy

produktu

4+ Polozenie geograficzne — pozwalajgce
produktowi by¢ postrzeganym jako
tatwo dostepny. Zintegrowana

promocja w ramach ROTWS

SZANSE ZAGROZENIA
+ Tendencje w turystyce - rosnaca 4+ Brak operatora dla sprzedazy
aktywnos¢ turystyczna, wzrost produktu sieciowego
zainteresowania aktywnym

4+ Brak kontynuacji w zakresie
wypoczynkiem i agroturystyka, o _
_ _ przejscia od etapu koncepcyjnego
wzmozony popyt na wyjazdy S
o ) do etapu komercjalizacji oferty
weekendowe, rozwoj turystyki o o
_ _ _ (trudnosci  w  uruchomieniu
rodzinnej, wyjazdy indywidualne

kanatow dystrybucji w postaci
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+ Globalizacja gospodarki $wiatowej — stworzenia TOL -a lub/i brak
transfer know-how, mozliwos¢ konsekwencji w uruchomieniu
korzystania z miedzynarodowych innego systemu sprzedazy oferty)
WEoTEoW + Brak $rodkéw finansowych na

+ Wozrost znaczenia regionalizmu, kontynuacje dziatan na rozwoj
odrebnosci  kulturowych, twdrczosci produktu (infrastruktura,
ludowej (swoistego rodzaju powrét do promocja) w zwigzku z topniejaca
korzeni) liczbg programéw i funduszy

europejskich dedykowanych

+ Organizacja silnego zaplecza
turystycznego - wspotpraca trzech turystyce
sektorow na rzecz rozwoju produktéw + Niekorzystne tendencje w
sieciowych - wypracowanie modelu turystyce krajowej i turystyce
wspdtpracy (LGD- y, LOT-y, ROT) przyjazdowej  (spadek liczby

przyjazdéw)
+ Degradacja Srodowiska

naturalnego i kulturowego jako
podstawy do rozwoju produktéw

sieciowych

4.2 Ramowe koncepcje produktow turystycznych dla poszczegoélnych
obszarow Partnerstwa

W rozdziale przedstawiono propozycje nowych lub istniejgcych tylko koncepcyjnie,
ale nie wdrozonych produktéow turystycznych obszaru Partnerstwa. Do rekomendowanych do
wdrozenia nalezg produkty przedstawione ponizej pod nastepujgcymi roboczymi nazwami:

1. Kultur Tour
2. Szus przez Kultury
3. Kulturowe Wioski Agroturystyczne , Biate tugi”
4. Kraina Tetrapoda” - mate centrum paleontologiczne
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5. Szlakiem Talentow
6. Wyscig Czarownic w Miedzianej Gorze
7. Quest Pasiasta Kopalnia
8. Facelia
9. Huta Extreme
10. Dobrze pod Dobrzeszowska
11. Eko —Sciezka
12. Zielona Szkota Nad Czarng i Pilica
13. Targi Lagovia
14. Swietokrzyskie Sacrum et Profanum Tour
15. Pieszo przez Sacrum et Profanum lub Tematyczne Wioski Agroturystyczne
16.SRWS
17. Kraina Legend Swietokrzyskich
18. Osada sredniowieczna
19. ZOA Wokot Lysej Gory

Ponizej przedstawiono rekomendowane do wdrozenia, zdefiniowane i opisane produkty
w formie tabelarycznej,

1. Kultur tour

Nazwa produktu/pakietu

Kultur Tour

Obszar funkcjonowania produktu/pakietu

Gminy: Chmielnik, Daleszyce, Gnojno, Pierzchnica, Rakow, Staszéw, Szydtéw

Koncepcja produktu/pakietu:

Koncepcja funkcjonowania produktu obejmuje powstanie pakietu-wycieczki szlakiem kultur
regionu, majacej na celu zapoznanie sie z dziedzictwem kultury obszaru, sprébowaniem
lokalnych wyrobdw oraz szeroko pojetym czynnym wypoczynkiem. Na obszarze powinna
dziata¢ osoba, ktéra bedzie dla grupy pilotem i przewodnikiem.

e Wycieczka jest przeznaczona dla catego autokaru turystow

e Trasa: Rakdw — stolica Arianska, zwiedzanie zabytkéw, mozliwos¢ zakupu pamigtek,
sprébowania lokalnych wyrobdéw - Szydtdw (zwiedzanie zabytkdw, degustacja
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lokalnych specjatow, w tym mozliwos¢ zakupu Sliwowicy) -Kurozweki (skorzystanie z
atrakgji, jakie oferuje patac wraz z mozliwoscig paintballu a’la dziki zachdd/druzyna
Indian i Biatych) — Grabki Duze (,pobyt w haremie”) — Gnojno — Chmielnik
(zwiedzanie miasta, degustacja specjatow kuchni Zzydowskiej) Pierzchnica -
Daleszyce

e Na trasie noclegi w odpowiednio przystosowanych wioskach agroturystycznych (duzo
zieleni, miejsce na grill i ognisko)

e Warsztaty rekodzielnicze, ewentualnie mozliwos¢ zakupu swojskich wyrobow

Sktadniki produktu/pakietu:

Do gtéwnych sktadnikow produktu nalezy zaliczy¢:
Walory i atrakcje:

e Rakow i zabytki

Zespot Patacowy w Kurozwekach
e Szydtdw i zabytki
e Patac w Grabkach Duzych
e Rezydencja w Gnojnie
e Chmielnik i zabytki
e Daleszyce i zabytki
Imprezy:
 Swieto Ziemniaka
o Swieto Sliwki
e Dziki Zachdd w Kurozwekach
e Festiwal Kultury Zydowskiej

Organizacja programu pobytu w dziesieciu wariantach dla grup, w tym:

e ustugi noclegowe i gastronomiczne, w tym degustacje kuchni regionalnej

e organizacja warsztatéw rekodziefa i rzemiosta

e organizacja zaje¢ rekreacyjnych, jazda konna, jazda na rowerze,
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organizacja krétszych lub dtuzszych rajdéw, wedkowanie itp.

Segmentacja rynku:

Produkt w szczegolnosci skierowany jest do nastepujgcych segmentéw docelowych:

Firmy organizujgce wyjazdy integracyjne

Firmy organizujgce mate seminaria i konferencje
Hobbysci zrzeszeni w réznych kofach zainteresowan
Cztonkowie klubdw

Nieformalne grupy znajomych

Pozostali adresaci:

miejsce zamieszkania gtownie duze miasta centralnej, zachodniej i potudniowej
Polski takie jak: Warszawa, Krakdéw, £6dz, Katowice.

posiadajacy status majgtkowy klasy $redniej,

w takim samym stopniu kobiety jak i mezczyzni , gtdwnie ludzie w Srednim wieku,
rodziny z matymi dzie¢mi oraz osoby starsze.

Mocne i stabe strony produktu/pakietu:

Mocne strony:

Mozliwos$¢ obstugi zorganizowanych grup

stosunkowo niska cena noclegéw i wyzywienia,

przyjazna atmosfera

atrakcyjne tereny, spokdj i cisza, jednoczesnie niedaleko od wiekszych miejscowosci
Urozmaicony program pobytu

Mozliwos¢ dostosowania oferty do oczekiwan réznych grup gosci

Stabe strony:

Niska uzyteczno$¢ strony internetowej

Duza liczba wspodtpracujgcych podmiotdw rodzi trudnosci w koordynacji wszystkich
dziatan

Niejednolita jakoS¢ wszystkich elementdw produktu

Niedostateczna promocja i reklama produktu

Brak systemu identyfikacji wizualnej
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Dziatania niezbedne do wdrozenia produktu/pakietu

Zasoby ludzkie:

Szkolenia dla gospodarzy i koordynatoréw poszczegdinych wiosek w zakresie
marketingu i promocji, rozwijania i sprzedazy produktu, tworzenia sieci wspotpracy,
jakosci ustug turystycznych, historii regionu

Marketing i promocja:

Rozwoj strony internetowej, zwiekszenie ilosci informacji i lepsze dostosowanie do
potrzeb turystow

Wydanie materiatéw informacyjnych, mapek, folderéw itp.

Uczestnictwo w targach i imprezach promocyjnych (posrednia poprzez foldery i
informatory oraz bezposrednia podczas imprez, na ktorych promuje sie wojewddztwo
Swietokrzyskie

Reklama prasowa, telewizyjna, radiowa, publikacja wydawnictw reklamowych,
reklama zewnetrzna

Dystrybucja informacji w punktach informacji turystycznej w wojewddztwie
Swietokrzyskim i wojewddztwach osciennych

Przestrzen turystyczna:

Jednolite oznakowanie obiektow w ramach ZPT

Rozwdj infrastruktury turystycznej i paraturystycznej, zwiekszenie dostepnosci do
urzadzen rekreacyjnych

Inwestycje w ,malg infrastrukture” — uporzadkowanie i uzupetnienie matej
architektury miejsc, w ktérych odbywajg sie spotkania plenerowe

Kooperacja instytucjonalna:

Wspdtpraca z organizatorami imprez kulturalnych, Os$rodkami Kultury i Kotami
Gospodyn Wigjskich itp. w celu wzbogacenia oferty imprez towarzyszacych
Wspotpraca ze stowarzyszeniami zrzeszajgcymi organizatordw konferencji i
seminariow

Wspotpraca z samorzadami i organizacjami pozarzadowymi (przede wszystkim z
Lokalnymi Grupami Dziatania, gtdwnie na terenie wojewddztwa Swietokrzyskiego)
Wspotpraca z biurami podrézy z catej Polski, ze szczegdlnym uwzglednieniem
wojewddztw  Swietokrzyskiego, mazowieckiego, matopolskiego, tédzkiego i
lubelskiego.

Wspotpraca z gestorami atrakcji turystycznych
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2. Szus przez Kutury - LGD Biate Lugi

Nazwa produktu/pakietu

Szus przez kultury/ Kultur Szus/ Szus Kultur

Obszar funkcjonowania produktu/pakietu

Obszar funkcjonowania produktu obejmuje gminy: Chmielnik, Daleszyce, Pierzchnica, rakow,
Szydtéw, Staszow

Koncepcja produktu/pakietu:

Produkt opiera sie na udokumentowanym systemie tras rowerowych po Ziemi Daleszycko -
Rakowskiej. System ten jest podzielony na 19 tras o tgcznej dtugosci 338,4 km, w tym 5
petli. W zwigzku z ogromnym zainteresowaniem turystykg aktywng, koncepcja rozwoju
zaklada stworzenie szlakdw poprzez oznakowanie, wyposazenie w odpowiednig
infrastrukture turystyczng i szerokie dostosowanie do potrzeb turystow aktywnych. Szlaki
przebiegajg przez miejscowosci SciSle zwigzane z Kraing Kultur, co pozwala na utrzymanie
spojnosci tematycznej.

Skitadniki produktu/pakietu:

SZLAKI ROWEROWE NA TERENIE LGD BIALE LUGI

KD-01s Kielce skocznia — Dyminy — Borki — Babie — Modrzewie — Sukdéw 10, 6 km

KD-02n Sukdéw- Krajszczyzna — Niestachow— Papiernia— Kaczyn Zdréj) — | 37,40 km
Kaczyn — Borkéw— Trzemosna— Ujny— Holendry — Leonow — Smykdw—

tukawa— Nastaty— Ciséw — Pasieka

KD-03c (p. miasto)Daleszyce— Podkarnéw — Stopiec Rzgdowy— szl.— 23,70 km

Niestachdw - Nowiny — Pipaty — Przygun — Brzechdw — Daleszyce

KD-04z (na Marzysz) Borkéw — Kaczyn Zdréj — Szkoda (— Marzysz 24, 30 km
Pierwszy — Marzysz Mtyny — Marzysz Drugi — Komorki — Wojciechéw —
Szczecno — Trzemosha — Stopiec Szlachecki — Stopiec — Stopiec Rzgdowy—

Borkow

KD-05y (na Niwy) Daleszyce— Niwy — Zakrety — Niwy — Gaj Dabrowka — | 31, 40 km
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Wymystoéw — Maty Bor — Cisdw— Nastoty — kapigrosz — Widetki — Zarobiny

- ,Czerwona Woda” — Niwy — Wojtostwo — Daleszyce

KD-06s Makoszyn — Pod Skaty — Boskowiny 3 km
KD-07s Pierzchnica — tuczewnica — Ujny 4,9 km
KD-08y Smykow (szl. KD-09z, KD-02n) — Papiernia — Podstota — 8,2 km

Drugnia Rzadowa — Drugnia

KD-09s Chmielnik — Trzcionki — Zrédta — tagiewniki — Wierzbie — 21,90 km
Drugnia— Zakarczmie — Zalesie — Bfonie — Stary Gtuchow — Stawki —

Seliny— krople— Smykow

KD-10y Rakéw — Chancza-letniska — Chafncza— tama — Korytnica— 32, 70 km
Przedmiescie Opatowskie — Szydtéw — Doty — Osdwka Stara — Brzeziny —

Potok Rzadowy — Potok— Ksieza Niwa — Potok— Spagowiec — Rakéow

KD-11s Drogowle— Medréw — Dabréwka — Podkorzenno — 24,70 km
Korzenno — Krople— Celin— Gtuchdw — Potok — Sciegna — Potok— Debno—

Rakow

KD-12n Rakow— Mocha— Szumski Las — Antonidw — Putaczow — 31,10 km

Niedzwiedz — Arkuszow — Rakdwka — Jézeféw Rakowski — Mocha — Hancza
— Wygoda — Korytnica— Borochna — Zyciny — Nad Stawkami — Stawki —

Pagowiec— Rakow

KD-14z Rakéw— Mocha— Szumsko — Rogatka — Kedziorka — Stara 35,80 km
tagownica — Nowa Zbelutka — Stara Zbelutka — Zalesie — Nowy Rembow —
Mariandw — Grabowiec — Bardo— Wykna — Czarna — Wola Wakopna —

Rakow

KD-15c Rakow (wezet szlakéw) — doty — Nowy Rembdw — Stary 39,70 km
Rembow — Grabowiec — Bardo— Bardo Dolne — Brzeziniec — Zadebie —
Bukowo — Czyzéw — Stara Wie$ — Otowiny — Kietkdw — tapigrosz— Nowa
Huta — Igrzycznia— tukawa— Drogowle) — Pagowiec— Rakéw Rynek




olanet Qr

AELATIONS AWARENESS

(wezet szlakéw)

KD-16s tagoéw — Pustka — Bielowa — Gérna Droga — Sedek 5,30 km

KD-X1Pasieka (szl. KD-02n) — gbra Stotowa 423,6 m n.p.m 1 km

KD-X2tapigrosz (szl. KD-05y, KD-15¢) — géra Zamczysko 418,4 m n.p.m | 1,40 km

KD-X3Igrzycznia (szl. KD-15c¢) — Igrzycznia (punkt widokowy) 1,60 km

Walory i atrakcje:

e Rakow i zabytki

e Szydtéw i zabytki

e Chmielnik i zabytki

e Daleszyce i zabytki
Imprezy:

 Swieto Ziemniaka

o Swieto Sliwki

e Dziki Zachdd w Kurozwekach

e Festiwal Kultury Zydowskiej

Organizacja programu pobytu w dziesieciu wariantach dla grup, w tym:

e ustugi noclegowe i gastronomiczne, w tym degustacje kuchni regionalnej

e organizacja warsztatéw rekodzieta i rzemiosta

Segmentacja rynku:

Produkt w szczegolnosci skierowany jest do nastepujgcych segmentéw docelowych:
e Rodziny z dzie¢mi

e Hobbysci zrzeszeni w réznych kofach zainteresowan
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Cztonkowie klubow

Nieformalne grupy znajomych

Pozostali adresaci:

miejsce zamieszkania gtéwnie duze miasta centralnej, zachodniej i potudniowej
Polski takie jak: Warszawa, Krakdw, £6dz, Katowice.

posiadajacy status majatkowy klasy Sredniej,

w takim samym stopniu kobiety jak i mezczyzni , gtdwnie ludzie w $rednim wieku,

rodziny z matymi dzie¢mi oraz osoby starsze

Mocne i stabe strony produktu/pakietu:

Mocne strony:

Mozliwos¢ obstugi zorganizowanych grup

stosunkowo niska cena noclegow i wyzywienia,

przyjazna atmosfera

atrakcyjne tereny, spokdj i cisza, jednoczesnie niedaleko od wiekszych miejscowosci
Urozmaicony program pobytu

Mozliwos¢ dostosowania oferty do oczekiwan réznych grup gosci

Stabe strony:

Niska uzytecznos¢ strony internetowej

Duza liczba wspotpracujacych podmiotéw rodzi trudnosci w koordynacji wszystkich
dziatan

Niejednolita jako$¢ wszystkich elementéw produktu

Niedostateczna promocja i reklama produktu

Brak systemu identyfikacji wizualnej

Dziatania niezbedne do wdrozenia produktu/pakietu

Marketing i promocja:

Rozwdj strony internetowej, zwiekszenie ilosci informacji i lepsze dostosowanie do
potrzeb turystow

Wydanie materiatéw informacyjnych, mapek, folderow itp.

Uczestnictwo w targach i imprezach promocyjnych (posrednia poprzez foldery i
informatory oraz bezposrednia podczas imprez, na ktérych promuje sie wojewddztwo
Swietokrzyskie
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e Reklama prasowa, telewizyjna, radiowa, publikacja wydawnictw reklamowych,
reklama zewnetrzna
e Dystrybucja informacji w punktach informacji turystycznej w wojewddztwie
Swietokrzyskim i wojewddztwach osciennych
Przestrzen turystyczna:

Jednolite oznakowanie obiektéw w ramach ZPT
Rozwdj infrastruktury turystycznej i paraturystycznej, zwiekszenie dostepnosci do
urzadzen rekreacyjnych

e Inwestycje w ,malg infrastrukture” — uporzadkowanie i uzupetnienie matej
architektury miejsc, w ktérych odbywaja sie spotkania plenerowe

Kooperacja instytucjonalna:

e \Wspditpraca z organizatorami imprez kulturalnych, O$rodkami Kultury i Kotami
Gospodyn Wiejskich itp. w celu wzbogacenia oferty imprez towarzyszacych

e Wspotpraca ze stowarzyszeniami zrzeszajgcymi organizatoréw konferencji i
seminariow

e Wspodtpraca z samorzadami i organizacjami pozarzagdowymi (przede wszystkim z
Lokalnymi Grupami Dziatania, gtdwnie na terenie wojewddztwa $Swietokrzyskiego)

e Wspodtpraca z biurami podrézy z catej Polski, ze szczegdlnym uwzglednieniem
wojewddztw  Swietokrzyskiego, mazowieckiego, matopolskiego, tédzkiego i
lubelskiego

e Wspotpraca z gestorami atrakcji turystycznych

3. Kulturowe Wioski Agroturystyczne - LGD Biate Lugi

Nazwa produktu/pakietu

Kulturowe Wioski Agroturystyczne

Obszar funkcjonowania produktu/pakietu

Gminy: Bogoria, Chmielnik, Daleszyce, Gnojno, Pierzchnica, Rakéw, Staszéw, Szydtow

Koncepcja produktu/pakietu:

Koncepcja funkcjonowania produktu obejmuje istnienie obszaru agroturystycznego
podzielonego na wioski tematyczne ze wzgledu na spuscizne dziejowg obszaru. Jedna
wioska agroturystyczna zrzesza gospodarstwa agroturystyczne oferujgce od 20- 50 miejsc
noclegowych, tak aby mozna byto zakwaterowa¢ grupe autokarowg lub mniejszg ,,busowga”.
W jednej wiosce agroturystycznej wytypowana jest jedna osoba, np. szef stowarzyszenia
agroturystycznego, odpowiedzialny za kontakt z potencjalnymi klientami.
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W zwigzku z dziedzictwem kulinarnym i rekodzielniczym proponuje sie utworzenie wiosek
agroturystycznych, gdzie goscie beda mogli zasmakowa¢ potraw regionalnych oraz beda
mogli wzig¢ udziat w warsztatach rekodzielniczych: decoupage, patchworki, mateczki —
wizerunki Matki Bozej malowane na kawatku drewna, bibutkowe ozdoby, haftowanie
obruséw, bieznikow i serwetek, kartki Swigteczne i tradycyjne stroiki, obrazy, kwiaty
z réznych materiatow.

Wioska takg moze by¢ grupa gospodarstw na obszarze jednej gminy, tak, aby wycieczka
mogta rozlokowa¢ sie na dogodnym obszarze i stamtad wybra¢ wariant podrozy przez
Kraine Kultur.

Sktadniki produktu/pakietu:

Do gtéwnych sktadnikow produktu nalezy zaliczy¢:
Walory i atrakcje:

e Rakow i zabytki

e ZespOt Patacowy w Kurozwekach

o Szydtdw i zabytki

e Patac w Grabkach Duzych

e Rezydencja w Gnojnie

e Chmielnik i zabytki

Daleszyce i zabytki
Imprezy:
 Swieto Ziemniaka
o Swieto Sliwki
e Dziki Zachdd w Kurozwekach
e Festiwal Kultury Zydowskiej

Organizacja programu pobytu w dziesieciu wariantach dla grup, w tym:

e ustugi noclegowe i gastronomiczne, w tym degustacje kuchni regionalnej
e organizacja warsztatéw rekodzieta i rzemiosta

e organizacja zaje¢ rekreacyjnych, jazda konna, jazda na rowerze,

organizacja krétszych lub dtuzszych rajdéw, wedkowanie itp.
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Segmentacja rynku:

Produkt w szczegdlnosci skierowany jest do nastepujacych segmentéw docelowych:

Firmy organizujgce wyjazdy integracyjne

Firmy organizujgce mate seminaria i konferencje
Hobbysci zrzeszeni w réznych kotach zainteresowan
Cztonkowie klubdw

Grupy jezdzieckie

Nieformalne grupy znajomych

Pozostali adresaci to turysci korzystajacy z ustug agroturystycznych, bardzo zréznicowani,
wsrdd ktorych znalez¢ mozna kilka wspdlnych mianownikéw, miedzy innymi:

miejsce zamieszkania gtownie duze miasta centralnej, zachodniej i potudniowej
Polski takie jak: Warszawa, Krakdw, £édz, Katowice.

posiadajacy status majgtkowy klasy $redniej,

cenigcych sobie urokliwe zakatki polskiej wsi. przyjezdzajgcy przede wszystkim
swoim Srodkiem transportu najczeSciej samochodem, Ilub w przypadku
zorganizowanej grupy - autokarem.

w takim samym stopniu kobiety jak i mezczyzni , gtdwnie ludzie w Srednim wieku,
rodziny z matymi dzie¢mi oraz osoby starsze.

Mocne i stabe strony produktu/pakietu:

Mocne strony:

Mozliwos¢ obstugi zorganizowanych grup

stosunkowo niska cena noclegéw i wyzywienia,

przyjazna atmosfera

atrakcyjne tereny, spokdj i cisza, jednoczesnie niedaleko od wiekszych miejscowosci
Urozmaicony program pobytu

Mozliwos¢ dostosowania oferty do oczekiwan réznych grup gosci

Stabe strony:

Niska uzyteczno$¢ strony internetowej

Duza liczba wspodtpracujgcych podmiotéw rodzi trudnosci w koordynacji wszystkich
dziatan

Niejednolita jakoS¢ wszystkich elementdw produktu

Niedostateczna promocja i reklama produktu

Brak systemu identyfikacji wizualnej
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Dziatania niezbedne do wdrozenia produktu/pakietu

Zasoby ludzkie:

Szkolenia dla gospodarzy i koordynatoréw poszczegdinych wiosek w zakresie
marketingu i promocji, rozwijania i sprzedazy produktu, tworzenia sieci wspotpracy,
jakosci ustug turystycznych, waloréw historyczno-przyrodniczych regionu

Marketing i promocja:

Rozwdj strony internetowej, zwiekszenie ilosci informacji i lepsze dostosowanie do
potrzeb turystow

Reklama internetowa w portalach biznesowych

Wydanie materiatow informacyjnych, mapek, folderdw itp.

Uczestnictwo w targach i imprezach promocyjnych (posrednia poprzez foldery i
informatory oraz bezposrednia podczas imprez, na ktdrych promuje sie wojewddztwo
Swietokrzyskie

Reklama prasowa, telewizyjna, radiowa, publikacja wydawnictw reklamowych,
reklama zewnetrzna

Dystrybucja informacji w punktach informacji turystycznej w wojewddztwie
Swietokrzyskim i wojewddztwach osSciennych

Przestrzen turystyczna:

Jednolite oznakowanie obiektdw zintegrowanych w ramach Wioski Agroturystycznej
Rozwdj infrastruktury turystycznej i paraturystycznej, zwiekszenie dostepnosci do
urzadzen rekreacyjnych

Inwestycje w ,malg infrastrukture” — uporzadkowanie i uzupetnienie matej
architektury miejsc, w ktérych odbywajg sie spotkania plenerowe

Kooperacja instytucjonalna:

Wspotpraca z organizatorami imprez kulturalnych, OSrodkami Kultury itp. w celu
wzbogacenia oferty imprez towarzyszacych jak réwniez lepszego ich wykorzystania
dla promocji Wiosek

Wspotpraca ze stowarzyszeniami zrzeszajgcymi organizatoréw konferencji i
seminariow

Wspotpraca z samorzgdami i organizacjami pozarzadowymi (przede wszystkim z
Lokalnymi Grupami Dziatania, gtdwnie na terenie wojewodztwa $wietokrzyskiego)
Wspdtpraca z biurami podrézy z catej Polski, ze szczegdlnym uwzglednieniem
wojewodztw  Swietokrzyskiego, mazowieckiego, matopolskiego, tdédzkiego i
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lubelskiego.
e Wspotpraca z gestorami atrakcji turystycznych

4. Kraina Tetrapoda” - mate centrum paleontologiczne
LGD Dorzecze Bobrzy

Nazwa produktu/pakietu

«Kraina Tetrapoda” - mate centrum paleontologiczne

Obszar funkcjonowania produktu/pakietu

Bezposrednie rejony kamieniotomu Zagnansk-Zachelmie

Koncepcja produktu/pakietu:

Koncepcja produktu obejmuje istnienie matego, tematycznego placu zabaw w poblizu
kamieniotomu  Zagnansk-Zachetmie, miejsca  dokonania  przetomowego odkrycia
paleontologicznego — odnalezienia Sladéw tetrapoda — kregowca, ktéry wyszedt na lad o 18
miliondw lat wczesniej niz przypuszczano. Mate centrum paleontologiczne ma funkcjonowac
do chwili petnego zagospodarowania terendw bytej kopalni odkrywkowej Zachetmie w
ramach projektu z Regionalnego Projektu Operacyjnego.

Mate centrum paleontologiczne

»Kraina tetrapoda” to tematyczny plac zabaw, przyblizajagcy miodziezy w wieku szkolnym
warsztat pracy paleontologa i archeologa. Miejsce, umozliwiajgce najmtodszym zapoznanie
sie poprzez zabawe z przetomowym odkryciem paleontologicznym, teorig ewolucji oraz
podstawowymi pojeciami z zakresu paleontologii i archeologii. Na mate centrum
paleontologiczne sktada sie:

e tablica informacyjna w kamieniotomie Zagnansk-Zachetmie;
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e plac zabaw dla dzieci (piaskownica z zakopanym szkieletem prehistorycznego gada oraz
podtozem z wydrgzonymi otworami w ksztatcie tropdw tetrapoda; drabinki w ksztatcie
szkieletdw dinozaurdw, zjezdzalnia w formie duzych roslin kopalnych;
mata $cianka wspinaczkowa z otworami w ksztatcie tropdw prehistorycznych zwierzat;

e pomieszczenie edukacyjne z podstawowym sprzetem multimedialnym, toalets,
zapleczem gastronomicznym, wyznaczonym miejscem do sprzedazy pamigtek i
materiatow dydaktycznych;

e elementy matej architektury.

Skitadniki produktu/pakietu:

Walory i atrakcje:

kamieniotom Zagnansk-Zachetmie z zabezpieczonymi i oznakowanymi tropami
tetrapoda oraz centrum paleontologicznym;

e dab ,Bartek” i pomnikowa aleja drzew;
e ruiny huty ,Jozef” w Samsonowie;
e inne atrakcje gminy Zagnansk (zbiorniki wodne, szlaki piesze, wyciag narciarski)

Ustugi:

opieka pedagogiczna nad dziecmi;

prowadzenie ,zywych” lekcji biologii z wykorzystaniem zabezpieczonych Sladow
tetrapoda w naturalnym $rodowisku oraz multimediow;

tworzenie scenariuszy lekcyjnych;

szkolenie nauczycieli, opiekundw wycieczek i przewodnikéw turystycznych;

urodziny z tetrapodem — mozliwo$¢ organizacji przyjecia okoliczno$ciowego dla dziecka;
sprzedaz pamiatek i materiatdw dydaktycznych;

Segmentacja rynku:

Produkt przeznaczony dla:

e grup dzieci — ucznidw szkdt podstawowych z wojewddztwa Swietokrzyskiego i
wojewodztw osciennych

e turystéw indywidualnych — rodzin z dzie¢mi;

e wycieczki dzieci w wieku szkolnym organizowane przez biura podrdzy z wojewddztwa
Swietokrzyskiego i osciennych regionow.
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Pozostate grupy mogace potencjalnie skorzystac z produktu:

e pasjonaci paleontologii;
e nauczyciele;
e przewodnicy turystyczni, opiekunowie wycieczek.

Mocne i stabe strony produktu/pakietu:

Mocne strony:

niewielkie naktady finansowe niezbedne do realizacji i utrzymania inwestycji;

duze zainteresowanie medialne odkryciem w kamieniotomie Zagnansk-Zachetmie;

ogolna kampania promocyjna wojewddztwa $wietokrzyskiego, adresowana gtéwnie do
rodzin z dziec¢mi;

niewielka konkurencja (stosunkowo duza odlegtos¢ do JuraParku w Battowie);

wiaczenie kamieniolomu Zagnansk-Zachetmie do Swietokrzyskiego Szlaku Archeo-
Geologicznego;

oferta dostosowana do potrzeb grup zorganizowanych;

oferta tatwa w komercjalizacji i sprzedazy za posrednictwem biur podrézy.

Stabe strony:

konieczno$¢ ciggtego rozwoju oferty obiektu;
tymczasowos¢ przedsiewziecia;

sezonowos¢ niektorych elementdéw produktu turystycznego;
ograniczenia przestrzenne.

5. Szlakiem Talentéw - LGD “Dorzecze Bobrzy”

Nazwa produktu/pakietu

Szlakiem Talentow

Obszar funkcjonowania produktu/pakietu

Gminy: Piekoszdw, Strawczyn, Mnidw, Zagnansk

Koncepcja produktu/pakietu:
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Produkt opiera sie na istniejgcym systemie potgczonych tras rowerowych (petli) na terenie
czterech gmin. Szlaki nawigzujg do szeroko pojetej koncepcji warsztatow w ramach ZTP
“Kraina Talentdw”, faczac miejscowosci znane z gospodarczej i artystycznej dziatalnoSci
cztowieka, po ktorej pozostaty widoczne $lady w postaci zabytkdéw kultury materialnej. W
zwigzku z ogromnym zainteresowaniem turystyka aktywng, koncepcja rozwoju zakfada
przywrdcenie szlakow do  uzytku poprzez ponowne oznakowanie, wyposazenie w
odpowiednig infrastrukture turystyczng i szerokie dostosowanie do potrzeb turystéw
aktywnych.

Skitadniki produktu/pakietu:

Trasy szlakow:

Petla 1. Piekoszowska: Micigdbzd — tubno — tosien — tosienek — Jezyndw — Wesota
Zajaczkdw — Rezerwat Gora Miedzianka — Gatezice Szewce — taziska — Podzamcze
Piekoszowskie — Micigézd - 40 km - lina laczaca: Micigozd Kolonia — Brynica —
Chelmce — Petla 2. Strawczynska: Chetmce — Promnik — Strawczynek -Strawczyn —
Wolka Ktdcka — Skoki — Malmurzyn -Oblegdr — Oblegorek — Chetmce [linia dzielgca petle
na po6t: Oblegor — Huta Oblegorska — Hucisko — Kuzniaki — Woélka Ktucka] — linia
laczaca Malmurzyn — Mniow — Baran — Kontrewers — Krasna — Rogowice —
Diugojow -Piechotne — Petla 3. Zagnanska: Piechotne — Wasosza Zagnansk — Bartkow

— Samsonow — Kotoman — Piechotne

Segmentacja rynku:

Produkt w szczegdlnosci skierowany jest do nastepujgcych segmentéw docelowych:
e Rodziny z dzie¢mi
e Hobbysci zrzeszeni w réznych kofach zainteresowan
e Czlonkowie klubéw
¢ Nieformalne grupy znajomych
Pozostali adresaci:
e miejsce zamieszkania gtdwnie duze miasta centralnej, zachodniej i potudniowej

Polski takie jak: Warszawa, Krakéw, £ddz, Katowice.

e posiadajgcy status majgtkowy klasy Sredniej,

e w takim samym stopniu kobiety jak i mezczyzni , gtdéwnie ludzie w Srednim wieku,
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rodziny z matymi dzie¢mi oraz osoby starsze

Mocne i stabe strony produktu/pakietu:

Mocne strony:

Mozliwos¢ obstugi zorganizowanych grup

stosunkowo niska cena noclegow i wyzywienia

przyjazna atmosfera

atrakcyjne tereny, spokdj i cisza, jednoczesnie niedaleko od wiekszych miejscowosci
Mozliwos¢ dostosowania oferty do oczekiwan réznych grup gosci

Stabe strony:

Niska uzyteczno$¢ strony internetowej

Duza liczba wspodtpracujgcych podmiotéw rodzi trudnosci w koordynacji wszystkich
dziatan

Niejednolita jako$¢ wszystkich elementéw produktu

Niedostateczna promocja i reklama produktu

Brak systemu identyfikacji wizualnej

Dziatania niezbedne do wdrozenia produktu/pakietu

Zasoby ludzkie:

e Szkolenia dla gospodarzy i koordynatorow poszczegdlnych wiosek w zakresie

marketingu i promocji, rozwijania i sprzedazy produktu, tworzenia sieci wspotpracy,
jakosci ustug turystycznych, historii regionu

Marketing i promocja:

Rozwdj strony internetowej, zwiekszenie ilosci informacji i lepsze dostosowanie do
potrzeb turystow

Wydanie materiatéow informacyjnych, mapek, folderdw itp.

Uczestnictwo w targach i imprezach promocyjnych (posrednia poprzez foldery i
informatory oraz bezposrednia podczas imprez, na ktérych promuje sie wojewddztwo
Swietokrzyskie

Reklama prasowa, telewizyjna, radiowa, publikacja wydawnictw reklamowych,
reklama zewnetrzna

Dystrybucja informacji w punktach informacji turystycznej w wojewddztwie
Swietokrzyskim i wojewddztwach osciennych
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Przestrzen turystyczna:

Jednolite oznakowanie obiektow w ramach ZPT

Rozwoj infrastruktury turystycznej i paraturystycznej, zwiekszenie dostepnosci do
urzadzen rekreacyjnych

Inwestycje w ,matg infrastrukture” — uporzadkowanie i uzupetnienie matej
architektury miejsc, w ktérych odbywajg sie spotkania plenerowe

Kooperacja instytucjonalna:

Wspdtpraca z organizatorami imprez kulturalnych, OsSrodkami Kultury i Koftami
Gospodyn Wiejskich itp. w celu wzbogacenia oferty imprez towarzyszacych
Wspdtpraca ze stowarzyszeniami zrzeszajgcymi organizatorow konferencji i
seminariow

Wspdtpraca z samorzadami i organizacjami pozarzadowymi (przede wszystkim z
Lokalnymi Grupami Dziatania, gtdwnie na terenie wojewddztwa Swietokrzyskiego)
Wspotpraca z biurami podrézy z catej Polski, ze szczegdlnym uwzglednieniem
wojewddztw  Swietokrzyskiego, mazowieckiego, matopolskiego, tédzkiego i
lubelskiego

Wspotpraca z gestorami atrakcji turystycznych

6. Wyscig Czarownic w Miedzianej Gorze
LGD Dorzecze Bobrzy

Nazwa produktu/pakietu

Wyscig Czarownic w Miedzianej Gorze

Obszar funkcjonowania produktu/pakietu

Tor samochodowy w gminie Miedziana Gora

Koncepcja produktu/pakietu:

Koncepcja produktu zaktada zorganizowanie cyklicznej imprezy plenerowej dla amatoréw na
torze wyscigowym w Miedzianej Gorze. Na bazie rdzenia produktu — wyscigu -
organizowane sg inne, dodatkowe wydarzenia dostepne nie tylko dla uczestnikow wyscigu,
ale tez dla publicznosci.
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Wyscig czarownic

Wyscig na jednym z dwoch polskich toréw wyscigowych w Miedzianej Gorze, w ktdrym
udziat wzigé mogg wylacznie kobiety bez wczesniejszego doswiadczenia jako zawodowy
kierowca wyscigowy, dysponujgce witasnym samochodem. Impreza o charakterze
ogolnopolskim, pod patronatem motoryzacyjnych i kobiecych stacji telewizyjnych i
czasopism. W ramach imprezy odbywa sie takze cykl pobocznych wydarzen, nawigzujgcych
tematycznie do rdzenia produktu turystycznego

Sktadniki produktu/pakietu:

Wydarzenia:

e wyscig czarownic

e zmagania zwyciezczyni wyscigu czarownic z zawodowym kierowca rajdowym, bedacym
twarzg promujgcg catg impreze.

e pokazy umiejetnosci zawodowych kierowcow;

e szkota bezpiecznej jazdy z instruktorem;

e pokaz mody ,,samochodowej”;

Ustugi:

e zakwaterowanie w motelu Moto-Raj, hotelu Miedziana Godra lub innych obiektow
noclegowych na terenie gminy Miedziana Gora i Zagnansk;

e serwis techniczny;
ustugi gastronomiczne;

e porady dotyczace bezpiecznej jazdy;
organizacja czasu wolnego dla dzieci kobiet — uczestniczek wyscigu.

Segmentacja rynku:

Grupa docelowa uczestnikdw wydarzenia ,Wyscig czarownic”:
e miode kobiety z wiekszych aglomeracji miejskich wojewddztw osciennych, o Srednim
lub wysokim statusie materialnym.
Grupa odbiorcow wydarzenia:

e rodziny z dzie¢mi;
e turysci indywidualni
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e fani motoryzacji: mezczyzni w kazdym wieku, mtode kobiety oraz dzieci;
e zwolennicy duzych wydarzen medialnych;
e mieszkancy wojewodztwa $wietokrzyskiego i wojewodztw osciennych.

Mocne i stabe strony produktu/pakietu:

Mocne strony:

unikatowos$¢ i niepowtarzalno$¢ wydarzenia;

prawdopodobienstwo duzego zainteresowania medialnego imprezg;

promocja tradycji Gor Swietokrzyskich oraz toru w Miedzianej Gorze;
prawdopodobiefstwo zmiany wizerunku gminy jako miejsca idealnego do uprawiania
sportéw motorowych;

e wzbogacenie kalendarza imprez o cykliczne wydarzenie o charakterze ogdlnopolskim.
Stabe strony:

e wysoki koszt organizacji imprezy;

e konieczno$¢ porozumienia organizatorow z wiascicielem toru — Automobilklubem
Kieleckim;

e mozliwe problemy infrastrukturalne: zapewnienie dojazdu, parkingu, zakwaterowania i
bezpieczenstwa dla uczestnikow wydarzenia;

7. Quest Pasiasta Kopalnia

LGD Krzemienny Krag

Nazwa produktu/pakietu

Quest Pasiasta Kopalnia

Obszar funkcjonowania produktu/pakietu

Obszar funkcjonowania produktu obejmuje teren wioski Sredniowiecznej przy Rezerwacie
Krzemionki k. Ostrowca Swietokrzyskiego.

Koncepcja produktu/pakietu:

Niezwykle oryginalna spuscizna przyrodniczo — historyczna miejsca determinuje powstanie
cieszgcego sie popularnoscig questu jakim jest wedrowka po warsztacie pracy i codziennym
otoczeniu goérnika. Te rzeczywistoS¢ moze ukazywaé osada Sredniowieczna znajdujgca sie
tuz przy wejsciu do kopalni. Tematyka nawigzuje do motywu przewodniego ZPT, jakim jest
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kopalnia wiedzy histo-archeo.

Sktadniki produktu/pakietu:

Wioska Sredniowieczna wraz z pracownig garncarza, gornika (obrébka krzemienia, tworzenie
siekier), Swietym gajem, domem rodzinnym. Quest polega na rozwigzaniu zagadek i
przejsciu przez wszystkie punkty na mapie, co umozliwi zapoznanie sie z bogatg historig
tego obszaru i mozliwoscig czynnego wziecia udziatu w poszczegolnych warsztatach.

e Malowanie twarzy ,na krzemien” — biato szare pasy

e Obrdbka krzemienia, tworzenie swojej siekierki, ktdrg mozna zabra¢ do domu jako
artefakt

e Mozliwos¢ ulepienia glinianego garnka

e Paintball barbarzyfncow

Segmentacja rynku:

Produkt w szczegdlnosci skierowany jest do nastepujgcych segmentéw docelowych:
e Rodziny z dzie¢mi
e Hobbysci zrzeszeni w réznych kotach zainteresowan
¢ Nieformalne grupy znajomych
e Szkolne grupy zorganizowane
Pozostali adresaci:
e miejsce zamieszkania gtdwnie duze miasta centralnej, zachodniej i potudniowej
Polski takie jak: Warszawa, Krakdw, £6dz, Katowice.
e posiadajacy status majatkowy klasy $redniej,
e w takim samym stopniu kobiety jak i mezczyzni , gtéwnie ludzie w Srednim wieku,

rodziny z matymi dzie¢mi oraz osoby starsze

Mocne i stabe strony produktu/pakietu:

Mocne strony:
e Popularnosc tej formy rozrywki

e Mozliwos¢ obstugi zorganizowanych grup
e przyjazna atmosfera
e atrakcyjne tereny, spokdj i cisza, jednoczesnie niedaleko od wiekszych miejscowosci
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produkt dla dzieci w wieku szkolnym w ramach ,zielonej szkoty” — mozliwos¢
wpisania questu w konspekt lekcyjny

Stabe strony:

Niska uzyteczno$¢ strony internetowej

Duza liczba wspodtpracujgcych podmiotéw rodzi trudnosci w koordynacji wszystkich
dziatan

Niejednolita jako$¢ wszystkich elementéw produktu

Niedostateczna promocja i reklama produktu

Brak systemu identyfikacji wizualnej

Dziatania niezbedne do wdrozenia produktu/pakietu

Marketing i promocja:

Rozwoj strony internetowej, zwiekszenie ilosci informacji i lepsze dostosowanie do
potrzeb turystow

Wydanie materiatéow informacyjnych, mapek, folderdw itp.

Uczestnictwo w targach i imprezach promocyjnych (posrednia poprzez foldery i
informatory oraz bezposrednia podczas imprez, na ktorych promuje sie wojewddztwo
Swietokrzyskie

Reklama prasowa, telewizyjna, radiowa, publikacja wydawnictw reklamowych,
reklama zewnetrzna

Dystrybucja informacji w punktach informacji turystycznej w wojewddztwie
Swietokrzyskim i wojewddztwach osciennych

Przestrzen turystyczna:

Jednolite oznakowanie obiektow w ramach ZPT

Rozwoj infrastruktury turystycznej i paraturystycznej, zwiekszenie dostepnosci do
urzadzen rekreacyjnych

Inwestycje w ,matg infrastrukture” — uporzadkowanie i uzupetnienie matej
architektury miejsc, w ktérych odbywajg sie spotkania plenerowe

Kooperacja instytucjonalna:

Wspdtpraca z organizatorami imprez kulturalnych, Osrodkami Kultury i Koftami
Gospodyn Wiejskich itp. w celu wzbogacenia oferty imprez towarzyszacych
Wspdipraca ze stowarzyszeniami zrzeszajgcymi organizatoréw konferencji i
seminariow

Wspotpraca z samorzgdami i organizacjami pozarzagdowymi (przede wszystkim z
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Lokalnymi Grupami Dziatania, gtéwnie na terenie wojewddztwa Swietokrzyskiego)

e Wspodtpraca z biurami podrézy z catej Polski, ze szczegdlnym uwzglednieniem
wojewddztw  Swietokrzyskiego, mazowieckiego, matopolskiego, tédzkiego i
lubelskiego

e Wspotpraca z gestorami atrakcji turystycznych

8. Facelia
LGD Krzemienny Krag

Nazwa produktu/pakietu

Kraina miodem ptynagca/Szlakiem facelii/ Mtodos¢ z facelii/ Faceliowe Zdrowie/Zdrowie z
Facelii

Obszar funkcjonowania produktu/pakietu

Gminy Battow i Lipsko

Koncepcja produktu/pakietu:

Obszar dwdch gmin charakteryzuje sie nieskazonym powietrzem i spokojem.
Charakterystycznym elementem sg potacie p6l z miododajng rosling zwang FACELIA o
kolorze niebiesko-fioletowym. Zakwita po 6 tygodniach od siewu i kwitnie 5-6 tygodni (od
maja do czerwca). Midd faceliowy jest jasnozdttawy, lekko kwaskowy, bardzo aromatyczny.
Po krystalizacji kolor miodu zmienia sie na jasnokremowy, a nawet biatawy. Miod faceliowy
jest wykorzystywany w leczeniu przeziebien i niezytu zotgdka.

W zwigzku z duzg popularnoscia miodu propozycja produktu opiera sie na stworzeniu
faceliowych gospodarstw agroturystycznych, idealnych do odpoczynku, zazywania
miodowych kuracji i szeroko pojetej rekreacji (wykorzystanie istniejacego juz Szlaku Zétwia i
Dinozaura). Produkt moze by¢ wspomozony corocznie organizowanym w Battowie
~Swietokrzyskim Swietem Pszczoty”.

Skitadniki produktu/pakietu:

e Faceliowe” gospodarstwa agroturystyczne

= Sprzedawanie produktow miodowych

= Upiekszajace zabieg miodowe

= Uprawa facelii

= Dominacja koloru fioletowo — niebieskiego w wyposazeniu pokojow
e ,Swietokrzyskie Swieto Pszczoty”
e Plenery malarskie
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e Wypozyczalnia rowerdw - rekreacja
Segmentacja rynku:

Produkt w szczegolnosci skierowany jest do nastepujgcych segmentéw docelowych:

e Hobbysci zrzeszeni w réznych kotach zainteresowan
¢ Osoby cenigce rekreacje i zdrowy wypoczynek
¢ Nieformalne grupy znajomych
Pozostali adresaci:
e miejsce zamieszkania gtownie duze miasta centralnej, zachodniej i potudniowej
Polski takie jak: Warszawa, Krakdw, £édz, Katowice.
e w takim samym stopniu kobiety jak i mezczyzni , ludzie mtodzi, w Srednim wieku,

osoby starsze - emeryci

Mocne i stabe strony produktu/pakietu:

Mocne strony:

e Mozliwos¢ obstugi zorganizowanych grup

e Urozmaicony program pobytu

e Mozliwos¢ dostosowania oferty do oczekiwan roznych grup gosci

e Budowa w oparciu o istniejgce produkty, jakimi sg Szlak Z6twia i Dinozaura oraz
Swietokrzyskie Swieto Pszczoty

Stabe strony:

e Niska uzytecznosc strony internetowej

e Duza liczba wspotpracujgcych podmiotéow rodzi trudnosci w koordynacji wszystkich
dziatan

e Niejednolita jakoS¢ wszystkich elementéw produktu

e Niedostateczna promocja i reklama produktu

e Brak systemu identyfikacji wizualnej

Dziatania niezbedne do wdrozenia produktu/pakietu

Marketing i promocja:

e Rozwdj strony internetowej, zwiekszenie ilosci informacji i lepsze dostosowanie do
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potrzeb turystow

Wydanie materiatéow informacyjnych, mapek, folderéw itp.

Uczestnictwo w targach i imprezach promocyjnych (posrednia poprzez foldery i
informatory oraz bezposrednia podczas imprez, na ktorych promuje sie wojewddztwo
Swietokrzyskie

Reklama prasowa, telewizyjna, radiowa, publikacja wydawnictw reklamowych,
reklama zewnetrzna

Dystrybucja informacji w punktach informacji turystycznej w wojewodztwie
Swietokrzyskim i wojewddztwach osciennych

Przestrzen turystyczna:

Jednolite oznakowanie obiektow w ramach ZPT

Rozwoj infrastruktury turystycznej i paraturystycznej, zwiekszenie dostepnosci do
urzadzen rekreacyjnych

Inwestycje w ,matg infrastrukture” - uporzadkowanie i uzupetnienie matej
architektury miejsc, w ktérych odbywajg sie spotkania plenerowe

Kooperacja instytucjonalna:

Wspdtpraca z organizatorami imprez kulturalnych, Os$rodkami Kultury i Kotami
Gospodyn Wiejskich itp. w celu wzbogacenia oferty imprez towarzyszacych
Wspotpraca ze stowarzyszeniami zrzeszajgcymi organizatoréw konferencji i
seminariow

Wspotpraca z samorzadami i organizacjami pozarzadowymi (przede wszystkim z
Lokalnymi Grupami Dziatania, gtdwnie na terenie wojewddztwa $wietokrzyskiego)
Wspotpraca z biurami podrdzy z catej Polski, ze szczegdlnym uwzglednieniem
wojewddztw  Swietokrzyskiego, mazowieckiego, matopolskiego, tddzkiego i
lubelskiego

Wspodtpraca z gestorami atrakcji turystycznych

9. Huta Extreme
LGD Krzemienny Krag

Nazwa produktu/pakietu

Huta Extreme

Obszar funkcjonowania produktu/pakietu

Produkt ma funkcjonowac na obszarze niezagospodarowanej czesci huty Klimkiewiczow w
Ostrowcu Swietokrzyskim
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Koncepcja produktu/pakietu:

Koncepcja zaktada wykorzystanie niezagospodarowanej czesci huty Ostrowiec na miejsce do
uprawiania szeroko pojetej turystyki ekstremalnej, co pokrywa sie z tematem gtéwnym ZPT,
jakim jest kopalnia wiedzy o przemysle.

Sktadniki produktu/pakietu:

Zagospodarowanie obszaru i budynku:

Ukazanie dziedzictwa przemystowego (oznaczenia, opisy) przy jednoczesnym
zagospodarowaniu terenu na rzecz turystyki ekstremalne;j.

e Obszar painballowy

e Strzelanie z tuku

 Scianka wspinaczkowa

e Plac do jezdzenia na quadach
e Bike cross

e Tor rolkowy

Lodowisko w zimie

Dodatkowo:
e Ekstremalna baza gastronomiczna

e Punkty ze stodyczami (cukierki w ksztatcie pajakow, zelki w ksztaitcie robakéw, gumy
shock itd...)

e Ekstremalny nocleg (na pryczy)

Pakiet dla zuchwatych:

Propozycja dla firm: podziat na dwie grupy, ktdre zostajg zamkniete na terenie huty w celu
zdrowej, sportowej rywalizacji. Podczas pobytu czekajg na nich ekstremalne warunki, na
ktorych poprawe muszg zastuzy¢ poprzez udziat w konkurencjach sportowych.

Segmentacja rynku:

Produkt w szczegdlnosci skierowany jest do nastepujgcych segmentéw docelowych:
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e Hobbysci zrzeszeni w réznych kofach zainteresowan
e Firmy i przedsiebiorstwa
e Cztonkowie klubéw
¢ Nieformalne grupy znajomych
Pozostali adresaci:
e miejsce zamieszkania gtdwnie duze miasta centralnej, zachodniej i potudniowej

Polski takie jak: Warszawa, Krakdw, £édz, Katowice.

e w takim samym stopniu kobiety jak i mezczyzni , ludzie mtodzi i w Srednim wieku

Mocne i stabe strony produktu/pakietu:

Mocne strony:

e Mozliwos¢ obstugi zorganizowanych grup
e Urozmaicony program pobytu
e Mozliwos¢ dostosowania oferty do oczekiwan roznych grup gosci

Stabe strony:

o Niska uzytecznosc strony internetowej

e Duza liczba wspotpracujgcych podmiotdw rodzi trudnosci w koordynacji wszystkich
dziatan

¢ Niejednolita jako$¢ wszystkich elementéw produktu

¢ Niedostateczna promocja i reklama produktu

e Brak systemu identyfikacji wizualnej




olanet Qr

AELATIONS AWARENESS

10. Dobrze pod Dobrzeszowska
LGD Nad Czarna i Pilica

Nazwa produktu/pakietu

Zintegrowany obszar agroturystyczny ,,Dobrze pod Dobrzeszowska”

Obszar funkcjonowania produktu/pakietu

Gmina topuszno

Koncepcja produktu/pakietu:

Koncepcja funkcjonowania produktu turystycznego obejmuje istnienie zintegrowanego
obszaru agroturystycznego. Wioska agroturystyczna zrzesza gospodarstwa agroturystyczne
skupione wokdt miejscowosci centralnej — topuszna. ,Dobrze pod Dobrzeszowskag” to
zintegrowany obszar agroturystyczny zrzeszajgcy gospodarstwa agroturystyczne w
miejscowosciach skupionych wokdt miejscowosci centralnej — kopuszna:

e Antonieléw (4,6 km od miejscowosci centralnej);

e Wielebndw (ok. 2 km od miejscowosci centralnej);

e Czartoszowy (ok. 5 km od miejscowosci centralnej);

Takie rozwigzanie umozliwia stworzenie zintegrowanego obszaru agroturystycznego w
regionie o stabo rozwinietej infrastrukturze turystycznej i agroturystycznej. Powstata w ten
sposdb wioska agroturystyczna cechuje sie potozeniem w okolicy o wysokich walorach
krajobrazowych i przyrodniczych oraz niewielkim natezeniu ruchu turystycznego, co pozwala
na wypoczynek fizyczny i psychiczny na fonie natury.

Skitadniki produktu/pakietu:

Walory przyrodnicze:

rezerwat Ewelindw;

rezerwat Gora Dobrzeszowska;

Pojezierze Swietokrzyskie;

brak ciezkiego przemystu;

duza lesistos¢ terenu i wigzaca sie z nig iloS¢ runa lesnego;

teren przystepny dla rowerzystow i mitosnikdw pieszych wedréwek.

Walory antropogeniczne:

e ruiny patacu Niemowiejskich z XIX w.w Lasocinie;
e patac Dobieckich z 1897r.w topusznie;
e koéciot parafialny pw. Podwyzszenia Krzyza Swietego z 1948r. w topusznie.
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Baza okototurystyczna:

szlaki piesze;

szlaki rowerowe;
Sciezki dydaktyczne;
zwierzeta domowe.

Ustugi:

ustugi noclegowe dla turystéw indywidualnych i grup zorganizowanych;

ustugi gastronomiczne: kuchnia regionalna i ekologiczna przygotowywana z naturalnych

produktdéw, mozliwosS¢ uczestniczenia w procesie przygotowywania potraw;

organizacja czasu wolnego:
e jazda konna;

mozliwos¢ uczestniczenia w pracach polowych i ogrodowych;

warsztaty rekodzielnicze i artystyczne;

wedkowanie;

wycieczki piesze;

wycieczki rowerowe (mozliwoS¢ wypozyczenia rowerdw i zwrdcenia ich w

dowolnym  gospodarstwie  nalezacym  do  zintegrowanego  obszaru

agroturystycznego);

e w dalszym etapie rozwoju produktu: wprowadzenie do oferty terapii tgczacej
nowoczesne formy relaksu i odpoczynku (joga, medytacja, masaze, nordic
walking) z naturalnymi i kulturowymi walorami regionu.

Segmentacja rynku:

Grupy docelowe produktu:

mieszkancy wiekszych aglomeracji miejskich w wojewddztwie $wietokrzyskim i w
wojewddztwach osciennych;

rodziny z dzie¢mi oraz osoby starsze;

nieformalne grupy znajomych;

osoby dysponujgce wiasnym s$rodkiem transportu.

Mocne i stabe strony produktu/pakietu:

Mocne strony produktu:

bogate walory przyrodnicze terenu;

urozmaicona forma pobytu;

mozliwos¢ dostosowania oferty do indywidualnych potrzeb klienta;

niski koszt potencjalnych inwestycji majgcych na celu rozbudowe istniejgcej oferty;
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e mozliwos¢ zakwaterowania niewielkich grup zorganizowanych;

Stabe strony:

e stosunkowo duze odlegtosci pomiedzy poszczegdlnymi gospodarstwami tworzgcymi
obszar;

duza konkurencja ze strony innych gospodarstw funkcjonujacych na terenie Partnerstwa;
niewielka ilos¢ zabytkow kultury materialnej w najblizszym otoczeniu;

niejednolita jakos$¢ wszystkich sktadnikéw zintegrowanego produktu;

duza liczba podmiotéw odpowiedzialnych za zarzadzanie produktem;

11.EKO- SCIEZKA
LGD Nad Czarna i Pilicg — $ciezka rowerowa

Nazwa produktu/pakietu

Eko Sciezka/Eko Raj

Obszar funkcjonowania produktu/pakietu

Obszar funkcjonowania produktu obejmuje gminy: Radoszyce, topuszno, Stupia, Fatkow.

Koncepcja produktu/pakietu:

W zwigzku z ogromnym zainteresowaniem turystykg aktywng, koncepcja rozwoju zaktada
utworzenie szlakédw rowerowych poprzez oznakowanie, wyposazenie w odpowiednig
infrastrukture turystyczng i szerokie dostosowanie do potrzeb turystéw aktywnych. Szlaki
przebiegajg przez miejscowosci nie skazone przemystem, zielone i ekologiczne, co wpisuje
sie w gtéwne zatozenie ZPT jakim jest promocja przede wszystkim waloréw naturalnych, ale
i kulturowych obszaru.

Sktadniki produktu/pakietu:

Petla Rudzisko (Gospodarstwo Agroturystyczne ,Mtyn nad Barbarka”) — Starzechowice —
Turowice — Reczkéw Maty — Reczkdw — Wasosz — Czermno — Czarna Smuga — Szreniawa -
Ruda Pilczycka — Pilczyca- Stupia — Wolka — Budzistawy — Oleszno — Chotéw — Krasocin —
Regaléw — Brygidoéw - Karolind12. - Wojciechow — Antonieldw - ktopuszno — Olszéwka —
Przegrody — Hucisko-Wilczkowice — Mamocicha — Radoszyce -Radoszyce - Lipa — Szkucin —
Wolka Szkucka (Rezerwat ,Piekietko Szkuckie”) — Fatkow - Rudzisko (Gospodarstwo
Agroturystyczne ,Mtyn nad Barbarka")

Linia dzielagca Petle na pdt na podbudowie rowerowego szlaku zottego: Radoszyce —
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Jakimowice Kolonia - Stupia

Segmentacja rynku:

Produkt w szczegolnosci skierowany jest do nastepujgcych segmentdéw docelowych:
e Rodziny z dzie¢mi
e Hobbysci zrzeszeni w réznych kofach zainteresowan
e Nieformalne grupy znajomych
Pozostali adresaci:
e miejsce zamieszkania gtdéwnie duze miasta centralnej, zachodniej i potudniowej
Polski takie jak: Warszawa, Krakéw, £ddz, Katowice.
e posiadajgcy status majgtkowy klasy Sredniej,
e w takim samym stopniu kobiety jak i mezczyzni , gtdwnie ludzie w $rednim wieku,

rodziny z matymi dzie¢mi oraz osoby starsze

Mocne i stabe strony produktu/pakietu:

Mocne strony:

e stosunkowo niska cena noclegdw i wyzywienia,

e przyjazna atmosfera

e atrakcyjne tereny, spokdj i cisza, jednoczesnie niedaleko od wiekszych miejscowosci
e Urozmaicony program pobytu

e Mozliwos¢ dostosowania oferty do oczekiwan réznych grup gosci

Stabe strony:

e Niska uzyteczno$¢ strony internetowej

e Duza liczba wspdtpracujacych podmiotdw rodzi trudnosci w koordynacji wszystkich
dziatan

e Niejednolita jakoS¢ wszystkich elementéw produktu

e Niedostateczna promocja i reklama produktu

e Brak systemu identyfikacji wizualnej
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12.Zielona szkota Nad Czarng i Pilica
LGD Nad Czarna i Pilica

Nazwa produktu/pakietu

Zielona szkota Nad Czarng i Pilica

Obszar funkcjonowania produktu/pakietu

Tereny gmin LGD Nad Czarng i Pilicg

Koncepcja produktu/pakietu:

Koncepcja produktu oparta jest na stworzeniu kompleksowej oferty edukacyjnej dla grup
szkolnych. Oferta obejmuje szereg ustug Swiadczonych w celu obstugi wiekszych grup
zorganizowanych.

Zielona szkota Nad Czarng i Pilica

Kompleksowa oferta umozliwiajgca przeprowadzenie plenerowych lekcji na obszarze o
bogatych walorach przyrodniczych i antropologicznych dedykowana jest gtéwnie grupom
mitodziezy szkolnej. Klasa, pod okiem wykwalifikowanej kadry przewodnickiej i
nauczycielskiej, zwiedzajgc obszar LGD Nad Czarng i Pilica zapoznaje sie z walorami
przyrodniczymi i antropologicznymi regionu. Wychowawcy grupy mogg wybraé temat lekcji
sposréd gotowych scenariuszy lub tez zamoéwiC scenariusz dedykowany danemu
zagadnieniu. Prowadzenie lekcji moze odbywac sie réwniez w formie gier terenowych,
podchoddéw i zabaw. W niewielkim centrum edukacyjnym, wyposazonym w podstawowe
pomoce dydaktyczne i sprzet multimedialny, mtodziez zapoznaje sie z teorig oraz ma
mozliwo$¢ wykonania prostych eksperymentow.

Sktadniki produktu/pakietu:

Walory i atrakcje:

e walory przyrodnicze i naturalne gmin LGD Nad Czarng i Pilica;
e szlaki piesze;
e Sciezki dydaktyczne i edukacyijne;

Ustugi:

e prowadzenie lekcji w terenie przez wykwalifikowang kadre nauczycielska/przewodnicka;
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ustugi noclegowe (o$rodek wypoczynkowy w topusznie, zagospodarowany w tym celu
budynek po szkole w Antonielowie);

ustugi gastronomiczne;

centrum edukacyjne z podstawowymi pomocami dydaktycznymi (budynek syarej szkoty
w Antonielowie);

kompleksowe przygotowanie scenariusza lekcyjnego;

opracowanie katalogu scenariuszy lekgji biologii, historii i geografii;

ustugi przewodnickie i pedagogiczne;

organizacja gier terenowych.

Segmentacja rynku:

grupy zorganizowane dzieci i mtodziezy szkolnej z wojewodztwa S$wietokrzyskiego i
wojewddztw osciennych;
grupy dzieci i mtodziezy organizowane przez biura turystyki wyjazdowej;

Mocne i stabe strony produktu/pakietu:

Mocne strony:

niespotykane na terenie Partnerstwa walory przyrodnicze obszaru;

duze zainteresowanie spoteczne rozwojem turystyki dzieci i mtodziezy;

duza ilos¢ obiektéw do potencjalnego zagospodarowania na obiekty noclegowe;
promocja catego wojewddztwa Swietokrzyskiego jako miejsca idealnego do wypoczynku
dla dzieci;

Stabe strony:

brak podmiotu odpowiedzialnego za komercjalizacje produktu turystycznego;
konieczno$¢ dostosowania produktu do wymogdw programu nauczania;

duze naktady finansowe zwigzane z przystosowaniem obiektéw noclegowych dla
wiekszych grup zorganizowanych;

konieczno$¢ koordynacji dziatann wielu podmiotéw odpowiedzialnych za poszczegdine
sktadniki produktu;

13. Targi Lagovia
LGD Stowarzyszenie Rozwoju Wsi Swietokrzyskiej

Nazwa produktu/pakietu

Targi tagowskie/ Targi Lagovia (wydarzenie promocyjne)
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Obszar funkcjonowania produktu/pakietu

Miasto tagéw w Gminie tagdw w powiecie kieleckim

Koncepcja produktu/pakietu:

Koncepcja zaktada wskrzeszenie $redniowiecznej tradycji targdbw w mieScie tagéw z
rozszerzeniem na jeden doroczny, kilkudniowy jarmark o znaczeniu ogdlnopolskim.
Wykorzystujac zainteresowanie wydarzeniami turystycznymi, poczatkowo co miesigc lub
czesciej w sezonie turystycznym beda odbywac sie targi, z ktorych moga skorzystac turysci
podrézujacy w GOry Swietokrzyskie. Targi nawiazuja do dawnej $wietnosci miasta,
obyczajow, pokazéw, wystepdw Sredniowiecznych szczudlarzy, btaznow i przede wszystkim
sprzedazy regionalidbw: wyrobdw gastronomicznych i rekodzieta. Produkt nawigzuje do
gtéwnego tematu ZPT jakim jest prezentacja dorobku dziedzictwa kulturowego obszaru
Sacrum et profanum, poniewaz targ Sredniowieczny to przenikanie sie wptywow
chrzescijanskich z poganskimi pozostato$ciami.

Skiadniki produktu/pakietu:

e tagdw i jego zabytki
e Wskrzeszenie legendy o Zbdju Madeju
e Kramy rekodzielnicze
e Kramy garncarskie
e Wyroby gastronomiczne (specjaty regionalne, promocja specjatow benedyktynskich)
e Pokazy szczudlarskie
e Teatr btaznéw
e Strzelanie z fuku
e Rzemies$lnicze obyczaje cechowe
Segmentacja rynku:

Produkt w szczegolnosci skierowany jest do nastepujgcych segmentéw docelowych:
e Rodziny z dzie¢mi
e Mitosnicy folkloru i tradycji
e Hobbysci zrzeszeni w réznych kotach zainteresowan
¢ Nieformalne grupy znajomych

Pozostali adresaci to turysci korzystajgcy z ustug agroturystycznych, bardzo zréznicowani,
wsrdd ktorych znalezé mozna kilka wspolnych mianownikéw, miedzy innymi:

e miejsce zamieszkania gtdwnie duze miasta centralnej, zachodniej i potudniowej
Polski takie jak: Warszawa, Krakéw, £édz, Katowice.
e posiadajacy status majatkowy klasy $redniej,
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cenigcych sobie urokliwe zakatki polskiej wsi. przyjezdzajagcy przede wszystkim
swoim $rodkiem transportu najczesciej samochodem

w takim samym stopniu kobiety jak i mezczyzni , gtdwnie ludzie w $rednim wieku,
rodziny z matymi dzie¢mi oraz osoby starsze.

Mocne i stabe strony produktu/pakietu:

Mocne strony:

bliskos¢ najchetniej odwiedzanego Sanktuarium na Swietym Krzyzu,
dogodne potozenie Ltagowa jako miejscowosci tranzytowej
popularnos¢ wydarzen tego typu

mozliwo$¢ promocji innych obiektdw na terenie LGD

mozliwos$¢ stworzenia kramu promujgcego region (ulotki, pamiatki)
interaktywnos¢

Stabe strony:

Niska uzyteczno$¢ strony internetowej

Duza liczba wspodtpracujgcych podmiotéw rodzi trudnosci w koordynacji wszystkich
dziatan

Niedostateczna promocja i reklama produktu

Staba infrastruktura turystyczna i paraturystyczna

14.Swietokrzyskie Sacrum et Profanum Tour
LGD Stowarzyszenie Rozwoju Wsi Swietokrzyskiej

Nazwa produktu/pakietu

Swietokrzyskie Sacrum et Profanum Tour

Obszar funkcjonowania produktu/pakietu

Gmina: Backowice, tagéw, Pawtdéw, Nowa Stupia, Wasniow

Koncepcja produktu/pakietu:

Koncepcja produktu obejmuje utworzenie wycieczki po Swietokrzyskim Sacrum et
Profanum ukazujgcego bogactwo historyczne regionu, na ktére skfadajg sie zabytki kultury
materialnej, wierzenia chrzescijanskie i poganskie, zwyczaje oraz wyroby regionalne. Na
obszarze powinna dziata¢ osoba, ktdra bedzie dla grupy pilotem i przewodnikiem. Miejscem,
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ktore zapewni atrakcje

Wycieczka jest przeznaczona dla catego autokaru turystow

Trasa: tagow - Backowice — Janowice — Goéra Witostawska - Grzegorzewice — Stara
Stupia — Nowa Stupia — Swiety Krzyz — Chybice — Swietomarz — Tarczek — Katkéw

Na trasie noclegi w odpowiednio przystosowanych tematycznych wioskach
agroturystycznych (duzo zieleni, miejsce na grill i ognisko)

Warsztaty rekodzielnicze, ewentualnie mozliwos¢ zakupu swojskich wyrobdw

Sktadniki produktu/pakietu:

Do giéwnych skiadnikow produktu nalezy zaliczyc¢:

tysa Gora/Swiety Krzyz (miejsce sacrum w obrebie watdéw kultowych)

kosciot sw. Jana Chrzciciela w Grzegorzowicach (uwazany za pierwsze w Gorach

Swietokrzyskich baptysterium)

Sanktuarium Matki Boskiej Bolesnej w Katkowie-Godowie (najmtodsze sanktuarium

na Ziemi Swietokrzyskiej)

kosciot parafialny p.w. $w. Michata Archaniota w tagowie, kosciot $w. Matgorzaty w
Chybicach

kosciot $w. Benedykta w Modliborzycach

kosciot Sw. Wawrzynca w Nowej Stupi

koscidt Sw. Idziego w Tarczku, kosciot Sw. Piotra i Pawta w Wasniowie
koscidt p.w Wniebowziecia NMP w Swietomarzy

kosciot p.w. $w. Wojciecha w Mominie

Makoszyn — domniemane miejsce istnienia gontyny - poganskiej Swigtyni

Kaplica na Gorze Witostawskiej — przed budowg kaplicy miejsce poganskich

obrzedow
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e Centrum Kulturowo-Archeologiczne w Nowej Stupi (w budowie)
e Rynek tagowa — miejsce Sredniowiecznych targéw
e Pozostatosci po niewielkim grodzie w Debnie

Imprezy:

Dymarki Swietokrzyskie

e Dni tagowa

o Noc Swietojanska

o Kalwaria Swietokrzyska z Nowej Stupi na Swiety Krzyz
e Jarmark Swietokrzyski na Swietym Krzyzu

e Odpust na Swietym Krzyzu

Segmentacja rynku:

Produkt w szczegdlnosci skierowany jest do nastepujgcych segmentéw docelowych:
e Firmy organizujgce wyjazdy integracyjne
e Firmy organizujgce mate seminaria i konferencje
e Hobbysci zrzeszeni w réznych kotach zainteresowan
e Czlonkowie klubéw
¢ Nieformalne grupy znajomych
Pozostali adresaci:
e miejsce zamieszkania gtownie duze miasta centralnej, zachodniej i potudniowej
Polski takie jak: Warszawa, Krakdw, £6dz, Katowice.
e posiadajgcy status majgtkowy klasy Sredniej,
e w takim samym stopniu kobiety jak i mezczyzni , gtdwnie ludzie w Srednim wieku,

rodziny z matymi dzie¢mi oraz osoby starsze

Mocne i stabe strony produktu/pakietu:
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Mocne strony:

Mozliwos¢ obstugi zorganizowanych grup

stosunkowo niska cena noclegdéw i wyzywienia,

przyjazna atmosfera

atrakcyjne tereny, spokdj i cisza, jednoczesnie niedaleko od wiekszych miejscowosci
Urozmaicony program pobytu

Mozliwo$¢ dostosowania oferty do oczekiwan réznych grup gosci

Stabe strony:

Niska uzyteczno$¢ strony internetowej

Duza liczba wspodtpracujgcych podmiotéw rodzi trudnosci w koordynacji wszystkich
dziatan

Niejednolita jako$¢ wszystkich elementéw produktu

Niedostateczna promocja i reklama produktu

Brak systemu identyfikacji wizualnej

15. Pieszo przez Sacrum et Profanum

Stowarzyszenie Rozwoju Wsi Swietokrzyskiej

Nazwa produktu/pakietu

Pieszo przez Sacrum et Profanum

Obszar funkcjonowania produktu/pakietu

Gmina: Backowice, Nowa Stupia, Pawtow

Koncepcja produktu/pakietu:

Produkt opiera sie na istniejgcym systemie szlakow na terenie gmin, ktéry spaja
miejscowosci zwigzane z gtdwnym tematem ZPT. W zwigzku z zainteresowaniem turystyka
piesze, koncepcja rozwoju zaktada wyposazenie w odpowiednig infrastrukture turystyczng i
szerokie dostosowanie do potrzeb turystow aktywnych.

Trasa: Gotoszyce — G. Wesotdwka — G. Szczytniak — G. Jeleniowska — Paprocice -
Trzcianka — Sw. Krzyz (szlak czerwony) — Nowa Stupia — Stara Stupia (szlak
niebieski) — Goéra Chetmowa - Pokrzywianka — Grzegorzewice— Wiochy -—
Wielobrowice — Pawtdw — Katkdw (szlak czarny)




olanet Qr

AELATIONS AWARENESS

Sktadniki produktu/pakietu:

Do giéwnych skiadnikéw produktu nalezy zaliczy¢:

tysa Gora/Swiety Krzyz (miejsce sacrum w obrebie watdéw kultowych)

kosciét $w. Jana Chrzciciela w Grzegorzowicach (uwazany za pierwsze w Gorach

Swietokrzyskich baptysterium)

Sanktuarium Matki Boskiej Bolesnej w Katkowie-Godowie (najmtodsze sanktuarium

na Ziemi Swietokrzyskiej)
koscidt Sw. Wawrzyrica w Nowej Stupi

Centrum Kulturowo-Archeologiczne w Nowej Stupi (w budowie)

Segmentacja rynku:

Produkt w szczegdlnosci skierowany jest do nastepujgcych segmentéw docelowych:

Firmy organizujgce wyjazdy integracyjne

Firmy organizujgce mate seminaria i konferencje
Hobbysci zrzeszeni w réznych kotach zainteresowan
Cztonkowie klubdw

Nieformalne grupy znajomych

Pozostali adresaci:

miejsce zamieszkania gtownie duze miasta centralnej, zachodniej i potudniowej
Polski takie jak: Warszawa, Krakdw, £6dz, Katowice.

posiadajacy status majatkowy klasy Sredniej,

w takim samym stopniu kobiety jak i mezczyzni , gtdwnie ludzie w $rednim wieku,

rodziny z matymi dzie¢mi oraz osoby starsze

Mocne i stabe strony produktu/pakietu:

Mocne strony:
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e Mozliwos¢ obstugi zorganizowanych grup

e stosunkowo niska cena noclegéw i wyzywienia,

e przyjazna atmosfera

e atrakcyjne tereny, spokdj i cisza, jednoczesnie niedaleko od wiekszych miejscowosci
e Urozmaicony program pobytu

e Mozliwos¢ dostosowania oferty do oczekiwan réznych grup gosci

Stabe strony:

e Niska uzyteczno$¢ strony internetowej

e Duza liczba wspdtpracujacych podmiotdéw rodzi trudnosci w koordynacji wszystkich
dziatan

¢ Niejednolita jakos¢ wszystkich elementéw produktu

e Niedostateczna promocja i reklama produktu

e Brak systemu identyfikacji wizualnej

(alternatywnie) Tematyczne Wioski Agroturystyczne

LGD Stowarzyszenie Rozwoju Wsi Swietokrzyskiej

Nazwa produktu/pakietu

Tematyczne Wioski Agroturystyczne

Obszar funkcjonowania produktu/pakietu

Gminy: Backowice, tagdw, Nowa Stupia, Pawtéw, Wasniow

Koncepcja produktu/pakietu:

Koncepcja funkcjonowania produktu obejmuje istnienie obszaru agroturystycznego
podzielonego na wioski tematyczne ze wzgledu na spuscizne dziejowq obszaru.

Jedna wioska agroturystyczna zrzesza gospodarstwa agroturystyczne oferujgcych liczbe
miejsc noclegowych, aby mogli razem przyja¢ kilka autokarow gosci. W jednej wiosce
agroturystycznej wytypowana jest jedna osoba, tak zwany Gospodarz-recepcjonista
odpowiedzialny za kontakt z potencjalnymi klientami.

Spuscizna dziejowa pozwala wyodrebni¢ wioske rzymska i wioske barbarzyncéw (Lugiow lub
Stowian) ktorzy prowadzg ze sobg walki na zasadzie gry w podchody, questy i paintball. W
kazdej z wiosek znajduje sie stroj legionisty lub strdj barbarzynicy, aby zainteresowani mogli
poczu¢ klimat epoki.
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Sktadniki produktu/pakietu:

Do gtéwnych skfadnikéw produktu nalezy zaliczy¢:
Walory i atrakcje:

o Centrum Kulturowo-Archeologiczne w Nowej Stupi (w budowie)
o Droga Krolewska wraz z tysa Gora/Swietym Krzyzem
o Kosciot sw. Jana Chrzciciela w Grzegorzewicach
o Rezerwat Wawodz w Skatach
o Nowa Stupia i jej zabytki
o Dwoér w Starej Stupi
o Obszar ochrony Scistej Chetmowa Gora
o tagow i jego atrakcje
Imprezy:
o Dymarki Swietokrzyskie
o Noc Swietojariska
o Targ w tagowie
Ustugi:

¢ Organizacja programu tematycznego dla grup, w tym:
o ustugi noclegowe i gastronomiczne, w tym degustacje kuchni regionalnej
o organizacja warsztatow rzemiosta
o organizacja zaje¢ rekreacyjnych, jak jazda konna, biegi na orientacje, jazda
na rowerze, wedkowanie itp.

Segmentacja rynku:

Produkt w szczegdlnosci skierowany jest do nastepujgcych segmentéw docelowych:

e Firmy organizujgce wyjazdy integracyjne

Firmy organizujgce mate seminaria i konferencje

Hobbysci zrzeszeni w réznych kotach zainteresowan

Cztonkowie klubow

Nieformalne grupy znajomych
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Pozostali adresaci to turysci korzystajgcy z ustug agroturystycznych, bardzo zréznicowani,
wsrdd ktdrych znalez¢ mozna kilka wspdlnych mianownikéw, miedzy innymi:

e miejsce zamieszkania gtownie duze miasta centralnej, zachodniej i potudniowej
Polski takie jak: Warszawa, Krakow, £6dz, Katowice.

e posiadajacy status majgtkowy klasy $redniej,
cenigcych sobie urokliwe zakatki polskiej wsi. przyjezdzajagcy przede wszystkim
swoim S$rodkiem transportu najczesciej samochodem, lub w przypadku
zorganizowanej grupy - autokarem.

e w takim samym stopniu kobiety jak i mezczyzni , gtéwnie ludzie w Srednim wieku,
rodziny z matymi dzie¢mi oraz osoby starsze.

Mocne i stabe strony produktu/pakietu:

Mocne strony:

MozliwosS¢ obstugi zorganizowanych grup (do 88 os6b)

stosunkowo niska cena noclegéw i wyzywienia,

przyjazna atmosfera

atrakcyjne tereny, spokdj i cisza, jednoczesnie niedaleko od wiekszych miejscowosci
Urozmaicony program pobytu

Mozliwos¢ dostosowania oferty do oczekiwan réznych grup gosci

Stabe strony:

o Niska uzytecznosc strony internetowej

Duza liczba wspotpracujgcych podmiotéw rodzi trudnosci w koordynacji wszystkich
dziatan

Niejednolita jako$¢ wszystkich elementéw produktu

Niedostateczna promocja i reklama produktu

Brak systemu identyfikacji wizualnej

Zasoby ludzkie:

e Szkolenia dla gospodarzy i koordynatorow poszczegdinych wiosek w zakresie
marketingu i promocji, rozwijania i sprzedazy produktu, tworzenia sieci wspotpracy,
jakosci ustug turystycznych, historii regionu w celu nabycia umiejetnosci wdrazania
elementdw dziedzictwa historycznego w funkcjonowanie wiosek

Marketing i promocja:

e Rozwdj strony internetowej, zwiekszenie ilosci informacji i lepsze dostosowanie do
potrzeb turystow
e Reklama internetowa w portalach biznesowych
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Wydanie materiatéw informacyjnych, mapek, folderéw itp.

Uczestnictwo w targach i imprezach promocyjnych (posrednia poprzez foldery i
informatory oraz bezposrednia podczas imprez, na ktérych promuje sie wojewddztwo
Swietokrzyskie

Reklama prasowa, telewizyjna, radiowa, publikacja wydawnictw reklamowych,
reklama zewnetrzna

Dystrybucja informacji w punktach informacji turystycznej w wojewddztwie
Swietokrzyskim i wojewddztwach osciennych

Przestrzen turystyczna:

Jednolite oznakowanie obiektdw zintegrowanych w ramach Wioski Agroturystycznej
Rozwoj infrastruktury turystycznej i paraturystycznej, zwiekszenie dostepnosci do
urzadzen rekreacyjnych, elementy paintballu, questy

Inwestycje w ,malg infrastrukture” — uporzadkowanie i uzupetnienie matej
architektury miejsc, w ktérych odbywajg sie spotkania plenerowe

Kooperacja instytucjonalna:

Wspdtpraca z organizatorami imprez kulturalnych, O$rodkami Kultury itp. w celu
wzbogacenia oferty imprez towarzyszacych jak réwniez lepszego ich wykorzystania
dla promocji Wiosek

Wspotpraca ze stowarzyszeniami zrzeszajgcymi ordanizatoréw konferencji i
seminariow

Wspotpraca z samorzadami i organizacjami pozarzagdowymi (przede wszystkim z
Lokalnymi Grupami Dziatania, gtdwnie na terenie wojewddztwa $wietokrzyskiego)
Wspdtpraca z biurami podrézy z catej Polski, ze szczegdlnym uwzglednieniem
wojewddztw  Swietokrzyskiego, mazowieckiego, matopolskiego, tddzkiego i
lubelskiego.

Wspodtpraca z gestorami atrakcji turystycznych

16. Kraina Legend Swietokrzyskich

LGD Wokot tysej Gory

Nazwa produktu/pakiet

Gry terenowe , Kraina Legend Swietokrzyskich”

Obszar funkcjonowania produktu/pakietu

Obszary gmin nalezace do LGD ,Wokét kysej Gory”
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Koncepcja produktu/pakietu:

Koncepcja funkcjonowania produktu oparta jest na organizacji gier terenowych, ktére —
wsrdd pieknej Swietokrzyskiej przyrody prezentujg dziedzictwo kulturowe i historyczne
regionu. Scenariusze gier oparte sg na charakterystycznych dla danej gminy wydarzeniach
oraz biografiach stynnych postaci zwigzanych z regionem, ktdrych zycie osnute jest legenda.

Kraina Legend Swietokrzyskich

Produkt turystyczny uwzglednia rozszerzenie oferty gier terenowych, dostepnych w gminie
Bieliny, na obszar catej Lokalnej Grupy Dziatania ,Wokot kysej Gory”. W grach mogg brac
udziat grupy maksymalnie 20-osobowe, co pozwala na aktywny udziat kazdego z graczy.
Grupa dzielona jest na zespoty, ktére rywalizujgc ze soba dazg do jak najszybszego
rozwiktania zagadki lub osiggniecia celu. Po drodze spotykajg postacie tematycznie zwigzane
z gra, ktore utrudniajg lub ufatwiajg dotarcie na mete. Krétkie trasy gier (do 5 km)
pozwalajg na uczestnictwo grup w réznym wieku i o réznej kondycji fizycznej.

Zakres tematyczny gier rozni sie w zaleznosci od gminy:

Sladami Dawida Rubinowicza (gmina Bodzentyn);

Kraina Legend Swietokrzyskich (gmina Bieliny);

Sabat Czarownic (gmina Gorno);

Poszukiwacze skarbu Zeromskich (gmina Mastéw);

Na tropie legendy ,Ponurego” (gmina taczna, Suchedniéw);
Zdobywcy krzemienia (gmina Wachock).

Skitadniki produktu/pakietu:

Walory i atrakcje:

e walory przyrodnicze terenu LGD ,Wokot Lysej Gory”;
e walory antropogeniczne LGD , Wokot Lysej Gory”;
e walory edukacyjne.

Ustugi:

kompleksowa organizacja gry terenowej;

przygotowywanie scenariusza dostosowanego do potrzeb grupy;
organizacja zajec integracyjnych po grze terenowej (ogniska, kuligi, positki);
sprzedaz pamigtek zwigzanych z grg terenowg;
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Segmentacja rynku:

Docelowi odbiorcy:

grupy zorganizowane miodziezy szkolnej;

grupy os6b w réznym wieku zorganizowane przez biura podrézy;

firmy eventowe z wojewddztwa $wietokrzyskiego i wojewddztw oSciennych;

grupy nieformalne;

grupy turystéw indywidualnych;

cztonkowie klubow;

mieszkancy pobliskich gospodarstw agroturystycznych i osrodkéw wypoczynkowych.

Mocne i stabe strony produktu/pakietu:

Mocne strony:

niski koszt inwestycji;

doswiadczenie gminy Bieliny w organizacji gier terenowych;
bogactwo waloréw antropogenicznych i przyrodniczych terenu;
rosngce zainteresowanie alternatywng forma spedzania czasu.

Stabe strony:

koniecznosc ciggtego uatrakcyjniania oferty;

zbyt wiele podmiotéw zarzadzajgcych produktem;

atrakcja gtéwnie sezonowa, uzalezniona od warunkéw pogodowych;
brak podmiotu odpowiedzialnego za komercjalizacje produktu;
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17. Osada sredniowieczna

LGD Wokot Lysej Gory

Nazwa produktu/pakietu

Osada sredniowieczna

Obszar funkcjonowania produktu/pakietu

Huta Szklana (gmina Bieliny)

Koncepcja produktu/pakietu:

Koncepcja produktu obejmuje powstanie w miejscowosci Huta Szklana u podndza Swietego
Krzyza Osady $redniowiecznej, prezentujgcej rzeczywistoS¢ stowianskyg z XII wieku. Wioska,
wpisujgca sie w strategie rozwoju turystyki w gminie Bieliny, opartej na promocji legend i
wierzen, stanowi element projektu ,Restauracja zabytkdw Swietego Krzyza wraz z
utworzeniem Centrum Tradycji i Turystyki Gor Swietokrzyskich”.

Osada sredniowieczna

Osada Sredniowieczna to wehikut czasu, ktorym przenie$¢ sie mozna w XII wiek, kiedy to u
podndza tysej Gory rzadzili niepodzielnie stowiafscy bogowie. Teren wioski podzielony
zostat na trzy sektory:

e Strefa I, spetniajgca funkcje socjalng, rekreacyjng i gastronomiczng. W strefie znajduje
sie brama gtéwna, budynek administracyjny, miejsce na ognisko i ewentualne imprezy i
wydarzenia, plac zabaw nawigzujgcy formg do $redniowiecznych grodzisk;

e Strefa II, stanowigca cze$¢ Sacrum, prezentuje wierzenia dawnych Stowian.W strefie
znajduje sie Swiety Gaj, kamienne kregi, amfiteatr, rzezbami postaci znanymi z Legend
Swietokrzyskich oraz chatka zielarki z poletkiem ziét i miejscem do ich warzenia;

e Strefa III to cze$¢ mieszkalna, w ktdrej odwiedzajagcy mogg zobaczy¢ i wzig¢ udziat w
zyciu codziennym Stowian z okresu IX-XII w.; znajduje sie tutaj gospodarstwo domowe,
warsztaty: garncarski, tkacki, obrébki drewna, rymarski oraz kowalski.

Uniwersalno$¢ osady Sredniowiecznej umozliwia organizacje licznych imprez oraz wydarzen
majacych na celu promocje oraz uatrakcyjnienie oferty produkotwej.
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Sktadniki produktu/pakietu:

Ustugi:

rekonstrukcja zycia Stowian w okresie IX-XII w.
e warsztaty garncarskie, tkackie, rekodzielnicze;
ustugi noclegowe w pobliskich gospodarstwach agroturystycznych, osrodku
wypoczynkowym Jodtowy Dwor oraz schroniska mtodziezowego w Hucie Starej;
ustugi gastronomiczne;
e sprzedaz pamigtek;
e organizacja gier terenowych z cyklu ,Kraina Legend Swietokrzyskich”;

Imprezy:

e Cykliczny zlot mito$nikdw fantasy i RPG:

e Noc $wietojanska- poszukiwanie kwiaty paproci;

e Impreza towarzyszaca koncertowi Sabat Czarownic w kieleckim amfiteatrze Kadzielnia;
Segmentacja rynku:

Oferta skierowana jest do poszczegdinych grup docelowych:

Zorganizowane grupy dzieci i mtodziezy szkolnej;

Zorganizowane grupy dorostych;

Firmy organizujgce eventy, konferencje i szkolenia;

Biura podrdzy i agencje turystyczne;

Turysci indywidualni w réznym wieku (zaréwno mezczyzni, jak i kobiety, rodziny z
dzie¢mi, studenci, osoby w $rednim wieku oraz osoby starsze);

Nieformalne grupy znajomych;

Turysci z catej Polski i z zagranicy;

Mocne i stabe strony produktu/pakietu:

Mocne strony:

zaawansowane prace nad wdrozeniem projektu;

spojnos¢ produktu ze strategig rozwoju gminy Bieliny;

zaangazowanie miejscowej ludnosci w projekt;

potozenie wioski obok Swietego Krzyza — najbardziej rozpoznawalnej atrakgji turystycznej
regionu;

e stworzenie dodatkowych miejsc pracy;

Stabe strony:

e duze naktady finansowe niezbedne do wdrozenia projektu;
e brak podmiotu odpowiedzialnego za komercjalizacje produktu turystycznego;
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e sezonowos¢ czesci oferty;
e duza ilo$¢ podmiotdw odpowiedzialnych za funkcjonowanie wioski;

”

18. Zintegrowane Obszary Agroturystyczne ,Wokoét Lysej Gory

L.G. D Wokot Lysej Gory

Nazwa produktu/pakietu

ZOA ,Wokof tysej Gory”

Obszar funkcjonowania produktu/pakietu

Gminy Bieliny, Bodzentyn i Gérno.

Koncepcja produktu/pakietu:

Koncepcja funkcjonowania produktu turystycznego uwzglednia istnienie czterech
zintegrowanych obszaréw agroturystycznych (ZOA) na terenie gmin nalezacych do LGD
Wokét Lysej Gory. Kazda z wiosek agroturystycznych zrzesza gospodarstwa agroturystyczne,
ktorych faczna liczba miejsc noclegowych umozliwia zapewnienie ustugi noclegowej dla
wiekszej grupy zorganizowanej. Kazda z wiosek posiada swojego ,softysa” - osobe
bezposrednio odpowiedzialng za system rezerwacyijny i kontakt z klientami.

Zintegrowane obszary agroturystyczne ,,Wokot Lysej Gory”

Zintegrowane obszary agroturystyczne wokét Lysej Gory znajdujg sie na terenie trzech gmin
nalezagcych do LGD Wokodt tysej Gory: Bieliny, Bodzentyn i Gérno. Uwzgledniajg one te
obszary, w ktdrych obecnie znajdujg sie funkcjonujgce gospodarstwa agroturystyczne w
miejscowosciach atrakcyjnych turystycznie, ktére dzieli niewielka odlegtos¢. Wioski
agroturystyczne roznig sie od siebie nazwg oraz zakresem tematycznym ustug:

e Kraina Legend Swietokrzyskich (gmina Bieliny). Wioska agroturystyczna obejmuje
gospodarstwa agroturystyczne na terenie miejscowosci: Bieliny, Huta Nowa i Huta
Podtysica. Nazwa wioski nawigzuje do markowego produktu turystycznego gminy — gier
terenowych prezentujgcych dawne legendy i wierzenia mieszkancow  Gor
Swietokrzyskich.

e Szkola Wrazliwosci (gmina Bodzentyn). Wioska agroturystyczna tgczaca obiekty w
miejscowosciach Wigcka, Wigcka-Kapkazy, Wzddt Rzadowy i Wzddt Kolonia. Nazwa
nawigzuje do jednego z najbardziej znanych gospodarstw agroturystycznych w
miejscowosci Wigcka-Kapkazy, w ktorego ofercie, oprdcz oferty noclegowej, znajduje sie
mozliwos¢ uczestniczenia w warsztatach artystycznych pomiedzy Pasmem Klonowskim
Gor Swietokrzyskich, Sieradowickim Parkiem Krajobrazowym oraz Swietokrzyskim
Parkiem Narodowym.

e U stép tysicy (gmina Bodzentyn). Wioska obejmuje obiekty znajdujgce sie na terenie
éwietej Katarzyny — jednej z najpopularniejszych miejscowosci turystycznych na terenie
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Partnerstwa i catego wojewoddztwa Swietokrzyskiego.

Sabat Czarownic (gmina Gorno). Zintegrowany obszar agroturystyczny obejmuje
miejscowosci Krajno I, Krajno Parcele oraz Krajno Zagdrze. Gospodarstwa stanowig
Swietng baze wypadowg do uprawiana turystyki aktywnej.

Skitadniki produktu/pakietu:

Walory przyrodnicze:

Swietokrzyski Park Narodowy;

Sieradowicki Park Krajobrazowy;

Gory Swietokrzyskie;

tereny le$ne i gorzyste, idealne do turystyki aktywnej;
brak ciezkiego przemystu;

bogata flora i fauna;

Swieze, ekologiczne powietrze;

Atrakcje:

Swiety Krzyz;

Osada Sredniowieczna w Bielinach;

Historyczna miejscowos¢ Bodzentyn z ruinami zamku;

Lotnisko sportowe w Mastowie;

Polana Wykus;

szlaki piesze i rowerowe;

wycigg narciarski Sabat Krajno (oferta poszerzana o park miniatur, quady oraz park
linowy);

Zeromszczyzna w Ciekotach.

Wydarzenia:

Dymarki Swietokrzyskie;

Dni Dawida Rubinowicza;

Dzien Swietokrzyskiej Truskawki w Bielinach;
Zlot Czarolotéw i Dziwadet w Mastowie;
Jarmark Swietokryski na éwietym Krzyzu;

Ustugi:

ustugi noclegowe;

ustugi gastronomiczne, w tym degustacja potraw regionalnych oraz kuchnia ekologiczna,
przygotowywana z naturalnych sktadnikow;

pomoc w organizacji czasu wolnego;

jazda konna, kuligi;
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warsztaty: garncarskie, rekodzielnicze, tkackie;

mozliwos$¢ uczestniczenia w pracach polowych i gospodarskich;

ogniska;

porady dotyczace zdrowej kuchni, wykonywania przetworéw domowej roboty;
mozliwo$¢ wedkowania;

wypozyczalnia rowerow;

mini zoo

Segmentacja rynku:

Produkt skierowany jest w szczegdlnosci do nastepujgcych segmentéw docelowych:

turysci indywidualni (zaréwno mezczyzni, jak i kobiety, rodziny z dzie¢mi, osoby w
Srednim wieku, osoby starsze);

nieformalne grupy zorganizowane;

firmy organizujgce wyjazdy integracyjne, konferencje, eventy i szkolenia;

biura podrozy i agencje turystyczne;

dzieci i mtodziez w wieku szkolnym;

turysci z wojewoddztwa Swietokrzyskiego oraz wojewddztw osciennych;

mieszkancy duzych aglomeracji miejskich (Katowice, Krakéw, Warszawa, £6dz Lublin);

Mocne i stabe strony produktu/pakietu:

Mocne strony:

mozliwos¢ obstugi grup zorganizowanych (min 50-osobowych);

bogate walory przyrodniczo-krajoznawcze otaczajgcych terendw;

mozliwo$¢ dostosowania oferty do indywidualnych potrzeb grupy/turysty;

rosngce zainteresowanie spoteczenstwa i wtadz samorzadowych branzg turystyczng;
konkurencyjno$¢ cenowa w stosunku do osrodkdw wypoczynkowych i hoteli przy czesto
zblizonym standardzie;

urozmaicony program pobytu.

Stabe strony:

brak podmiotu odpowiedzialnego za komercjalizacje produktu turystycznego;
duza liczba podmiotéw odpowiedzialnych za zarzadzanie produktem;

duza konkurencja ze strony innych gospodarstw agroturystycznych Partnerstwa;
nierownomierny poziom ustugi w poszczegdlnych elementach produktu;
trudnosci koordynacji wszystkich dziataii organizacyjnych.
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5. Budowa tozsamosci obszaru Partnerstwa

Dla budowy tozsamosci zaréwno Partnerstwa, jak i samego Zintegrowanego Produktu
Turystycznego, niezbedne jest wiasciwe oznakowanie, ktdrego sktadowg jest logotyp.
Logotyp, czyli graficzny lub graficzno-stowny znak marki, ktéry jg definiuje. Znak ten
powinien by¢ niepowtarzalng kombinacjg nazwy, grafiki i kolorystyki. ROwnoczesnie powinien
graficznie wyrazac przyjetg idee i wzbudzac¢ odpowiednie skojarzenia w grupie docelowej. Dla

spetniania prawidtowej roli powinno by¢:
» fatwo identyfikowane na rynku;
e czytelne
« latwe do zapamietania;
Powinno takze wzbudzad pozytywne emocje i wyrdzniac sie sposrdd innych znakow.

Z tego wzgledu, przed projektem logotypow dla Partnerstwa i dla Zintegrowanego Produktu
Turystycznego, okreSlono pewne zatozenia, jakie oba te logotypy (rozdzielnie) muszag

spetniac.

Logotyp Partnerstwa

Przestanie znaku:
e wspoOtpraca w dazeniu do wspdinego celu
* wymiana do$wiadczen
e wsparcie i zaufanie
o obopdlna korzysc¢
e wzajemne wzbogacanie
e rozwdj oparty na wymianie
e dziatajgc razem wszystko jest mozliwe
e sukces jest dzietem wszystkich

o kazdy daje cos od siebie (ztoty srodek)
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Komunikowanie:
W GRUPIE
e razem, jako jedno$¢ choc¢ ztozone z wielu podobnych
» szacunek dla réznorodnosci, dialog
e razem mozemy wiecej
o obopdlna korzys¢ (koegzystencja, symbioza)
« zaufanie i wsparcie (naczynia potgczone)
« polowanie i sprawiedliwy podziat sukcesem

NA ZEWNATRZ

o dosSwiadczenie i wiedza wielu

» wspolny kierunek

» dziatajgc razem osiggniemy wiecej (sita wielu)
» wiecej mozliwosci

CEL KIERUNEK/DZIAtANIA

e wspdlny, jasny, zrozumiaty

e punkt na mapie

» osiggalny efektywniej (tfatwiej i szybciej)

o wspdtdziatanie, podziat zadan i obowigzkdw, specjalizacja

DOSWIADCZENIE/WIEDZA

e gromadzona przez wielu (rézne podgrupy tej samej dziedziny)
e przetwarzanie i analizowanie w wielu ptaszczyznach

o sprawdzone schematy / poszukiwanie nowych rozwigzan

¢ nauka na btedach

e wymiana i dzielenie dla dobra ogdtu (obieg wiedzy)

FORMA/KSZTALT

+ scalanie, splatanie, zlewanie, mieszanie, wezet
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wielo$¢ w jednosci

silny kierunek (jednoznaczny dla wszystkich)
potencjat i sifa

dziatanie, energia,

parcie w jednym kierunku (pita tarczowa)
rozwdj, wzrost

dojrzatos$¢, Swiadomosc¢ siebie (wiem czego chce, wyjscie poza ,siebie”)

Bazowe elementy graficzne:

Scalanie, mieszanie, przenikanie

Parcie w jednym kierunku, cel

Energia, ruch, dynamika

Wymiana, przeptyw informacji i doswiadczenia
Wzbogacanie, potencjat

Wspodlny mianownik

Logotyp Zintegrowanego Produktu Turystycznego

Przeslanie znaku:

unikalnos¢ w skali, wyjatkowo$é, duma
zagtebianie sie w, wspottworzenie

przystepnos¢, natura, prostota

odkrywanie, eksploracja, poszerzanie horyzontow
przezywaé, zachwycac sie, doznawac

bez barier, wychodzi¢ poza ramy
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Komunikowanie:

WYJATKOWOSC/ATRAKCIA

 unikalnos¢, Swiezos$¢, innowacyjnosé
« amigcy konwencje, burzacy schematy
¢ niestandardowy, niekonwencjonalny
e wychodzacy poza bariery,
ATUTY
e drzemigcy, ukryty potencjat
o gtéd wiedzy
e zaskakujacy i nieprzewidywalny
» skarby czekajgce na odkrycie
e magia, gusta
o atrakcyjno$¢ poznania
NATURALNE

» bezposredni kontakt, przenikanie

oddziatywujacy na zmysty

emanujacy cieptem

skryte marzenia, zapach przygody

instynktowny w obstudze

CEL/PRZYGODA

e poznaé, zafascynowac, wciggngé

o zaspokajac ciekawos¢

e przezywac catym soba

» byc czescig przygody, pozostawi¢ swoj Slad
SKALA

o wszystko w jednym miejscu (pigutka, skrzynia skarbdw)
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petny wachlarz atrakgji

budzacy podziw, rozmach

ODCZUCIA

rozpalac¢ zmysty, doznania
drzewo mozliwosci — wcigz odkrywac na nowo
tak mate, a tak wielkie

towarzyszy¢

FORMA/KSZTALT

promieniowanie, btysk (eksplozja)
upakowanie, Sci$niecie (skarbnica)
wieloelementowosé,

specyficznos¢, niekonwencjonalnosé,
bliskie naturze, proste w odbiorze
niespodzianka

drzewo mozliwosci, rozrost, wchtanianie

Bazowe elementy graficzne:

Réznorodnos¢ elementdw sktadowych
Unikalnos$¢, wyjatkowo$é w catosci
Niekonwencjonalno$é, wychodzenie poza ramy
Naturalnos¢, dostepnos¢

Odkrywanie, niespodzianka, tajemnica

Rozwdj, przezywanie, wzbogacanie
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6. Koncepcja promocji zintegrowanego produktu turystycznego

Partnerstwa.

Zintegrowany produkt turystyczny z zatozenia jest kierowany do rodzin z dzieémi (turystyka
rodzinna, turystyka weekendowa), a takze do szkét (zielona szkota, turystyka edukacyjna).
Promocja tego typu produktu powinna by¢ oparta zaréwno o kanaty kierowane do dorostych,
jak i do dzieci (w starszym wieku). Z tego wzgledu nalezy pamietac o kanatach tradycyjnych
(reklamowo-prowych), a takze o nowych mediach (aktywna promocja w Internecie).
Wszystkie kanaty promocyjne powinny sie uzupetnia¢ (w idealnej sytuacji wiekszos¢
podejmowanych akcji powinna faczy¢ kanaty, wzmacniajgc przekaz promocyjny
i informacyjny). Ze wzgledu na zréznicowang grupe docelowg, nalezy dba¢ o atrakcyjnosc¢
przekazow (zaréwno w warstwie wizualnej, jak i stownej), unikajgc czystego komunikatu

reklamowego.

6.1 Kanaly komunikacji i narzedzia promocji

6.1.2 Kompleksowe oznakowanie szlaku tablicami

Podstawowg promocje szlaku nalezy rozpoczg¢ od jego kompleksowego oznakowania.
Pozwoli to odnalezé poszczegdlne atrakcje osobom, ktére pozyskaty wiedze o produkcie
zinnych zrédet, ale réwniez dotrze¢ z promocjg do turystéw odwiedzajacych Swietokrzyskie
lub po prostu przejezdzajgcych przez region. Zgodnie z zasadami oznakowywania szlakow

turystycznych proponujemy wykorzystanie rodziny znakéw drogowych E-22.

E-22a: samochodowy szlak turystyczny

Jurajski Pierscien

Szlak turystyezny
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E-22b: obiekt na samochodowym szlaku turystycznym

&= 1 km Joskinia 7N BN

E-22c: informacja o obiektach turystycznych

Krakow

W ramach oznakowania szlaku warto réwniez przygotowa¢ mapy catego szlaku, ktdére beda

rozmieszczone przy gtdwnych atrakcjach kazdej Krainy, z zaznaczonymi pozostatymi
atrakcjami catego szlaku. Dzieki temu turysta odwiedzajacy tylko jeden z elementdw szlaku,

uzyska z pierwszej reki wiedze na temat catosci produktu.

6.1.2. Nazwa produktu

Nazwa produktu jest jednym z najsilniejszych wyrdznikébw — to ona identyfikuje produkt,
pojawiajgc sie w oznakowaniach, materiatach promocyjnych, czy rozmowach. Jesli jest
odpowiednio dobrana, moze wzmocni¢ produkt utatwiajgc budowanie wiasciwych skojarzen
odbiorcow, a takze dziennikarzy. Z tego wzgledu nalezy jg wybra¢ z wysokg starannoscig

i dbatoscia.

Zgodnie z zasadami obowigzujgcymi podczas wyboru nazwy, finalnie powinna ona zostac

wybrana w drodze ponizszych opcji (jednej, badz kilku):

a) dyskusji wewnatrz Lokalnych Grup Dziatania zaangazowanych w projekt,
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b) konkursu wsréd mieszkancow tych terendw,

C) przyjecia jednej z propozycji agencji, po konsultacjach ich w trakcie badan fokusowych
z pot. Odbiorca.

Sugerowang opcjg jest rozwigzanie trzecie, ktére zapewnia nazwe mozliwie najlepiej dobrang

zaréwno pod katem komunikacji zewnetrznej, jak i odbioru przysztych Klientow.
Proponowane nazwy to:
- Szlak Inspiracji (rekomendowana)

Swietokrzyska Kraina Inspiracji skupia w sobie 6 krain, z ktérych kazda moze by¢ miejscem
do inspiracji. Na szlaku biegngcym S$ladem najwazniejszym miejsc dla wojewddztwa
Swietokrzyskiego, swoje inspiracje znalazty cholby takie postacie jak Sienkiewicz, czy
Gombrowicz. Tym samym magia poszczegolnych krain i ich przestanie, moze zainspirowac
kazdego kto zdecyduje sie je odwiedzi¢. Choéby Kraina Natury moze zachwyci¢ swoim

pieknem i zainspirowac do zostania podrdznikiem, czy biologiem.
- Szlak Przygody

Przygoda ma do$¢ silne konotacje z dzie¢mi, zabawg, odpoczynkiem, a réwnoczesnie
aktywnoscig. Z tego wzgledu Szlak Przygody ma szanse by kojarzony z basniowym,
dzieciecym regionem. W czesSci lezacej w wojewddztwie Swietokrzyskim mozna takze
wykorzysta¢ komunikacje produktu w potaczeniu z komunikacjg marki éwietokrzyskie (4.

Swietokrzyskie czaruje na Szlaku Przygody).

6.1.3 Wspoélpraca i partnerstwa

Nowy produkt, ktory rozpoczyna swoje zycie na rynku, zawsze spotyka sie z mniejszym
zaufaniem niz produkty i marki powszechnie znane, obecne w $wiadomosci konsumentéw od
diuzszego czasu. Z tego wzgledu warto rozwazy¢ podjecie wspdtpracy z réznymi
organizacjami (w szczegolnosci zwigzanymi z turystyka i edukacjg), ktorych renoma wesprze
nowg marke. Taka wspdtpraca pozwoli takze na szerszg informacje o Szlaku (poprzez



olanet Qr

AELATIONS AWARENESS

umieszczane w okreslonych punktach ulotki oraz poprzez specjalne informacje znajdujace sie

na stronach Partneréw) i na mozliwo$¢ wspolnej organizacji wydarzen i imprez specjalnych.
W zakresie patronatdw i wspotpracy nalezy w szczegdlnosci podjgé rozmowy z:

- Polskg Organizacjg Turystyczng, ktorej ranga jest dos¢ wysoka; Organizacja ta mogtaby by¢

m.in. patronem duzej czeSci wydarzen, ktére bedg odbywaty na terenie Krain;

- z organizacjami nauczycielskimi w zakresie przygotowania scenariuszy lekcji i planow
zielonych szkdt; dodatkowo na potrzeby tego typu dziatan mozna postaral sie o patronat
Ministra Edukacji Narodowej (w okreslonym zakresie dotyczgcym akcji edukacyjnych, badz

specjalnych Sciezek);

- z biurami podrozy/firmami turystycznymi/organizacjami przygotowujgcymi w szczegdlnosci
wyjazdy miodziezowe, wspdtpraca tego typu powinna polegaé przede wszystkim na

stworzeniu kanatdéw sprzedazowych dla atrakcyjnego produktu;

- z klubami i fan-klubami motoryzacyjnymi (wspotpraca w zakresie promocji wydarzen

majacych miejsce na terenie krain: zawody, zjazdy, pokazy);

- wspdtpraca z Uniwersytetami Trzeciego Wieku w catej Polsce, klubami seniora
w najwiekszych miastach. Wspotpraca powinna obejmowac promocje miejsc gdzie starsze

osoby beda mogty odpocza¢ i mito spedzic¢ czas (obiekty sakralne, muzea np. Sienkiewicza).

- PKS (szczegdlnie: PKS Ostrowiec Swietokrzyski) — w ramach wspétpracy na autobusach

mogtyby pojawic sie state kreacje promujgce Szlak Inspiracji.

6.1.4 Dzialania w Internecie

Internet to obecnie jeden z najbardziej dynamicznych kanatow komunikacji. Ilo$¢
uzytkownikéw, szybkos$¢ przeptywu informacji, a przede wszystkim — stosunkowo wysokie
zaufanie do odnajdywanych informacji sprawiaja, ze jest to rdéwnoczesnie jeden
z najskuteczniejszych kanatow dotarcia do grup docelowych. Szczegdlnie wysoko nalezy go
ocenia¢ w przypadku dotarcia do tzw. grup wrazliwych, do jakich nalezg rodziny z dzie¢mi.

Internet pozwala im nie tylko na wyszukiwanie informacji, ale takze na sprawdzanie opinii
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innych oséb i dzielenie sie wkasnymi. Z tego wzgledu wykorzystanie tej drogi komunikacji jest
niezbedne, jednak nalezy przy tym uwzgledni¢ odpowiednie rodzaje dziatan (cato$¢ powinna
sie uzupetnia¢, natomiast nalezy unika¢ dublowania tych samych informacji kierowanych do

jednej grupy docelowej).

Internet, jako medium dwukierunkowe, charakteryzuje sie szybka informacjg zwrotng (tzw.
feedback). Pozwala to nie tylko na przekazywanie odbiorcom okreslonych informacji, ale
takze na uzyskanie opinii od Klientow (turystéw) i potencjalnych Klientow. W przypadku
medidw spotecznosciowych, takie opinie mogg by¢ wskazdéwka do decyzji o zmianach, badz
o samym produkcie (mogg stanowi¢ para-badania marketingowe, aczkolwiek z ograniczonym

zaufaniem w zakresie otrzymywanych wynikéw).

Dobdr odpowiednich narzedzi komunikacji (synergia ePR, kampanii reklamowych, media
spotecznosciowe) pozwoli na skuteczng prezentacje zaréwno samego zintegrowanego
produktu turystycznego, jak i poszczegdlnych Krain, czy nawet zwigzanych z nimi
poszczegdlnych elementdw i wydarzen. Cato$¢ ponizej wymienionych dziatan promocyjnych
jest zaplanowana tak, by przyniosty mozliwie najwieksze nagtosnienie poprzez kampanie
totalng (duze nagtosnienie, szeroki zasieg). Jednoczesnie, w razie potrzeby, kazdy z kanatéw
moze by¢ zastosowany odrebnie. Ostateczny dobor srodkéw jest uzalezniony od posiadanego

budzetu i czasu, w jakim kampania ma zostac przeprowadzona.

Strona internetowa

Strona internetowa jest obecnie niezbednym narzedziem (nawet w przypadku ograniczonego
budzetu nie nalezy z niej rezygnowac). Powinna stanowi¢ kompendium wiedzy o Szlaku
Inspiracji, wraz z danymi kontaktowymi (adresowymi) i szerokg informacjg turystyczna.
Nalezy przy tym pamietaé, by byta zbudowana nie tylko estetycznie, ale takze z dbatoscig
o intuicyjne Sciezki wyboru Klienta oraz o elementy pozwalajgce na wysokie pozycjonowanie
w wyszukiwarkach, co pozwoli potencjalnym turystom na fatwe odnalezienie wszystkich

potrzebnych danych.

Wchodzac na strone Szlaku Inspiracji, osoba zainteresowana powinna mdc tam znalez¢:
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petng informacje na temat zintegrowanego produktu turystycznego, jakim jest Szlak

Inspiracji/Szlak Przygody,
e roznorodnos¢ poszczegdinych atrakgji, zachecic ich do zwiedzania i odkrywania,
o podkreslenie gtéwnych markeréw Szlaku,

o rdzne ciekawostki dotyczace kazdej z 6 Krain (kazda z krain powinna mie¢ przypisany

inny kolor, dzieki czemu cato$¢ bedzie bardziej czytelna dla odbiorcy),
« ciekawe i bardzo atrakcyjne, estetyczne zdjecia,

e barwne, interesujgce opisy wszystkich miejsc, napisane po czeSci w sposob

fabularyzowany.

W ten sposdb zbudowana strong bedzie miata mozliwos¢ stac sie skutecznym narzedziem

promocyjnym Szlaku.

Dodatkowg wartoscig dodang dla uzytkownika wchodzacego na strone bedzie specjalne
narzedzie dobierajgce rodzaj atrakcji do jego upodoban. Narzedzie bedzie wykonane
w formie quizu, badz ankiety, gdzie po zaznaczeniu kilku elementéw zwigzanych
z preferencjami w zakresie turystyki i podrézowania (z podanej listy), pojawig sie najlepiej
dopasowane do uzytkownika Krainy i atrakcje. Alternatywnie mozna stworzyé rodzaj

wyszukiwarki, bedacej Wirtualnym Przewodnikiem Inspiracji.

Dodatkowo na stronie (z czasem) moze pojawic sie rodzaj systemu lojalnoSciowego, ktory
bedzie polegat na przyznawaniu obywatelstwa (badz wiz) Krain Inspiracji. Obywatelstwo
bedzie przyznawane na podstawie ilosci udokumentowanych (np. poprzez pieczatki)
odwiedzonych miejsc i atrakcji potozonych na terenie krainy. Na stronie bedzie znajdowat sie
formularz, a takze ,dokument” potwierdzajgcy obywatelstwo (dostepny dla tych, ktorym
obywatelstwo zostanie przyznane). Wizy Krain Inspiracji beda tak naprawde voucherami,
dajacymi znizki (rabat) np. na noclegi w obrebie obszaru Swietokrzyskich Krain Inspiracji.
System tego typu umozliwia zbudowanie bazy kontaktéw, (a takze bazy mailingowej), ktore
beda mogty by¢ wykorzystywane podczas organizacji cyklicznych konkurséw, zmian

w obrebie zintegrowanego produktu turystycznego, etc.
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Alternatywa dla systemu lojalnoSciowego, jest stworzenie systemu ktory bedzie polegat na
przyznawaniu tytutu Poszukiwacza Przygdd. Tytut bedzie przyznawany na takich samych

zasadach jak obywatelstwo i bedzie uprawniat do znizek na terenie Krain.

Z czasem strona internetowa, bedaca wizytdwka Krain, moze przerodzi¢ sie w portal
(oznacza to czestg aktualizacje, a takze zamieszczanie wielu informacji zwigzanymi
z poszczegdlnymi Krainami, a takze wydarzeniami). Wéwczas bedzie mozliwos¢, by portal
obejmowat patronaty nad rozmaitymi wydarzeniami zwigzanymi z szeroko pojeta turystyka
aktywng czy kulturowa, co pozwoli na dodatkowg promocje zaréwno samej strony, jak

i Krain Inspiracji.

Serwis e-kartkowy

W ramach dziatann dodatkowych proponujemy uruchomienie (w ramach strony internetowej)
systemu generujgcego elektroniczne kartki okolicznosciowe. Dzieki temu mozliwe bedzie
dodatkowe budowanie listy pot. klientéw produktu, gdyz pobierajgc kartke, bedzie trzeba
poda¢ swoje imie i adres email oraz wyrazi¢ zgode na przetwarzanie danych do celéw
marketingowych. Kartki w systemie bedq dodawane w zaleznosci od zblizajgcych sie okazji
(éwieta Bozego Narodzenia, Wielkanocy, Dnia Dziecka, Dnia Babci, Dnia Matki, etc.).
Sugerowane sg $wieta majgce konotacje z rodzing, czy przyjaciétmi. Warto takze pomysle¢

o kartkach dostepnych na state (urodzinowe, imieninowe).

W ramach tego samego systemu, kartki powinni otrzymywal zarejestrowani konsumenci
produktu (czyli turysci ktorzy zostawili swoje dane) oraz media. Pozwoli to na state

podtrzymywanie wizerunku marki we wszystkich grupach docelowych produktu.

Media spotecznosciowe

Facebook (Facebook.pl) i Nasza Klasa (NK.pl) to dwa popularne w Polsce serwisy
spotecznosciowe, w ramach ktorych zarejestrowani uzytkownicy mogg tworzy¢ sieci
kontaktéw i sprofilowane grupy, dzieli¢ sie wiadomosciami i zdjeciami, korzysta¢ z licznych

aplikacji (gry, quizy, programy). Wedtug magazynu National Geographic w kwietniu 2010 r.
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liczba uzytkownikédw Facebook na catym S$wiecie szacowana byta na 450 min, natomiast
w Polsce jest to ok. 8 min oséb. Natomiast Nasza Klasa ma obecnie ok. 13 min

zarejestrowanych kont, z czego ok. 11 min to konta aktywne.

Ze wzgledu na grupy docelowe, a takze mozliwosci komunikacyjne, w szczegdlnosci
rekomendowane sg dziatania na portalach Facebook.pl (Fan Page) i Youtube (dedykowany
kanat), z uzupetnieniem komunikacji w ramach NK.pl, Panoramio, a takze innych serwiséw
spotecznosciowych, ktére ze wzgledu na swojg specyfike bedg adekwatne do poszczegdlnych

akdiji.

Nalezy takze pamietac o tym, Zze media spotecznosciowe sg niezwykle dynamicznym
segmentem, dlatego nalezy na biezgco analizowaé rosngce serwisy spotecznos$ciowe pod

katem obecnosci w nich grup docelowych, a takze kwestii komunikacyjnych.

Przygotowanie teasera promujacego Kraine (opcjonalnie)

Przygotowanie filmu ktdry w stylistykg bedzie nawigzywaé do traileréw filméw przygodowych
i fantasy. Atrakcyjne zdjecia kazdej z Krain bedg przeplatac sie w nim z hastami typu: ,Juz
wkrétce rozpocznie sie jedna z najbardziej fascynujgcych przygdéd roku!”. Bohaterami filmu
beda turysci, wedrujacy po magicznych Krainach Swietokrzyskiego, widzac na swej drodze
inspirujgce miejsca. Trailer tego typu nalezy umiesci¢ w serwisie Youtube i (na zasadach

marketingu szeptanego) rozestac link do niego.

Fan Page Krain (portal Facebook)

Fan Page Krain powinien penic¢ takie funkcje jak:
- informacyjna,
- rozrywkowa,

- miejsce wymiany do$wiadczen i opinii.
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Powinien sta¢ sie miejscem, wokdt ktdrego rozpoczatby sie proces budowania realnej
spotecznosci (uwzgledniajgc w komunikacji strone internetowg produktu, przekierowujac na

nig czesciowo ruch).

Konkursy na Facebook.p/

Aby przyciggngé nowe osoby na strone Szlaku na Facebook.pl proponowana jest organizacja
regularnych konkurséw na Facebooku, w ktérych nagrodami bytyby znizki badz vouchery
uprawniajgce do skorzystania z atrakcji Szlaku Inspiracji. Na potrzeby konkursu, wymagane
jest stworzenie aplikacji konkursowej, ktora umozliwi legalne organizowanie tego typu

przedsiewzieC.

Serial internetowy

Serial internetowy to specjalny konkurs na filmy o 6 krainach. Konkurs zostatby podzielony

na dwie czesci:

o I etap — uczestnicy zabawy przysytajg scenariusze na filmy o jednej z 6 krain badz

o catym Szlaku.

o II etap — uczestnicy, poprzez specjalny kanat You Tube, nadsytajg amatorskie filmiki
o dtugosci do 5 minut, ktére opowiadajg historie odwiedzin jednej z 6 krain + ew.

catego Szlaku Inspiracji.

Do drugiego etapu przejda najciekawsze propozycje na scenariusz. Scenariusze sg ocenianie

w 6 kategoriach (ktére odpowiadajg liczbie krain). Najlepsze filmy razem utworzg miniserial.

Docelowo miniserial moze sktada¢ sie z 20 krotkich odcinkéw, z czego 18 powinno by¢

poswiecone krainom (3x6), natomiast 2 catej Krainie Inspiraciji.

Do przedsiewziecia tego typu nalezy wykorzystaé réznorodne narzedzia z zakresu social
media — tak jak Facebook, You Tube, Blip, Twitter. Platformg informujacg o postepach w
konkursie powinny by¢ réwnolegle strona (fan page) Szlaku na Facebook.pl, a takze strona
internetowa Szlaku, natomiast specjalny kanat na YouTube powinien stuzy¢ jako narzedzie

umozliwiajgce przesyfanie filmow.
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Tapety

Zarowno na stronie Szlaku, jak i na fan page na Facebook.pl istniatby specjalny dziat
z tapetami komputerowymi. Przedstawiatyby one plenery i obiekty znajdujace sie na Szlaku,
a w rogu powinno by¢ widoczne (dyskretnie) logo. Tapety bytyby dostepne za darmo.
Z czasem mozna takze zachecac do ich tworzenia osoby ze spotecznosci zgromadzonej wokot
produktu.

Kalendarz

Na stronie Szlaku bytby dostepny plik z gotowym kalendarzem zawierajgcym zdjecia Szlaku.
Kalendarz w wersji cyfrowej powinien by¢ dostepny w wersji tapet na pulpit komputerowy,
natomiast dodatkowo mozna udostepni¢ plik do wydruku (tak, by kazdy zainteresowany

Uzytkownik mdgt sobie go wydrukowac).

Na potrzeby Kalendarza Szlaku, mogtyby odbywac sie serie konkurséw miesiecznych, gdzie
uzytkownicy mogliby gtosowaC na najlepsze zdjecie np. stycznia, potrocza czy roku

(prowadzone w mediach spotecznosciowych oraz na stronie internetowej).

Kalendarz z najlepszymi zdjeciami roku, mdgtby zosta¢ wydrukowany w limitowanej serii

i stuzy¢ jako dodatkowe narzedzie promocyjne.

Miedzynarodowy Dzieri Przygody

Ogdlnopolska akcja, ktéra moze by¢ prowadzona on-line i off-line. Ma ona na celu zebranie
jak najwiekszej liczby gtoséw poparcia dla wprowadzenia miedzynarodowego dnia Przygody,
ktory powinien dodatkowo by¢ dniem wolnym od pracy. Po zebraniu stosownej liczby

gtosow, wniosek moze zostac oficjalnie przekazany do Sejmu.

Pomyst taczy w sobie elementy humoru i zabawy. Ma duzy potencjat do funkcjonowania
w mediach spotecznosciowych i angazowania spotecznosci. Jednoczes$nie ma szanse zwrdcic
uwage mieszkancéw wiekszych miast na korzysci wynikajgce z wyjazddw poza miasto

i zacheci¢ ich to aktywnej turystyki.
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6.1.4 Kampania reklamowa

Kampania reklamowa to zespdt dziatan marketingowych podjetych w celu realizagji
zatozonego planu marketingowego reklamodawcy. Szlak Inspiracji bedzie nowym produktem
na rynku turystycznym. Aby uzyskac szybka rozpoznawalno$¢ w grupach docelowych, nalezy
wykorzystac szereg narzedzi reklamowych, tj. ATL (ang. above the line — pol. powyzej linii),
czyli narzedzi opartych na tradycyjnych nosnikach (prasa, radio, telewizja, internet, outdoor),
jaki i z zakresu BTL (ang. below the line — pol. ponizej linii), stawiajgcych na niestandardowe
rozwigzania (np. ambient). Dla zapewnienia odpowiedniego zasiegu i skutecznosci, nalezy w
bardzo wysokim stopniu zadba¢ o komplementarno$¢ dziatan i odpowiednim rozplanowaniu

ich w czasie.

W przypadku promocji Szlaku kampania powinna opierac sie przede wszystkim na: przekazie
telewizyjnym (krétkie 15-sekundowe spoty pokazujgce poszczegdlne czynnosci na szlaku),
reklamie zewnetrznej (przy czym tu sugeruje sie wykorzystanie tzw. wielkiego formatu, ktéry

jest najbardziej widocznym w duzych miastach) oraz ambientowym.

Reklama telewizyjna (1-szy miesigc)

W ramach kampanii powinny zostac¢ przygotowane 20 sekundowe spoty (alternatywnie — 15
lub 30 sekundowe, przy czym sg to minimalne i maksymalne sugerowane dtugosci) oraz
zakupione tzw. product placement (umieszczenie produktu w $rodkach przekazu, np.
programie telewizyjnym, badz filmie, tak, by byt on jego czeScig, bez przekazywania
oczywistej i otwartej reklamy) w popularnych programach. Dodatkowo mogg zostac¢ rowniez

przygotowane tzw. wejscia antenowe na antenie telewizji informacyjnej.

Spoty powinny zosta¢ nakrecone w miesigcach cieptych i — w miare mozliwosci budzetowych
— powinna zostac¢ przygotowana ich seria (6 filmow, uktadajgcych sie w spdjng catosc), aby
mogty by¢ emitowane na przemian, co dodatkowo pozwoli na wzbudzenie zainteresowania

odbiorcédw. Po rozpoczeciu kampanii telewizyjnej spoty powinny takze trafi¢ do Internetu.

Catos¢ tematyki i kreacji poszczegdlnych spotéw powinna by¢ spdjna z kreacjg kampanii

outdoorowej, dzieki czemu zostanie uzyskana logiczna cato$¢, a poszczegolne nosniki beda
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wspomagac skojarzenia i zapamietywanie przez odbiorcéw. Z tego tez wzgledu wszystkie

kreacje powinny komunikowa¢ takie wartosci jak:
» unikalno$¢ w skali, wyjatkowosc;
e zagtebianie sie, wspdttworzenie;
e przystepnos¢, natura, prostota;
o odkrywanie, eksploracja, poszerzanie horyzontéw;
e zachwyt i pozytywne doznania;
e brak barier, wychodzenie poza ramy.

Zaréwno kreacje telewizyjne, jak i kreacje billboardow (ponizej) powinny by¢ kierowane do
rodzin, a w szczegdlnosci do matek, poniewaz to one najczesciej decyduja o wyjazdach
weekendowych oraz o wyborze wyjazdéow wakacyjnych i feryjnych. One takze stanowig
wiekszosciowg grupe w przypadku decyzji o wyjazdach na tzw. zielong szkote (decydujg
o swoich dzieciach, ale takze to kobiety stanowig przyttaczajgcg wiekszos¢ w gronie
nauczycieli). Nalezy przy tym pamieta¢, ze doktadna grupa docelowa powinna zostac
doprecyzowana podczas badan wizerunkowych, zaplanowanych przed uruchomieniem
kampanii promocyjnej produktu. Wowczas takze pokazane powyzej komunikaty
i zaprezentowane ponizej zarysy kreacji, powinny zosta¢ dopasowane do odpowiednich grup

odbiorcéw.
Propozycje kreacji spotow reklamowych:

I wariant - Inspirujg nas miejsca

Ten spot powinien skupi¢ sie przede wszystkim na pokazaniu miejsc (najlepiej przy
wykorzystaniu ujec lotniczych), przeplatanych planszami z pytaniami skierowanymi do widza.
Pozwoli to na przykucie jego uwagi. Na koncu za$ lektor powinien odczyta¢ hasto promocyjne

oraz nazwe Szlak Inspiracji.

Il wariant - Inspirujq nas ludzie/Szlak Inspiracji czeka na Ciebie
Ten rodzaj spotu powinien skupi¢ sie na pokazaniu aktywnosci oraz — przede wszystkim —
emodji plynacych ze zwiedzaniu Szlaku. Smiech i radoé¢ zawsze pozytywnie nastawiajg nas
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do komunikatu, co zostato potwierdzone wieloma badaniami psychologicznymi. W spocie
warto pokaza¢ scene dziecka i zadowolonego rodzica, aby grupa docelowa zobaczyta
pozadany produkt turystyczny wraz z jego obiecywanym efektem sprzedazowym. Duza

dynamika spotu.

IIl Wariant - Wielcy tez szukali inspiracji
W spocie tego wariantu tworzy sie pewien problem z pokazaniem ,zywych” postaci

historycznych. Aby to osiggngé mozna skorzysta¢ z dwdch rozwigzan:

e Przeprowadzenie castingu na sobowtérow znanych osdb (co samo w sobie bedzie
doskonatym wydarzeniem, ktére mozna wykorzysta¢ dziataniami PR, aby

przyciggna¢ uwage mediow do kampanii

e Podjecie préby animacji okreSlonych postaci przy zastosowaniu komputerowych
technik renderingu. Sam spot powinien by¢ realizowany na miejscu danej Krainy,
w ktorej pojawi sie dana posta¢ (mozna dodatkowo nagtosni¢ ponowne przybycie

tej postaci do swojego ulubionego miejsca).

V Wariant - promocja bezposrednia Krain

Spot ten mdgtby zostaé zorganizowany na zasadzie lekcji geografii, na ktérej pokazana jest
specjalna mapa Polski z zaznaczonymi szeScioma krainami, ktére w animowany sposdb sg po
kolei wymieniane i wyrdzniane przypasowanymi dla nich kolorami. Na koniec dziecko, ktdre
stoi przy mapie otrzymuje pozytywng ocene za znajomos$¢ tych krain. Dzieki takiemu
rozwigzaniu pokazujemy jednoczesnie turystyczne walory miejsc, ale i komunikujemy

edukacyjnie cato$¢ Szlaku Inspiracji.

VI Wariant - Zostan Obywatelem Inspiracji

Spot moze zostac zrealizowany w dwojaki sposdb:

» Wystgpienie ,gtowy panstwa”, ktdra ogtasza secesje i powstanie szesciu niezaleznych

krain na Szlaku Inspiracji,
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» Wystgpienie ,gtowy panstwa”, ktéra ogtasza mozliwo$¢ wymiany dowoddéw na nowe,
jesli tylko zostaniemy obywatelami szeSciu Krain. Wariant ten powinien zostac
powigzany z synergiczng akcjg w internecie. Powinna powsta¢ specjalna strona
internetowa  prezentujgca mozliwosci  uzyskania takiego ,obywatelstwa”,
a jednoczesnie budujgca spotecznos¢ wokot produktu. Jednoczesnie prowadzone
bytyby dziatania ambientowe (granice panstwowe ze straznikami oraz przystanki

do nowych krain).

Mini-serial w telewizjach lokalnych (opcjonalnie)

W ramach dziatan dodatkowych sugeruje sie przygotowanie szeSciu 40-minutowych
odcinkow przewodnikdw telewizyjnych po kazdej Krainie. Materiat zostatby wyemitowany na
antenach lokalnych TVP wojewddztw osciennych. Bohaterem reportazu powinna by¢ osoba
znana, najlepiej podrdznik lub poszukiwacz przygdd. Caty materiat powinien zostac
przygotowany dynamicznie, z naciskiem na poznawcze i aktywne walory turystyczne

produktu.

Reklama outdoorowa (pierwszy miesigc kampanii promocyjnej)

Outdoor (ang. na zewnatrz) to reklama zewnetrzna, (uliczna), nazywana takze reklamg ,out
of home” (skr. OOH), czyli dostownie "poza domem". Jest prezentowana na specjalnie do
tego przeznaczonych nosnikach reklamy: tablicach reklamowych, billboardach, citylightach,
stupach ogtoszeniowych, nosnikach zamocowanych na wiatach przystankowych, czy
kioskach, tablicach elektronicznych, telebimach itp. Dobdr konkretnych nosnikéw uzalezniony

jest od rodzaju kampanii, budzetu, a takze planowanego zasiegu i rodzaju kreacji.

Kampania outodoorowa powinna wystartowaé w tym samym dniu, co kampania telewizyjna,
dzieki czemu zostanie uzyskany efekt synergii. Dla najbardziej optymalnego wykorzystania

Srodkdw i czasu zalecane sg niestandardowe formaty billboardow, tzw. wielki format
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(megaboardy oraz siatki wielkoformatowe). Pozwoli to na zamieszczenie na nosnikach

komunikatdéw o catym szlaku, a takze na wykorzystanie pomystéw przestrzennych.

Alternatywnie (w przypadku braku dostepnych siatek, badz megaboardéw) mogg zostac
wykorzystane standardowe nos$niki billboardowe, ale pod warunkiem, grupowania (np. po

dwa obok siebie) w centralnych miejscach miasta.

Dodatkowo sugeruje sie tutaj réwniez skorzystanie z nosnikow dualmobilowych, czyli

kreatywnej reklamy na srodkach komunikacji miejskiej.

Ze wzgledu na niezbedng spdjnos¢ kampanii reklamowej, kreacje na nosniki outdoor musza
nieS¢ ze sobg doktadnie te same komunikaty, co spoty reklamowe. Pozwoli to na uzyskanie
logicznej catosci, a poszczegdlne nosniki bedg wspomagac skojarzenia i zapamietywanie

przez odbiorcéw.

Propozycje kreacji na nosniki zewnetrzne (poszczegdlne warianty odpowiadajg

wariantom spotéw telewizyjnych o tej samej nazwie):

I wariant - Inspirujg nas miejsca

Szlak inspiracji nieodtgcznie kojarzy sie z poszukiwaniem natchnienia, mocy czy tez energii
do dziatania. Dlatego proponujemy aby na plakatach znalazto sie 6 zdje¢ (po jednym
z kazdej Krainy) przedstawiajgcych najbardziej niezwykte, intrygujgce
miejsca/urzadzenia/obiekty, przy czym nie koniecznie muszg to by¢ najwazniejsze atrakcje
turystyczne regionu. Na billboardzie powinno sie réwniez znalez¢ krotkie i chwytliwe hasto
w postaci pytania skierowanego bezposrednio do odbiorcy komunikatu, czyli potencjalnego
turysty. W ten sposdb tworzymy przekaz indywidualny, a nie anonimowy, bo Szlak Inspiracji
jest dla wszystkich ale przede wszystkim dla kazdego z osobna. Billboard powinien zawieraé

dobrze widoczne logo szlaku oraz nazwe danej krainy, przedstawionej na zdjeciu.

Il wariant - Inspirujq nas ludzie

Inspiracji mozna szukac réwniez w ludziach, tych ktérych znamy, ale i takich ktére dopiero co
spotkaliSmy. Stosujgc tg drugg zasade proponujemy zamiescic na billboardach prosty
i czytelny przekaz, co turysta moze robi¢ w poszczegdlnych krainach. Billboard sktadat by sie
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wiec z zaaranzowanego zdjecia osoby — np. dziecko z matkg, rodzina(jako ze komunikat
w gtownej mierze bylby skierowany do matek)., grupa przyjaciét w trakcie jakiej$
czynno$ci. Hasto na billboardzie musiato by by¢ z kolei czym$ w rodzaju cytatu tej
osoby/osdb, potwierdzajgcej stownie swoje zainteresowanie produktem lub komentujgcym

dane zdarzenie/czynnosc¢.

Il wariant - Szlak Inspiracji czeka na Ciebie

Przy wykorzystaniu dwdch sgsiadujgcych billboardéw (np. wzdtuz jednej trasy w odlegtosci
ok. 100m), tgczymy warianty I i II, przygotowujac billboard ,pusty”, czyli z samym miejscem
i pytaniem skierowanym do odbiorcy, a nastepnie billboard ukazujgcy odpowiedz w postaci
potencjalnego turysty na szlaku. Komunikacja powinna by¢ zaskakujaca, nietypowa,

dopuszczalne sg formy przestrzenne billboardéw.

IV Wariant - Wielcy tez szukali inspiracji

Region objety projektem Partnerstwa, a wiec i Szlakiem Inspiracji jest poniekad wyjatkowy
w skali kraju, z uwagi na olbrzymie nagromadzenie postaci o wielkim znaczeniu
historycznym, naukowym, literackim czy kulturowym. Proponujemy wykorzystanie tych
wizerunkéw do przygotowania kreacji prezentujgcych miejsca idealne dla dalszego rozwoju
cztowieka. Na billboardzie powinna sie wiec znalez¢ wybrana osoba z hastem sugerujgcym,
ze ,bez Inspiracji nie osiggnefa by .... ,(tu powinno sie wymieni¢ ,zastuge”, ktérg dana
posta¢ zastyneta w historii naszego kraju. Pod spodem powinien znalezé sie napis
sugerujacy ze teraz kazdy z nas moze osiggna¢ wiecej, odwiedzajgc Szlak Inspiracji, a co za
nim idzie miejsca o niezwyktych walorach poznawczo-edukacyjnych. Liczba kreacji powinna

by¢ uzalezniona od dostepnego budzetu, jednak nie powinna by¢ mniejsza niz trzy osoby.

Wazne jest, by wizerunki postaci byty spojne z tymi zastosowanymi w spotach (czyli — jesli
do spotdw wybrane zostang sobowtory okreslonych oséb, to one tez powinny pojawic sie na
plakatach; jesli bedg to postaci stworzone komputerowo, to na billboardach turysta powinien

zobaczy¢ te same.
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V Wariant - promocja bezposrednia Krain

Kazda z szesciu Krain wyrdznia sie swoistg tematykg, ale i rodzajem atrakgji turystycznych.
Wariant ten proponuje wykorzystanie samych krain jako gtdwnego nosnika informacji,
zwigzanego wspdlnym logotypem i nazwg Szlaku Inspiracji. Billboardy powinny wiec zostaé
W miare uproszczone, pokazujgce zarys obszaru (wzorem przygotowywania map
historycznych) i kreatywne hasto dobrane do kazdej krainy z osobna. Kazdy billboard
powinien tez zachowywaC odrebng kolorystyke, aby mozna bylo fatwo zapamietywac
i kojarzy¢ nazwy z poszczegolnymi kolorami. Kolory zostaty by oczywiscie dobrane zgodnie

z ustalonymi ogdlnymi zasadami kolorystycznymi w oznaczaniu poszczegdinych Krain.

VI Wariant - Zostan Obywatelem Inspiracji

Krainy podSwiadomie wigzg sie m.in. z obcymi krajami lub po prostu obszarami
geograficznymi. Aby podkresli¢ wyjatkowos¢ Krain, sugerujemy potraktowac je jako odrebne
Panstwa w Panstwie. W tym celu kreacja billboarddw mogta by przypominaé gigantyczne
dowody osobiste RP, na ktérych zamiast nazwy panstwa widniata by nazwa danej krainy, zas
zamiast godta Polski widniato by logo Szlaku Inspiracji. Hasto mogto by oczywiscie by¢
przewrotne i wywotujgce burze w mediach, a sugerujace kolejng wymiane dowodow

osobistych (co zazwyczaj jest bardzo chwytliwym tematem w mediach).
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Reklama ambientowa (2-gi miesigc)

Ambient marketing, czyli réznego typu formy marketingu niestandardowego to nietypowe
wykorzystanie przestrzeni lub istniejgcych nosnikdw, taczace czesto rdzne typy reklamy.
Dzieki odpowiedniemu dobraniu do grupy docelowej oraz elementowi zaskoczenia, pozwala
na mocne zakorzenienie w pamieci odbiorcdw, a takze wzbudza ciekawo$¢ i pobudza do
rozmowy. W tym wypadku wazna jest nie tylko kreacja, ale takze kontekst umieszczenia

reklamy.

Ponizej przedstawione kreacje sg propozycjami, do wyboru co do ostatecznej realizacji,

z uwzglednieniem wybranej komunikacji (Inspiracja vs Przygoda):

Postacie z Krain

Po najwiekszych miastach Polski bedg chodzi¢ postacie uosabiajgce poszczegdlne krainy
Szlaku Inspiracji (stroj, stylizacja). Bedg one wrecza¢ przechodniom kompasy, na spodzie

ktorych bedzie znajdowat sie adres strony Szlaku Inspiracji, zachecajgc do jej odwiedzania.

Nowe granice

Krainy wchodzace w sktad Szlaku Inspiracji postanawiajg poszerzy¢é swoje granice (wszak
ekomuzea ich nie majg). Dlatego w duzych miastach pojawiajg sie nagle budki straznicze ze
straznikiem granicznym (strdj powinien do ztudzenia przypominac ten wiasciwy, réznigc sie
od niego nielicznymi elementami), czerwong linig graniczng i flagami (na jednej bedzie logo
produktu). Kazdy kto bedzie chciat przekroczy¢ ,granice” zostanie poproszony o paszport.
Oczywiscie niemal nikt go nie bedzie miat, ale wowczas taka osoba zostanie poproszona

0 wpis na specjalng liste.

Komunikacja: osoby przekraczajace granice bedg mogty wzig¢ udziat w losowaniu zaproszen
na weekend na Szlaku Inspiracji lub innych upominkéw, ktére zostang wystane poczta.
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W ten sposéb stworzona tez zostanie baza pot. klientéw produktu, wykorzystywana pdzniej

przy mailingach.

Catos$¢ akcji nalezy odpowiednio nagtosni¢ w mediach — informujac ich, ze w zwigzku
z odgérnym rozporzadzenie, w centrum Warszawy bedg przeprowadzane wyrywkowe

kontrole graniczne.

UWAGA: wczesniej naleZy zatatwic pozwolenie GIODO na przeprowadzenie takiej akcji. Dane

beda zbierane tylko na potrzeby turystyczne.

Przystanek do przygody

W ramach tej kreacji w réznych miastach pojawig sie specjalnie przygotowane przystanki
autobusowe. W ich obrebie bedzie mozna zobaczy¢ ludzi z walizkami i plecakami, ktorzy
bedg oczekiwa¢ na przyjazd specjalnego autobusu na Szlak Inspiracji/Szlak Przygody.
Przystanki beda tak rozstawione i obrandowane (oznakowane), aby byty dobrze zauwazalne
przez kierowcow, powodujgc jednoczesnie pewne zamieszanie wérdd pasazerdw komunikacji
miejskiej. To z kolei spowoduje zainteresowanie mediow lokalnych. Postacie na przystanku
mogg reprezentowac rdézne regiony Polski (np. Goral, plazowicz z nad Battyku, Gornik, etc.)

lub by¢ podrdznikami oczekujgcymi na transport na Szlak.

Bardowie ze Szlaku Inspiracji

Na centralnych placach najwiekszych miast — np. Krakdw, Warszawa - pojawiajg sie uliczni
grajkowie (bardowie), ktorzy beda Spiewal piesn na czes¢ Krain, ktére je zainspirowaty.
Przed bardem bedzie znajdowat sie kufer, na dnie ktérego znajdzie sie zaproszenie do
odwiedzin Szlaku Inspiracji (na dnie skrzyni moze takze zosta¢ umiejscowiony adres strony
internetowej produktu). Wersja ta moze zostac rozszerzona do grupy minstreli (przyciggaja
wiekszg uwage).
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Poszukiwacze przygod - poszukiwani!

W duzych miastach Polski pojawig sie stanowiska z widniejgcym logo Krain oraz hasto
~Poszukiwacze przygdd potrzebni od zaraz”. Stanowisko bedzie pod opiekg dwdch osdb,
ktore zostang wystylizowane na poszukiwaczy przygdd. Osoby, ktére sie do nich zgtosza,
otrzymajg materiaty promocyjne informujgce o tym, iz prawdziwa przygoda czeka tylko na

Szlaku Przygody.

Na potrzeby tej akcji na stronie produktu, mogta by zosta¢ utworzona podstrona zawierajgca
liste tych, ktérzy dofaczajg sie do grona Poszukiwaczy Przygdd. Wylosowanym
Poszukiwaczom mogg zosta¢ przyznane dodatkowo nagrody badZ vouchery uprawniajgce do

znizek.

Dodatkowo na portalach zawierajgcych ogtoszenia o prace mogto by pojawic sie ogtoszenie
typu: ,Poszukiwacz przygdd — zabawa zdalna i na miejscu”. Bedzie ono peti¢ funkcje
informacyjng zachecajgcg do odwiedzin Szlaku i wzbudzaé zainteresowanie nietypowg formga

i przestaniem.

Plenery Inspiracji

W najwiekszych sasiednich (dla regionu) miastach pojawiajg grupy malarzy, ktérzy
w rozmaitych stylach malarskich, na duzych ptétnach bedg malowaé widoki ze Szlaku

Inspiracji, niezaleznie od miejsca, w ktdérym sie de facto znajduija.

Reklama w prasie (miesigce 3-8)

W ramach powyzszych dziatan zasugerowano te, majgce nagtos$ni¢ otwarcie produktu
i dotarcie w krotkim okresie do zwiekszonej liczby odbiorcow. W kolejnych miesigcach
powinno sie rozpoczag¢ dziatania w zakresie relacji z mediami (ponizej), promujgc

poszczegodlne krainy. Ze wzgledu na duze uderzenie w poczatkowej fazie kampanii, stata
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reklama w prasie nie jest rekomendowana, jednak w przypadku duzych imprez, nalezy
rozwazy¢ pojedyncze edycje, zwigzane tematycznie z kreacjami z poczatku kampanii,
a rownoczesnie z reklamowanym wydarzeniem, w prasie skierowanej do grupy docelowej

wydarzenia.

6.1.5 Relacje z mediami

Media relations (pol. ,relacje z mediami”) to jedno z najczesciej wykorzystywanych dziatan
PR. Ich gtdwnym celem jest utrzymywanie kontaktu z dziennikarzami, redaktorami,
wydawcami, dzieki czemu w réznych mediach (radio, telewizja, prasa, Internet) pojawiajg sie
informacje o marce (w tym wypadku — o Krainach Inspiracji). Dziatanie to moze by¢
realizowane poprzez rézne narzedzia, zaczynajac od standardowych, tj. informacje prasowe,
konferencje prasowe, czy aranzacje okreSlonych tematoéw, przez konkursy, czy stworzenie

bazy wiedzy dla mediéw, a konczac na akcjach nietypowych.
Niezbednym minimum w zakresie wspdtpracy z mediami sg takie dziatania jak:
» stworzenie bazy medidw regionalnych, ogdlnopolskich oraz branzowych;
e przygotowanie harmonogramu dziatan;
e utrzymywanie biezgcego kontaktu z dziennikarzami;
o opracowywanie komunikatéow prasowych dotyczacych istotnych wydarzen;

» nagtasdnianie organizowanych akcji i konkurséw.

Dziatania PR skierowane do mediéw powinny spetniac takie zadania jak:
+ Informacja

Aby turysci przyjechali do Krain i chcieli skorzysta¢ z ich oferty (poszczegdlnych elementéw
sktadowych), muszg sie dowiedzie¢ o ich istnieniu. Obok reklamy, informacja poprzez media

jest jedng z najskuteczniejszych.



olanet Qr

AELATIONS AWARENESS

e Promocja

Sama informacja skierowana do potencjalnych turystow jest pierwszym krokiem. Nastepnym
powinno by¢ zainteresowanie odbiorcow komunikatu, wzbudzenie na tyle duzego
zainteresowania, by zaczeli szuka¢ wiekszej ilosci informacji. Oznacza to réwniez, ze

komunikat powinien by¢ zachecajacy, nie moze nies¢ w sobie tylko suchych informacji.
e Wzrost Swiadomosci marki

Zadaniem dziatan zarowno w mediach, jak i skierowanych do mediéw jest zbudowanie,
a nastepnie umocnienie Swiadomosci marki, jako miejsca, w ktédrym w ciekawy sposéb
mozna spedzi¢ rodzinny weekend, albo wyjecha¢ z klasg na tzw. zielong szkote. Celem
powinno byc takie przedstawienie marki, by szczegdlnie rodziny z dzie¢mi, (ktére najczesciej
sg w réznym wieku) miaty poczucie, ze Krainy sg miejscem, gdzie nikt z nich nie bedzie sie

nudzit, a rownoczesnie bedg mieli mozliwo$¢ spedzenia czasu razem.
o Ksztattowanie postaw

Zadaniem dziatan w mediach jest pobudzenie w odbiorcach komunikatu potrzeby szukania
takich atrakgcji turystycznych, ktére pozwolg rodzinie na atrakcyjne wspdine spedzenie czasu

na wyjezdzie.

Wszystkie wyzej wymienione zadania sg $ciSle zwigzane z odpowiednim opracowaniem
komunikatéw i zaplanowanie dziatan, z uwzglednieniem czasu i specyfiki konkretnego
medium. Pierwszym krokiem powinno by¢ poinformowanie medidéw o produkcie, a nastepnie

— odpowiednie podtrzymywanie zainteresowania i angazowanie w okreslone akcje.
Sugerowane media, do ktdrych nalezy dotrze¢ z komunikatem:
* Media lokalne z regionu: tj. Echo Dnia, Radio Kielce, TVP Kielce;

» Media lokalne z sasiednich regiondéw: np. Dziennik Zachodni, Gazeta Wyborcza,

Dziennik Polski, TVP Katowice, Nowiny Rybnickie itd.;

e Media ogdlnopolskie - prasa, radio, telewizja oraz portale o profilu informacyjnym
i opiniotwdérczym, ze szczegélnym  uwzglednieniem medidw  kobiecych
i mtodziezowych, a takze media turystyczne, tj. np.: TVN, TVN Style, Polsat, Tina,

Swiat Kobiety, Newsweek, itp.;
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* Media edukacyjne, tj. Cogito, Dyrektor Szkoty, Gazeta Szkolna.

Cele dzialan w mediach

Celem dziatan w mediach jest przede wszystkim promocja Krain (zarédwno w kontekscie
catosci produktu, jak i poszczegdlnych atrakcji) wsrdd grupy docelowej jako ciekawej
i bardzo zréznicowanej atrakgji turystycznej skierowanej do rodzin. W tle powinien réwniez
pojawia sie komunikat skierowany do szkét. W tym celu dziatania w mediach musza
podkreslac i eksponowac takie wyrdzniki jak zrdznicowanie produktu, dopasowanie do
roznych grup wiekowych, a takze wyrozniki poszczegdélnych Krain. Obok statej wspotpracy
z mediami w zakresie informacyjnym, mozna takze osigga¢ wymienione cele poprzez réznego

typu akcje, tj.:

Konkursy w mediach

W ramach wspédtpracy z wybranym medium internetowym lub prasowym, sugeruje sie
przygotowanie serii konkursow dla rodzin i dzieci na opisanie/sfotografowanie ulubionej
przygody na szlaku. Pod uwage bedzie brana kreatywnos$¢ uczestnikdéw. Najciekawsze
opowiesci lub fotostory znajdg sie w specjalnych przewodnikach o szlaku, ktére bedg swego

rodzaju ksiegg opowiadan pisang przez turystéw dla turystow.

Autorskie przewodniki po Szlaku

Konkurs na najciekawszy, najbardziej kreatywny wideo-przewodnik po Szlaku. W rok po
otwarciu zintegrowanego produktu turystycznego zapraszamy wszystkich do odwiedzenia
produktu i przygotowania z takiego wyjazdu wiasnego przewodnika wideo. Proponujemy aby
turySci zamienili sie w przewodnikdw-reporteréw telewizyjnych i przygotowali max. 10-
minutowe reportaze z wyprawy. Najciekawsze zostang opublikowane na stronie internetowej
produktu i bedg promowac Krainy w innych kanatach komunikacji. Zwyciezca konkursu

otrzyma wartosciowg nagrode pieniezng lub rzeczowa.
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Konkurs powinien by¢ prowadzony wspdlnie z ogdlnopolskim tytutem prasowym oraz

portalem internetowym (np. Gazeta Wyborcza i gazeta.pl).

Konkurs fotograficzny skierowanych do wszystkich pasjonatow fotografii

Jego celem bedzie promocja waloréw krajobrazowych Krain i nagto$nienie medialne tego
miejsca. Zadaniem uczestnikdow konkursu, bytoby nadestanie ,magicznych” zdje¢ regionu,
ktore dla autora sg inspirujgce, wraz z wyjasnieniem inspiracji. W efekcie z nadestanych prac
mogtby powstac ,Przewodnik Inspiracji”, ktdrego autorem byliby turysci odwiedzajacy

Kraine. Przewodnik mégtby zosta¢ wydany w formie papierowej i elektronicznej.

W przypadku decyzji o wyborze nazwy ,Szlak Przygody”, nadestane zdjecia powinny

prezentowac przygodowy charakter szlaku.

Wéwczas analogicznie mogiby powstaé Przewodnik Swietokrzyskiej Przygody.

6.1.6 Questing

Questing jest okresSlany w Polsce jako turystyka z zagadkami, badZz odkrywanie dziedzictwa
kulturowego i przyrodniczego. W rzeczywistosci jest to tylko wycinkowe ujecie tego
narzedzia, ktore jest zjawiskiem wieloaspektowym. Kazdy region, kazde miasto, badZ okolica
mogg poszczycic sie czyms, co je wyrdznia. I nie musi to by¢ zabytek, czy okreslone miejsce
pamigtkowe — réwnie dobrze te role mogg spetniac legendy, rzadko spotykane elementy
krajobrazu, czy ciekawe okazy fauny i flory. Wszystkie te elementy, niezaleznie od
nagromadzenia tworzg tozsamos$¢ miejsc, ktdrych dotycza. A questing — jako narzedzie —

pozwala turystom na jej odkrycie, na samodzielne poznawanie i poszukiwania.

Jednym z elementéw questingu sg stowne zagadki i poszukiwanie. Dzieki dosS¢ zabawnej,
pozornie bardzo lekkiej formie, jest to idealna propozycja dla rodzin z dzie¢mi. Zamiast
standardowego zwiedzania, ktorym dzieci tatwo sie nuzg, otrzymujg ciekawg propozycje,
ktora pozwala im zwiedzad i uczy¢, Swietnie sie przy tym bawigc. Takie potgczenie nie tylko
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jest atrakcyjne dla rodzin z mtodszymi dzie¢mi, ale takze dla miodziezy oraz dla rodzicow

majgcych dzieci w bardzo zréznicowanym wieku.

Wsrdd celdow questingu jest nie tylko odkrywanie okreslonych miejsc i ich historii przez
turystow. To takze proces angazowania lokalnej spotecznosci w dbato$¢ o swoje miejsce,
ktory podkresla wartoS¢ wspolnoty. Ze wzgledu na to, ze w budowe questéw powinni byc
zaangazowani mieszkancy danego terenu, questing pozwala na tworzenie i wzmacnianie
wiezi miedzy nimi. Dodatkowo dzieci i mtodziez biorgce udziat w tworzeniu questéw, maja
szanse poznac osoby posiadajgce wiedze na temat regionu, jego historii, legend czy anegdot.
Czesto najblizszg okolice, ktdrg znajg od dziecinstwa, odkrywajg na nowo, dopiero w ten
sposob dochodzac do jej znajomosci, a takze zaczynajg dziata¢ na rzecz rozwoju swojego

lokalnego $rodowiska, szukajac wyrdznikdw mogacych je wypromowac.

Biorgc pod uwage duze zrdznicowanie Szlaku Inspiracji, wiele jego aspektéw, a réwnoczesnie
grupy docelowe produktu, proponuje sie przygotowanie $ciezek questingowych w kazdej
z krain. Wprowadzenie tego narzedzia pozwoli nie tylko promowal skuteczniej atrakcje
produktu, ale rowniez angazowac turystow, ktdrzy sami stang sie nos$nikiem informacji na

temat produktu.

6.1.7 Wydarzenia specjalne (dzialania eventowe)

Otwarcie Muzeum Przygody (wariant I, ,Szklana putapka”)

W terenie (najlepiej na jakim$ duzym placu w ttocznym miejscu) tworzymy kilka gablot,
w ktorych umieszczone bedg postacie reprezentujgce poszczegdlne Krainy (przyktadowo:
zbdj kak — legendy Swietokrzyskie, Sienkiewicz — LGD Dorzecze Bobrzy, Przyrodnik — LGD
nad Czarng i Pilicg). Cato$¢ otaczamy czerwong ling (takg jak w muzeach), sadzamy na
krzesle starszg panig, ktora bedzie pilnowata, aby ,dotykac eksponatdéw”. Wejscie na teren
tego ,muzeum” bedzie mozliwe tylko w... kapciach, ktére bedg rozdawane przed wejsciem.
Jedna gablota bedzie pusta, aby uczestnicy mogli do niej wejs¢ i sami zosta¢ na chwile
eksponatem tego ,muzeum”. Oczywiscie w tym muzeum, bedzie mozna robi¢ zdjecia

i dowiedzie¢ sie, jakie przygody czekaja na nas w Swietokrzyskim.
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Otwarcie Muzeum Przygody (wariant 11, ,,5//aniacy sie z kapciami”)

Tworzymy specjalny tor do $lizgania sie w kapciach muzealnych. Dookota toru jest branding
produktu Swietokrzyskiego wraz z osobami rozdajgcymi ulotki o produkcie. Tor bytby otwarty
W 6 niedziel, co tydzien w innym mieScie. Zwyciezcy jazdy na czas, otrzymywali by
zaproszenia na weekend w Krainach oraz upominki. Styl jazdy byiby dowolny. Do tego
pomystu warto przygotowaé specjalng strone internetowg z rankingiem ,$lizgajacych sie

z kapciami”.

Tvdzien Inspiracji

W ramach dziatan promocyjnych organizowany bedzie (poczatkowo raz do roku) Wielki
Festynu Inspiracji, ktory kazdego dnia bedzie sie odbywat w innej Krainie (poniedziatek do
soboty), a 7 dzien (finat) bedzie co roku w innym miejscu. Dzieki temu wydarzeniu bedzie

mozna:

» co rok informowac o wszelkich zmianach, a przede wszystkim o nowych atrakcjach na
szlaku oraz przypomina¢ o samym produkcie i utrwala¢ jego wizerunek w mediach

lokalnych oraz ogdlnopolskich;

o pozyskiwa¢ dodatkowe fundusze na dziatanie produktu m.in. od sponsoréw

zewnetrznych, ktdrzy zostang zaproszeni do udziatu w imprezie.

Ideg imprezy byiby otwarty tydzien darmowego zwiedzania szlaku wraz z dodatkowymi
atrakcjami, przygotowanymi tylko i wytgcznie z okazji tego tygodnia. Podczas imprezy mozna
by réwnolegle zorganizowa¢ seminaria poswiecone zagadnieniom edukacyjnym produktu
(z udziatem przedstawicieli branzy edukacyjnej czy szkolnej), warsztaty dla dzieci, a takze
wystawy lokalnych twdércow i artystow ludowych. Wydarzenie powinno by¢ odpowiednio
nagtoénione, z udziatem pozyskanych patronéw medialnych ogdlnopolskich i branzowych
(turystycznych i edukacyjnych). Pierwszy festiwal moZze zostal zorganizowany jako
wydarzenie wienczace rozpoczecie kampanii promocyjnej produktu (dwa warianty - w dzien
oficjalnego otwarcia Szlaku, badz po pierwszych dwdch miesigcach jego istnienia). Pozwoli to

dotrzec¢ z komunikatem do wiekszej liczby odbiorcéw.
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Maratony rowerowe

Maratony rowerowe — to narzedzie komunikacji doskonale oddaje dwie wartosci produktu:
czynnos$¢ oraz aktywny wypoczynek. W tym wypadku proponowane jest, aby Szlak Inspiracji
byt partnerem tego typu wydarzen, odbywajacych sie w duzych miastach. W ramach tego
dziatania powinno sie przygotowac¢ obrandowanie miejsca startu maratonu oraz przygotowac
choragiewki dla rowerédw z logo, nazwg i strong internetowg produktu. Podczas wydarzen

powinny by¢ réwniez rozdawane ulotki z informacjg o produkcie.

Oqgolnopolski Ziazd Fanow Indiany Jonesa

Zorganizowanie pierwszego w Polsce zjazdu fanéw filmu Indiana Jones, ktéry jako bohater
jest symbolem przygody. 2-3 dniowy zjazd modgtby by¢ miejscem spotkania prawdziwych
fanéw Indiany, a takze okazjg do promowania questingu w Polsce. Zjazdowi towarzyszyty by
liczne pokazy, prezentacje, konkursy i projekcje. Partnerami akcji mogtaby zosta¢ wytwdrnia

LucasFilm, a takze firma Lego.

Najlepszy Poszukiwacz Przygod

Pomyst opiera sie na idei corocznej rywalizacji o tytut ,Najlepszego Poszukiwacza Przygdd”,
ktory bedzie mogt by¢ wybierany podczas Festiwalu Przygody. Zadaniem uczestnika
rywalizacji bedzie wykazanie sie wiedzg i umiejetnosciami godnymi najlepszych poszukiwaczy
przygdd. Konkurs mytby by¢ zorganizowany we wspdtpracy z popularnymi mediami

regionalnymi oraz ogdlnopolskimi.

Wielka Wyprawa Po Przygode

W ramach Wielkiej Wyprawy Po Przygode tworzymy Adventure’s Teams, czyli ekipy
poszukiwaczy przygdd wsrdd rodzin z dziecmi oraz grup przyjaciét. Uczestnicy wybierani sg
na podstawie castingu - nadestanych CV ze zdjeciem oraz opisem poszczegdinych cztonkow.

W eliminacjach wytonionych zostanie kilka zespotow, ktdére wezmg udziat w tygodniowej
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wakacyjnej wyprawie z przygodami. Wytypowani uczestnicy zostang zakwaterowani
w poszczegdlnych Krainach. Zadaniem uczestnikdw Wielkiej Wyprawy bedzie rozwigzanie
zagadek, wykonanie okreslonych czynnosci w danej Krainie, odnalezienie skarbow (na
podstawie przygotowanych Sciezek questingowych). Zebrane punkty bedg przekazywane
Jury, ktére na biezgco bedzie monitorowac postepy druzyn. Partnerem akcji powinna zostac

ogolnopolska telewizja (propozycja dla nich jako autorski format dla rodzinnego odbiorcy).

Propozycje na dziatania eventowe dla poszczegdlnych Krain:

Miesigce Krain — dziatania promocyjne i eventowe po zakonczeniu kampanii promocyjne;j.

Czyli seria roznych wydarzen w poszczegolnych krainach, ktére pozwolg na podtrzymywanie

komunikacji w mediach po zakoriczeniu kampanii promocyjnej otwarcia szlaku.
Kraina Talentow

1. Swiietokrzyski Dzieri Bogactw/Zt6z Naturalnych - piknik albo wielkie $wietokrzyskie

grillowanie. W trakcie imprezy planuje sie warsztaty informujgce o bogactwach ziemi
Swietokrzyskiej - Miedziana Gora i okolice, o sposobach ich pozyskania; warsztaty kowalstwa
— prezentacja; zwiedzanie kopalni Kamienne Kregi w Cminsku Koscielnym (kopania wapieni
dewonskich) oraz pozostatosci zaktadu wielkopiecowego w Bobrzy (budynki gospodarcze,
hala produkcyjna, budynki wegielni, mur oporowy). Podczas imprezy mozliwe do wygrania
wejsciowki na wyscigi samochodowe na Torze Kielce, ewentualnie przejazdzka jako pasazer
z kierowcg rajdowym. Spotkanie z pracownikiem LGD-u, ktéry opowie o dziatalnosci i zyciu
bobréw, pokaze zdjecia, opowie o wykorzystaniu Bobrzy na przestrzeni lat, dodatkowo

zwiedzanie miyna.

2. By¢ jak Sienkiewicz - Oblegorek i jego tajemnice. Konkurs pisarski nt. jednego

z opowiadan umiejscowionego w rejonach Oblegorka, Miedzianej Gory itp., w ktorym

nagroda bedzie egzemplarz powiesci Sienkiewicza i album o Swietokrzyskim.

3. Event promujacy - wystawa fofografii z Dorzecza Bobrzy, Miedzianej Gory, Kopalni,

Oblegorka w kilku wybranych miastach.
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4, Oqgdinopolskie zawody szkdt zawodowych (o profilu mechanicznym) na torze

w Miedzianej Gorze. Mtodzi zawodnicy reprezentujgcy swoja szkote muszg przygotowac
zar6wno zespot, jak i auto, ktdre nastepnie bedzie sie Sciga¢ w paru kategoriach. Impreza
promuje prace w zespole, pomystowe rozwigzania technologiczne, talenty, a takze moze

zainteresowac potencjalnych pracodawcow.

Kraina Wielkich

1. Konkurs wiedzy o Gombrowiczu. Mozna to pofaczy¢ z Piknikiem Gombrowiczowskim

w Ostrowcu Swietokrzyskim.

2. Rajd rowerowy szlakiem im. Witolda Gombrowicza uwienczony np. ogniskiem

i biwakowaniem (http://pl.wikipedia.org/wiki/Szlak_Rowerowy_im._Witolda_Gombrowicza).

3. Neolityczna kopalnia krzemienia w Krzemionkach - event promocyjny w wybranych

miastach - osoby przebrane za gérnikdw prehistorycznych szlifujg krzemienie, robig ozdoby,
ewentualnie gotujg jakis prosty positek. Mozna zrobi¢ sobie z nimi zdjecia, dostepne
specjalne bloczki skalne, na ktérych mozna napisa¢ swoj mail i telefon - nastepnie sg one
wrzucane do urny i biorg udziat w losowaniu wycieczki do tego regionu wraz z zwiedzaniem

kopalni w Krzemionkach. Zawiadomienia dla mediéw mogg zosta¢ wyryte na tabliczkach.

4, Edukacyjna strona - ekspert udziela informacji nt. skamienielin i odkry¢
archeologicznych znalezionych w Gorach Swietokrzyskich i pokazuje przyktady takich

znalezisk.

5. Ogtoszenie  konkursu dla  mifodych  pisarzy, ktérzy  podczas  Pikniku

Gombrowiczowskiego pisaliby dalszy cigg ,Ferdydurke”. Inicjatywa ma potencjat medialny,

gdyz wpisuje sie w kategorie nietypowych wydarzen.

Kraina Kultur

1. Festiwal roZnosci kulturowych w Biatych tugach - festiwal trwa przez caty weekend -

zaproszeni zostang przedstawiciele roznych kultur, w charakterystycznych strojach -
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proponowany poprzedzajgce go eventy w kilku wybranych miastach, podczas ktérych
przedstawiciele poszczegdinych grup rozdawaé beda zaproszenia na festiwal, mozliwe tez
stoisko z drobnymi lokalnymi przekgskami, z muzyka charakterystyczna dla poszczegdlnych

grup kulturowych.

2. Event promujacy wplywy kultury indiariskiej na terenach woj. swietokrzyskiego - np.

rozstawiony wigwam z namalowanym na nim bizonem, w tle mapa Polski, na ktorej
zaznaczone bedg miejsca, w ktorych zyli Indianie, towarzyszy¢é moze muzyka indianska.
Podczas festiwalu bedzie mozna sprobowac lokalnych specjatéw. Propozycja - zaproszenie do
udziatu jakiego$ znanego, lub mniej znanego (w zaleznosci od budzetu) kucharza, ktéry na
podstawie tradycyjnych przepisdw bedzie przyrzadzat dania kuchni indianskiej, tatarskiej,

zydowskiej, staropolskiej. Koncert zespotu indianskiego.

3. Wycieczka po rezerwacie Biate tugi, ogladanie torfowisk, rzadkich gatunkéw roslin. W

celach promocyjnych mozna tez wykorzysta¢ fotografie rezerwatu w Biatych tugach -

torfowiska - np. konkurs w sieci - Zgadnij ktdry to zakatek Polski.

4. Festiwal Tolerancji Religijnej (skierowany gtéwnie do miodziezy szkdt Srednich).

Program festiwalu opieratby sie o wystepy artystyczne, potgczone z panelami dyskusyjnymi,
podczas ktérych bytyby poruszane trudne tematy z zakresu szeroko pojetej tolerancii,

rowniez religijnej.

Kraina Legend

1. 2-dniowy rajd dla turystow - moze to by¢ miodziez - uczestnicy zgtaszajg sie do

punktu obstugi, gdzie uzyskujg informacje nt. miejsca zbiorki - kazda grupa wychodzi
zinnego miejsca, po drodze spotyka postacie z legend, ktdre przekazujg im skarb,
wskazdéwki, zadania do wykonania oraz wskazujg dalszg droge. Celem spotkania wszystkich
grup jest kysa Goéra, gdzie druzyny muszg dotrze¢ o podobnej godzinie, wykonac powierzone
im zadania oraz wymienic¢ sie informacjami. Kazda grupa w drodze na tysg Gore musi ukryé
powierzony jej na poczatku trasy skarb. Grupy wracajg innymi drogami i na podstawie
wskazéwek przekazanych im przez inne druzyny na tysej Gorze, muszg odnalezé skarb
ukryty przez przeciwng grupe. Podczas trasy druzyny robig zdjecia, zeby stworzy¢ pdzniej na

Facebooku fotohistorie (na fanpage'u LGD'u albo Szlaku Przygody).
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2. Legendarne postacie spaceruja w swoich strojach po gfownych deptakach (rvnkach)

wybranych miast i zaczepiajg przechodnidbw - wdajg sie z nimi w krétkg rozmowe,

opowiadajg, ze pochodzg z czarodziejskiej pieknej krainy, ktéra fgczy terazniejszosc
z przesztoscig. Proszg o podanie adresu i nicku na Facebooku — obiecujg wystaé kartke
z pozdrowieniami po powrocie do domu i zapraszajg do odwiedzin. Wreczajg tez swojg
"wizytéwke" z podaniem lokalizacji oraz nicka na Facebooku (forma tej wizytéwki powinna
by¢ nietypowa, np. Iniane ptétno). Kazda z postaci ma oczywiscie przygotowane wizytdwki
w wiekszej ilosci. Finisz akgji: postacie zapraszajg poznane osoby na Facebooka do fanpage'a

oraz wysytaja kartke z pozdrowieniami z Gor Swietokrzyskich i zaproszeniem do odwiedzenia.

3. Konkurs - zadaniem uczestnikow jest zaprojektowanie szklanego domu na podstawie

wiasnych wyobrazZeri - szkic - najlepsze prace mogg zosta¢ wystawione w Szklanym Domu
Zeromskiego w Ciekotach, nagroda gtéwna moze byé zaproszenie na jakies fajne

wydarzenie, np. Sabat Czarownic.

4, Konkurs - na wyjasnienie nazwy Diabelskiego Kamienia w Mastowie - nalezy wymysli¢

historie, wyjasniajaca skad wzieta sie nazwa.

5.  Ogodlnopolskie zawody modeli szybowcowych, kierowane do pasjonatéw lotnictwa,

szybownictwa, techniki. ,Wieje jak w Swietokrzyskim” — trudno zatem o lepsze miejsce na

organizacje tego typu imprezy. Miejsce: Mastow

Kraina Natury

1. Ogdinopolski zjazd osob uprawiajacych aktywnie Yoge i Tai-chi. Zajecia i dyskusje

mogtyby odbywac sie w otoczeniu unikatowej przyrody Krainy Natury. Podczas zjazdu
organizowane bytyby rowniez rozmaite prelekcje poswiecone, zagrozeniu jaki niesie ze sobg
stres i wspotczesny tryb zycia, a takze omawiajgce sposoby wprowadzi¢ spokdj do swojego

stylu zycia.

6.1.8 Wydawnictwa promocyjne

Promocja w kanatach turystycznych i szkolnych - pakiety promocyjne
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Promocje produktu sieciowego warto by rozpoczag¢ od przygotowania pakietow
i kompleksowych informacji dla biur podrézy w kraju, ktdére zajmujg sie turystyka
przyjazdowg. W tym celu powinna zosta¢ przygotowana kompleksowa oferta turystyczna dla
pot. odbiorcy, wraz ze wszystkimi podstawowymi informacjami o infrastrukturze turystycznej

(noclegi, dojazdy, godziny otwarcia poszczegdlnych atrakcji, etc.).

Przygodowe gry planszowe oparte na poszczegdlnych Krainach

Narzedzie skierowane przede wszystkim do odbiorcow z grup rodzin z dzieémi, jako ze gry
planszowe powoli odzyskujg swoje miejsce wsrdd rodzinnych zabaw (po pewnym okresie
zapomnienia, wywofanego zachwytem nad grami komputerowymi). Proponujemy
przygotowanie na poczatek 6 osobnych gier planszowych (moze we wspdtpracy z jednym z
wydawnictw takich gier w Polsce), z ktdrych kazda dotyczy¢ bedzie innej Krainy. Rolg gry

bedzie nauka o produkcie i jego walorach poprzez zabawe w gronie rodzinnym.

Gry karciane

Formuta gier karcianych doskonale sprawdza sie jako podreczny nosnik informacji. W ramach
tego dziatania mozna rozpisa¢ konkursy (rowniez w mediach spotecznosciowych) na
najciekawsze scenariusze i pomysty na takie gry, co pozwolito by w dos$¢ krétki okresie
zebra¢ zbidr ciekawych rozwigzan dla tego narzedzia. W wersji mniej kreatywnej mozna
oczywiscie pomysle¢ o wydaniu tradycyjnych kart do gier z wizerunkami poszczegolnych

produktéw na szlaku.
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6.1.9 Inne propozycje

Komunikaty glosowe GPS

W ramach dziatan zostang przygotowane komunikaty gtosowe dla urzadzen GPS, informujgce
0 wijezdzie do poszczegdlnych Krain. Komunikaty zostang nastepnie udostepnione na
stronach z aktualizacjami POI dla uzytkownikéw odbiornikbw GPS do pobrania. Gtos
w komunikatach powinien zosta¢ wybrany w drodze konkursu w mediach (wzorem konkursu
na Glos Swietokrzyskiego dla billboardu sponsorskiego emitowanego przed Ojcem

Mateuszem).
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6.2. Zadania operacyjne 2011-2012

Harmonogram dziatan

Zamieszczona ponizej tabela ujmuje w zbiorczy sposob wszystkie przewidziane w Strategii zadania. Dla kazdego z dziatain zaznaczono
przewidywane lata realizacji, co pozwala na okreSlenie stopnia zapotrzebowania na $rodki budzetowe i pozabudzetowe w poszczegdlnych

latach.

Dziatania

Podmioty odpowiedzialne
za realizacje dziatan

I kwartat
I rok

IT kwartat
I rok

ITI kwartat
I rok

IV kwartat
I rok

I kwartat
IT rok

II kwartat
IT rok

III kwartat
IT rok

IV kwartat
IT rok

Dziatania podjete przed rozpoczeciem wlasciwej kampanii promocyjnej

Wybdr nazwy dla produktu
turystycznego wojewodztwa
Swietokrzyskiego

LGD

Przeprowadzenie
wewnetrznych szkolen
pracownikdéw — zapoznania z
zatozeniami kampanii
promocyjnej produktu
turystycznego

LGD, firma zewnetrzna

Realizacja procesu stworzenia
strony internetowej produktu

LGD, firma zewnetrzna
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turystycznego: podmiot
koordynujacy, zatozenia,
realizacja graficzna itd.

Realizacja projektu: LGD, firma zewnetrzna
wydawnictwa promocyjne:
podmiot koordynujacy,
zatozenia, pozyskanie
niezbednych materiatow,
realizacja graficzna, druk itd.

Projekt: produkt turystyczny LGD, firma zewnetrzna
wojewddztwa
$wietokrzyskiego: podmiot
koordynujacy, zatozenia,
harmonogram, pozyskiwanie
materiatow, dokumentacja,
realizacja techniczna projektu.

Realizacja projektu: LGD, firma zewnetrzna
oznakowanie produktu
turystycznego: podmiot
koordynujacy, zatozenia,
realizacja graficzna i
pozyskanie produktow, druk.

Realizacja projektu: gadzety LGD, firma zewnetrzna
produktu turystycznego:
podmiot koordynujacy,
zatozenia, realizacja graficzna i
pozyskanie produktow, druk.

Przeprowadzenie medialnej kampanii produktu turystycznego

Dziatania z zakresu Public Relations
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Dziatania w Internecie majgce
na celu promocje produktu
turystycznego

LGD, firma zewnetrzna

Dziatania z zakresu media
relations: promocja produktu
turystycznego w mediach
lokalnych i ogdlnopolskich

LGD, firma zewnetrzna

Dziatania z zakresu media
relations (narzedzie
wykorzystywane przez caty
okres trwania wiasciwej
kampanii promocyjnej)

LGD, firma zewnetrzna

Wspotpraca ze stacjami
telewizyjnymi. Realizacja
zaplanowanych projektow.

LGD, firma zewnetrzna

Reklama

Powotanie osoby lub agendji
odpowiedzialnej za opieke nad
kampaniami outdoorowymi

LGD + firma zewnetrzna
(zalecane)

Wybdr podmiotéw
realizujgcych kampanie
outdoorowe pod katem
projektu (agencja reklamowa
lub freelancer) na drodze
zorganizowanego konkursu
(czas trwania konkursu — min.
miesigc) lub w przetargu

LGD + firma zewnetrzna
(zalecane)

Wybdér domu mediowego
odpowiedzialnego za

LGD + firma zewnetrzna
(zalecane)
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planowanie mediéw, wydruk
nosnikow reklamowych i
koordynacje ich dystrybuciji,
Przeprowadzenie kampanii LGD, firma zewnetrzna
telewizyjnej promujacej
produkt turystyczny

Przeprowadzenie outdoorowej | LGD, firma zewnetrzna
kampanii promocyjnej marki
(w tym kampanii ambientowej
z wykorzystaniem nosnikéw
niestandardowych)
Przeprowadzenie kampanii LGD, firma zewnetrzna
ambientowej promujgcej
produkt turystyczny

Dziatania po zakonczeniu kampanii
Przeprowadzenie dziatan LGD, firma zewnetrzna
promocyjnych i eventowych
dla poszczegdlnych krain
produktu turystycznego:
,Miesigce Krain”
Przeprowadzenie internetowej kampanii wizerunkowej marki

Dziatania realizowane przez firme zewnetrzng

Przygotowanie dziatan z firma zewnetrzna
zakresu mediow
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spotecznosciowych
(koncepcje, grafiki, aplikacje)

Dziatania z zakresu mediow
spotecznosciowych (state)

firma zewnetrzna

Dodatkowe dziatania

Powofanie osoby
koordynujgcej dodatkowe
dziatania z zakresu kampanii
internetowej marki. Opis
zatozen zaplanowanych
projektdw i stworzenie
harmonogramu dziatan.

LGD + firma zewnetrzna
(zalecane)

Wybdr podmiotu (agencja
reklamowa lub freelancer)
realizujgcego projekty: strona
produktu turystycznego, akcje
of-line i on-line, konkursy w
Internecie, teaser promocyjny,
serwis e-kartkowy

LGD + firma zewnetrzna
(zalecane)

Realizacja projektu: akcje
of-line i on-line

LGD + firma zewnetrzna
(zalecane

Realizacja projektu: strona
internetowa produktu
turystycznego

LGD + firma zewnetrzna
(zalecane)

Realizacja projektu: teaser
promocyjny

LGD + firma zewnetrzna
(zalecane)

Realizacja projektu: konkursy
w Internecie

LGD + firma zewnetrzna
(zalecane)
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Realizacja projektu: serwis e- | LGD + firma zewnetrzna
kartkowy (zalecane)

Promocja waloréow produktu turystycznego wojewodztwa
swietokrzyskiego
Powofanie osoby LGD , firma zewnetrzna
koordynujacej dziatania z
zakresu promocji produktu
turystycznego wojewodztwa
Swietokrzyskiego (sugerowana
agencja PR). Opis zatozen
zaplanowanych projektow i
stworzenie harmonogramu

dziatan.

Realizacja projektu: event ,, LGD , firma zewnetrzna
Tydzien Inspiracji”

Realizacja projektu: event LGD , firma zewnetrzna
,Otwarcie Muzeum Przygody

Realizacja projektu: event LGD , firma zewnetrzna

marketingowy , Ogolnopolski
Zjazd Fanow Indiany Jonesa”
Realizacja projektu: dziatania | LGD , firma zewnetrzna
eventowe dla poszczegodlnych
krain w obrebie produktu
turystycznego

Realizacja projektu: akcja LGD , firma zewnetrzna
specjalna ,Najlepszy
Poszukiwacz Przygdd”
Realizacja projektu: akcja LGD , firma zewnetrzna
specjalna ,Wielka Wyprawa”
Realizacja projektu: dziatania | LGD , firma zewnetrzna
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outdoorowe (kreatywne
citylighty, megaboardy)

Realizacja projektu: happening
,Postacie z Krain”

LGD , firma zewnetrzna

Realizacja projektu: happening
,Bardowie z Krainy Inspiracji”

LGD , firma zewnetrzna

Realizacja projektu: happening
~Poszukiwacze przygdd —
poszukiwani!”

LGD , firma zewnetrzna

Realizacja projektu: happening
»Plenery Inspiracji”

LGD , firma zewnetrzna

Realizacja projektu: happening
~Swietokrzyskie granice” wraz
z pdtroczng promocjg w prasie

LGD , firma zewnetrzna

Realizacja projektu: ambient
»Przystanek do przygody”

LGD , firma zewnetrzna

Powofanie osoby
odpowiedzialnej za opieke nad
procesem realizacji projektow
niestandardowych

LGD , firma zewnetrzna

Realizacja projektu
wykorzystujgcego
niestandardowe nosniki (GPS,
gry karciane)

LGD , firma zewnetrzna

Przeprowadzenie dziatan
wspdlnie z mediami: konkursy
w mediach internetowych i
prasowych

LGD , firma zewnetrzna

Reklama telewizyjna: Mini —
serial w telewizjach lokalnych

LGD , firma zewnetrzna
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Wydawnictwa promocyjne w
ramach promocji produktu
turystycznego

LGD , firma zewnetrzna
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7. Koncepcja wdrazania Zintegrowanego Produktu Turystycznego

Partnerstwa (ZPT).

7.1 Obszary istotne dla wdrozenia strategii

Za obszary najbardziej istotne dla realizacji opisanej powyzej strategii zintegrowanego

produktu turystycznego (ZPT) uznano nastepujgce:

7.1.1 Budowanie pozytywnych relacji z otoczeniem

Wdrozenie idei ZPT, ktdrej podstawg jest wykorzystanie istniejgcych atrakcji, walorow
turystycznych i infrastruktury turystycznej a tym samym wspotdziatanie wielu podmiotéw na
rozleglym geograficznie terenie musi zostal oparte przede wszystkim na prawidtowo
przeprowadzonym procesie komunikacji juz na etapie wstepnym. Etap ten umozliwi
przedstawienie pomystu na dziatanie ZPT wraz z koncepcjg rozwoju wszystkim
zidentyfikowanym grupom otoczenia, ktére w przysztosci bedg miaty wptyw bezposredni lub

posredni na rozwoj marki tego produktu turystycznego.

Jak juz analizowano w niniejszej strategii podstawowym problemem przy tworzeniu ZPT na
obszarze Partnerstwa jest duza rozpieto$¢ obszarowa tworzacych go miegjsc i obiektow. To
rowniez rodzi naturalny problem w komunikacji idei. Stad podstawg dla wprowadzenia ZPT
na rynek turystyczny powinna by¢ dobrze i sprawnie przeprowadzona bezposrednia
kampania informacyjna oparta na spotkaniach.

W zwigzku z powyzszym rekomenduje sie dotarcie na tym etapie komunikacji do wszystkich
grup otoczenia tzw. wewnetrznego — czyli tych wszystkich podmiotdéw, ktdére zarzadzajg
poszczegdlnymi produktami turystycznymi (atrakcjami turystycznymi) oraz infrastrukturg
turystyczng lub majg wptyw na ich rozwdj (wtadze lokalne). W ramach tej komunikacji nalezy
oprzec sie na strukturach organizacyjnych LGD i ich cztonkach — osobach prawnych i osobach

fizycznych.
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Grupami otoczenia wewnetrznego, ktére powinny zosta¢ objete tym I etapem

komunikacyjnym sa:

wiadze gminne, powiatowe, wojewoddzkie,

Regionalna Organizacja Turystyczna,

cztonkowie LGD — przedstawiciele podmiotdw prawnych oraz osoby fizyczne,

przedstawiciele podmiotéw zarzadzajgcych poszczegdinymi atrakcjami (podmioty
komercyjne jak i pozostate podmioty zarzadzajace),

przedstawiciele organizacji odpowiedzialnych za organizacje wszelkiego rodzaju
imprez i wydarzen ktére beda stanowi¢ elementy skladowe — przedstawiciele
Stowarzyszen, Towarzystw, Fundacji dziatajacych na terenie poszczegdinych
LGD,

Gminne Osrodki Kultury, Centra Kultury i Sportu i wszystkie lokalne instytucje kultury
i sportu,

Oddziaty PTTK,

zarzadzajacy infrastrukturg turystyczng: wiasciciele gospodarstw agroturystycznych,

wiasciciele pensjonatow, hoteli, restauratorzy.

Podstawowymi celami komunikacyjnymi na etapie wstepnym jeszcze przed uruchomieniem

kampanii promocyjnej i oznakowaniami w terenie ZPT sg:

stworzenie pozytywnego wizerunku ZPT juz w fazie wstepnej,

upowszechnienie wybranej nazwy marketingowej/ znaku wsrdd podmiotdéw , ktoére
bedg w przysztosci tworzy¢ i wspottworzy¢ ZPT,

pokazanie poszczegdlnym podmiotom korzysci ekonomicznych i spotecznych
wynikajacych z wprowadzenia ZPT (zbudowanie wizerunku ZPT jako produktu
godnego zaufania o sprecyzowanych intencjach),

zwrdcenie uwagi na mozliwos¢ zbudowania wspdlnej tozsamosci regionu,

zbudowanie podstaw dialogu z wtadzami lokalnymi, podmiotami gospodarczymi
i mieszkancami poszczegolnych obszarédw w celu wprowadzenia ZPT z uniknieciem
problemdéw komunikacyjnych wynikajgcych z niezrozumienia idei ZPT,

nawigzanie wspotpracy z wiadzami lokalnymi, podmiotami gospodarczymi

i mieszkancami,
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« komunikacja zaktadanych cech jakosciowych - standard ZPT.

Podjecie dziatan komunikacyjnych powinno wiec zosta¢ oparte na komunikacie opartym na

korzysci:

+ZINTEGROWANY PRODUKT TURYSTYCZNY to dobra inwestycja , dzieki ktorej
zyskaja w wymiarze ekonomicznym | rozwojowym wszyscy czlonkowie

spotecznosci lokalnej reprezentowanej w idei LGD ”,

Dodatkowe dziatania z kategorii komunikacji spotecznej, skierowane na ksztattowanie opinii i
odpowiedniej postawy wobec ZPT lokalnych przedstawicieli wkadz gminnych, powiatowych i
wojewddzkich, dziataczy samorzadowych i lokalnych lideréw spotecznych powinny

koncentrowac sie wokot komunikatu:

~ZINTEGROWANY PRODUKT TURYSTYCZNY to szansa spofeczna dla dalszego

rozwoju poszczegolnych obszarow wiejskich”

Podstawowym ogniwem bezposredniej komunikacji z grupami otoczenia zidentyfikowanymi

powyzej powinny sta¢ Stowarzyszenia LGD, ktore podjety wspotprace w ramach Partnerstwa.

Rekomenduje sie organizacje:

e cyklu otwartych spotkan informacyjnych na terenie poszczegdinych LGD — spotkania
cztonkdw LGD z przedstawicielami Komitetu Sterujgcego ds. Strategii rozwoju
(opisany ponizej) i osobami przez ten Komitet delegowanymi w celu przekazania
petnej informacji dotyczacej idei ZPT ( proponuje sie prezentacje multimedialne
wraz z przekazaniem pakietu materiatéw informacyjnych dla uczestnikdw spotkan)

e cyklu bezposrednich spotkan z przedstawicielami lokalnych wtadz samorzadowych
w celu przestawienia idei ZPT i zyskania ich statej przychylnosci ( przekazanie

materiatdw informacyjnych z opisem idei i etapami wdrozenia) - zakfada sie ze
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dziatacze samorzadowi stang sie ,swoistymi Ambasadorami idei ZPT” i kolejnymi
ogniwami komunikacji i rozwoju nowej marki

e spotkania z najwazniejszych — strategicznymi przedstawicielami podmiotéw
odpowiedzialnych za zarzadzanie najwiekszymi atrakcjami (witascicielami miejsc,

organizatorami najwiekszych imprez)

Proponuje sie rowniez rozwazenie przeprowadzenie kampanii e-mailingowej wraz
z uruchomieniem cyklicznego newstlettera do  wszystkich podmiotdw, ktére sg
odpowiedzialne za zarzadzanie atrakcjami na terenie LGD i od ktérych zaangazowania bedzie

zalezeC€ wspdlny sukces przedsiewziecia.

Kolejna rekomendacja dotyczy wykorzystania dodatkowego narzedzia identyfikacji potrzeb,
ktére moze zosta¢ wykorzystane juz w okresie przygotowawczym przed wprowadzeniem na
rynek ZPT - tj.: ,Ankiety oczekiwan i potrzeb podmiotow uczestniczacych
i wspofttworzacych ZPT” .

Wyniki tej ankiety moga sta¢ podstawg do wprowadzenia dodatkowych dziatan w ramach
rozwoju ZPT oraz dodania/ podkreSlenia wybranych elementéw idei ZPT w ramach kampanii

komunikacyjnej/promocyjnej.

Za przeprowadzenie - przygotowanie, koordynacje przygotowania materiatéw
informacyjnych, wspotprace z poszczegdlnymi przedstawicielami LGD oraz organizacje cyklu
spotkan informacyjnych powinien by¢ odpowiedzialny Komitet Sterujacy ds. Strategii

rozwoju wspomagamy firmami zewnetrznymi.

Komitet przygotowujgc projekt spotkan komunikacyjnych powinien posiadaé przed
uruchomieniem petng baze w formule danych:

e nazwa atrakcji ( waloru) produktu turystycznego,

» forma prawna zarzadzajacego ( spdtka, stowarzyszenie, gmina etc),

* pelne dane teleadresowe,

» wykaz osdb zarzadzajacych,

» telefony kontaktowe,

e adresy e-mailowe.
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Pakiet informacyjny przekazywany uczestnikom spotkan powinien zawiera¢ nastepujgce

materiaty:

e opis idei ZPT,

e opis poszczegdlnych Krain z opisem atrakcji wytypowanych na tym etapie do ZPT,
« materialy graficzne prezentujgce najwazniejsze elementy Systemu Tozsamosci ZPT,
e prezentacje oznakowania,

e sposOb zarzadzania ZPT (podmiot operujacy),

e podstawowy harmonogram dziatan,

e plan rozwoju ZPT,

e wykaz osdb / podmiotdw odpowiedzialnych za koordynacje procesu wdrazania ZPT.

7.1.2 Wykreowanie marki produktu turystycznego jako podstawy dziatan rynkowych

Sukces kazdego nowo wprowadzanego na rynek produktu opiera sie w zdecydowanym
stopniu na mozliwosci i potencjale zbudowania kapitatu MARKI.

Ze wzgledu na specyfike Zintegrowanego Produktu Turystycznego — czyli réznorodnosci
atrakcji  turystycznych, znacznej geograficznie rozpietosci poszczegdinych atrakcji
i konieczno$¢ budowanie wspdlnej  tozsamosci, konieczno$¢ zbudowania silnej marki
produktu turystycznego moze w znacznym stopniu zdecydowa¢ o sukcesie catej idei
przedsiewziecia.

~Marka bedziemy nazywac kombinacie produktu fizycznego, nazwy marki, opakowania,
reklamy i dziatari im towarzyszgcych z zakresu dystrybucii i ceny, kombinacje, ktora
odrozniajac oferte danego marketera od ofert konkurencyjnych, dostarcza konsumentowi
wyrozniajgcych korzysci funkcjonainych i/lub symbolicznych, dzieki ktoremu tworzy lojalne
grono nabywcow i umoZiiwia tym samym osiggniecie wiodacej pozycji na rynku” ( J.Krall,
Silna marka. Istota i kreowanie, PWE, 2001)

Oraz wedfug definicji z rozdziatu niniejszego dokumentu 2.1.1.
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~Marka produktu turystycznego” to cecha, zbior atrybutow, jakie konsumenci (turysci)
mu przypisuja. Marka produktu turystycznego sktada sie z trzech elementow: nazwy,

toZsamosci i wizerunku jak rowniez z oferty turystycznej (konkretnych elementow produktu,
ktore kupuje lub konsumuje turysta).

W ujeciu marketingowym na potrzeby wdrazania niniejszej strategii nalezy wiec przyjac jako
podstawe do rozwoju marki nastepujaca architekture marki:

MARKA

Szlak Inspiracji

Zintegrowany Produkt Turystyczny (ZPT)

Produkt Sieciowy oparty na idei / koncepcji ekomuzedw =
Szlak Ekomuzeow

ztozony z poszczegolnych elementdw szlaku — tematycznych ekomuzedw

Krainy Tematyczne wraz z poszczegodlnymi cze$ciami sktadowymi

Marka, budowana przez Partnerstwo, bedzie miata do spetnienia kilka waznych funkcji
umozliwiajgcych wybdr ZPT przez turystow/odwiedzajgcych sposréd innych produktéw

sieciowych kreowanych i oferowanych w pozostatych regionach turystycznych Polski.

Za najwazniejsze funkcje marki ZPT nalezy uznac¢ wiec nastepujace:
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1) GWARANCIA AUTENTYCZNOSCI — czyli potwierdzenie, ze turysta/odwiedzajgcy korzysta
z satysfakcjg z produktu ,autoryzowanego” i wie kto prowadzi (firmuje) dziatania
marketingowe produktu. Tu rekomenduje sie wykorzysta¢c marke jako narzedzie do

ochrony prawnej przed ewentualnym kopiowaniem.

2) OBIETNICA SPODZIEWANYCH REZULTATOW — czyli powtarzalnoé¢ i statos¢ satysfakcji
przy korzystaniu z atrakcji turystycznej — co oznacza, ze turysta/odwiedzajacy bedzie
oczekiwat w ramach ZPT podobnego - powtarzalnego poziomu satysfakcji z korzystania

z marki, réwniez przy kolejnych wizytach.

3) UPROSZCZENIE DECYZJI WYBORU - marka ZPT pozwoli turystom/odwiedzajgcym
dokonac szybszego wyboru oferty ZPT sposrdd wielu innych mozliwych na krajowym

rynku turystycznym;

4) REDUKCJA RYZYKA PONOSZONEGO PRZEZ TURYSTE, w tym ryzyka finansowego
zwigzanego z wydaniem pieniedzy na produkt nie spetniajgcy oczekiwan i nie

przynoszacy satysfakcji;

5) WYROZNIANIE — bardzo wazna funkcja, ktéra na rynku produktéw turystycznych
umozliwi wykreowanie indywidualnosci, oryginalnosci a tym samym odrdznienia sie od
innych. Wykreowana indywidualno$¢ marki oparta na niespotykanej w Polsce idei
Ekomuzedw w potaczeniu z pozostatymi elementami Tozsamosci umozliwi osiggniecie

niezbednej przewagi konkurencyjnej

Marka ZPT moze zosta¢ wykreowana w oparciu o podstawy dobrze zaprojektowanej
Tozsamosci. Praktyczne aspekty zarzadzania TozsamosScig zostaty przedstawione

w nastepnych podrozdziatach dokumentu.
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7.1.3 Tozsamos$¢ Zintegrowanego Produktu Turystycznego

Prawidtowe zarzgdzanie markg opierac sie bedzie na elementach Tozsamosci ZPT czyli sumy
elementdw identyfikujgcych i  wyrdzniajgcych Produkt spos$rdd innych  produktéw

turystycznych oraz na indywidualnym ujeciu produktu wyrazonym w formie wizualnej.

Nazwa i symbol Marki

W niniejszej strategii, w ramach idei Szlaku Ekomuzedw, zaproponowano na podstawie analiz

i zbioru kryteridw dwie nazwy marki produktu.

Zbiér kryteridw uzytych do przygotowania nazw zaproponowanych w niniejszej strategii
obejmowat zasady:

e nazwa prosta i tatwa do zapamietania,

e nazwa wyrdzniajaca (atrakcyjna dla ZPT , identyfikujaca),

e nazwa komunikujgcg idee Szlaku Ekomuzedw,

e nazwa pozycjonujgca marke,

e nazwa wspotgrajgca z rodzajem ustug oferowanymi w ramach czesci sktadowych

marki,
e nazwa wywotujacg pozytywne skojarzenia i emocje (inspiracje i przygody),

e nazwa mozliwa do ochrony prawnej.
Rezultatem prac w ramach procesu kreacji sg rekomendowane nazwy:
~Szlak Inspiracji” lub ,Szlak Przygody”
oraz nazwy marketingowe dla poszczegdlnych ekomuzedw tematycznych:
Kraina Talentow

Kraina Natury
Kraina Legend Swietokrzyskich



olanet Qr

AELATIONS AWARENESS

Kraina Kultur
Sacrum et Profanum
Kraina Wielkich

Ostateczny wybér nazwy z powyzej rekomendowanych bedzie w ramach procesu budowania
tozsamosci Produktu Sieciowego pierwszym i podstawowym elementem, ktéry stanowié
bedzie o przysztej wartosci marki i musi zostaC¢ potraktowany w kategorii Inwestyciji.
Stworzone przez odpowiednig nazwe niematerialne wartosci dodane beda tworzy¢ przyszty
kapitat marki ZPT.

Ze wzgledu na wage nazwy w procesie budowanie tozsamosci, a tym samym budowania
pozycji marki rekomenduje sie przeprowadzenie badan wstepnych nazwy marki — przed
uruchomieniem catosciowego procesu komunikacyjnego. Rekomendowany proces badania
propozycji nazwy marki powinien uwzglednia¢ badanie tzw. stref tematyczno-znaczeniowych
oraz wszelkich asocjacji niezbednych dla budowania tozsamosci marki. Testowanie nazwy
umozliwi wybranie nazwy, ktdra w opinii turystow/odwiedzajgcych najlepiej pasowal bedzie
do ZPT.

Rekomenduje sie, po zatwierdzeniu niniejszej strategii, przeprowadzenie badan nazw
zaproponowanych w formie zogniskowanych wywiadow grupowych tzw. fokuséw
przeprowadzonych wsrdd potencjalnych turystdw przybywajgcych do obszaru. Badanie
fokusowe to rodzaj badania polegajagcy na tym, ze moderator prowadzi dyskusje
zaproszonych wczesniej respondentdw, dobranych zgodnie z kryteriami wynikajacymi z celéw
badania — w tym przypadku bedzie to badanie nazwy marki. Sytuacja badawcza w czasie

badania focusowego bedzie odzwierciedleniem dyskusji ludzi w $wiecie naturalnym.

Dyskusja zostanie przeprowadzona wedtug opracowanego wczesniej scenariusza,
opisujgcego cele kazdego etapu badania. Przebieg dyskusji zostanie zarejestrowany w formie
nagrania video do dalszej interpretacji i prezentacji przedstawicielom Komitetu Sterujgcego

ds. Strategii rozwoju.

W ramach badania powinny zosta¢ wziete pod uwage nastepujgce aspekty marketingowe

nazwy:
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o fatwo$¢ zapamietywania nazwy

e jednoznacznos¢/wieloznaczno$é przekazu komunikacyjnego nazwy

e negatywne i pozytywne asocjacje

e zakres oferowanych ustug

¢ badanie podobienstw jezykowych do istniejgcych produktéw

e zgodnos¢/rozbieznos¢ z ideg Zintegrowanego Produktu Turystycznego.

7.1.4 Praktyczne aspekty zarzadzania tozsamoscia, na ktore nalezy zwroci¢ uwage przy

realizacji niniejszej strategii

1. Formalna rejestracja nazwy i znakoéw firmowych
Wybrana nazwa marketingowa na podstawie wyzej opisanych analiz i badan wraz
z symbolem graficznym (znakiem z Systemu Identyfikacji Wizualnej opisanej w rozdziale 5)
powinny zosta¢ przekazane do Kancelarii Rzecznika Patentowego w celu wydania ostatniej
opinii przed zgtoszeniem nazwy do rejestracji w Urzedzie Patentowym. Proces rejestracji
nazw iznakow jest dziataniem, ktére nalezy bezwzglednie wykona¢ przed realizacjg

jakichkolwiek dziatan zaréwno organizacyjnych jak i marketingowych (komunikacyjnych)

Znakiem towarowym moze byc¢ kazde oznaczenie, ktore mozna przedstawic w sposob
graficzny, jezeli oznaczenie takie nadaje sie do odrozZniania towarow (lub ustug) jednego
przedsiebiorstwa od towarow (lub ustug) innego przedsiebiorstwa. Art. 120 ust. 1 ustawy z

dnia 30 czerwca 2000 r. — Prawo wiasnosci przemystowej (dalej: pwp).
Zaproponowane W niniejszej strategii rozwigzania stowne i stowno-graficzne spetniajg na
etapie przed rejestracja wymogi zakwalifikowania ich jako znaki firmowe podlegajgce

ochronie.

Zasady rejestracji znaku towarowego w Urzedzie Patentowym reguluje Rozporzadzenie

Prezesa Rady Ministrow z dnia 8 lipca 2002 r. w sprawie dokonywania i rozpatrywania

zgtoszen znakdw towarowych, wydane na podstawie art. 152 ustawy z dnia 30 czerwca 2000

r. - Prawo wiasnosSci przemystowej. Rozporzadzenie to stanowi uzupetnienie procedury

okreslonej w samej ustawie Prawo wiasnosci przemystowej.
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W przypadku ZPT formami znaku towarowego beda oznaczenia stowne Szlak Inspiracji
oraz oznaczenia stowno-graficzne (oznaczenia, w ktdrych wystepujg zaréwno elementy

stowne, jak i graficzne — przedstawione graficznie w rozdziale 5.

Przez uzyskanie prawa ochronnego uzyskanego w Urzedzie Patentowym nabedzie sie prawo
wytgcznego uzywania znaku towarowego ZPT w sposdb zarobkowy na catym obszarze
Rzeczypospolitej Polskiej. Natomiast brak ochrony znaku towarowego ZPT mdgiby
spowodowac wymierne szkody dla Partnerstwa w przypadku ,zawfaszczenia” lub uzywania

tych znakoéw przez osoby lub podmioty nieuprawnione.

Z tego wzgledu rekomenduje sie przeprowadzenie procedury ochrony znaku w Urzedzie
Patentowym. Do uzyskania prawa ochronnego/prawa z rejestracji na znak towarowy
konieczne jest dokonanie zgtoszenia. Wniosek o udzielenie prawa ochronnego przez Urzad
Patentowy RP na znak towarowy ZPT bedzie mdgt ztozyC okreslony i wyznaczony przez
Partnerstwo podmiot zarzgdzajacy ZPT.

Procedura udzielenia prawa ochronnego na znak towarowy ZTP przedstawia bedzie sie
nastepujgco:
e Urzad Patentowy nada numer w dniu ztozenia zgtoszenia
e Podmiot okreslony przez Partnerstwo lub petnomocnik dziatajgcy na jego zlecenie
wniesie opfaty za zgtoszenie na konto Urzedu Patentowego zgodnie z tabelami ooptat
e Urzad Patentowy opublikuje zgtoszony znak w Biuletynie Urzedu Patentowego (po 18
miesigcach od daty zgtoszenia),
Uwaga: W okresie 6 miesiecy osoby trzecie majg prawo Zzgtaszania uwag , co do
przeciwwskazan do udzielenia prawa ochronnego,
e Urzad Patentowy przeprowadzi procedure badawczg w celu ustalenia ustawowych
warunkéw do uzyskania prawa ochronnego,
e Urzad Patentowy wyda decyzje o udzieleniu prawa ochronnego, podmiot Iub

petnomocnik wniesie optaty za pierwszy okres ochrony zgodnie z tabelami optat.
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7.1.5 Stosowanie Ksiegi Systemu Identyfikacji

Przygotowany w ramach rozwoju strategii System Identyfikacji Wizualnej (opisany
w rozdziale 5) musi by¢ stosowany wedtug okreslonej procedury postepowania.

System identyfikacji wizualnej zawarty w Ksiedze to podstawowe reguty i zaprojektowane
wzory, ktére sumujgc sie bedg budowac pozytywne wyobrazenia o ZPT oraz utrwalac
pozadane opinie wsrdd turystéw i odbiorcdw tworzac jednolitg identyfikacje wizualng

firmy.

Ksiega Identyfikacji musi sta¢ wiec sie podstawowym narzedziem uzywanym jako podstawa
operacyjnego dziatania do przygotowywania wszelkich komunikatow wizualnych. Tylko

konsekwentne stosowanie umozliwi budowe jednolitego obrazu marki.
Rekomenduje sie:

e przygotowanie Ksiegi Systemu identyfikacji wizualnej w wersji elektronicznej (na
nosnikach CD) w duzym naktadzie, ktéra bedzie zawieraé wszystkie praktyczne

wytyczne do operacyjnego stosowania identyfikacji

o kazdorazowe przekazywanie za potwierdzeniem, Ksiegi podmiotom wspdtpracujgcym
i realizujgcym zadania z uzyciem elementéw graficznych Systemu identyfikacji

wizualnej

e ustanowienie w strukturach podmiotu zarzadzajgcego osoby odpowiedzialnej za

monitorowanie poprawnosci stosowania Systemu Identyfikacji Wizualnej

e podpisywanie stosownych klauzuli przez podmioty zewnetrzne o bezwzglednym
stosowaniu wytycznych zawartych w Ksiedze wraz z koniecznoscig przedstawiania do
akceptacji osobie zarzadzajacej Systemem wszystkich form wizualnych w ktdrych

uzyte zostang elementy graficzne.

Stosowanie regut obowigzywaC musi zardbwno podmiot zarzadzajgcy marka,

jak poszczegdlne podmioty wspdtpracujace tj:

e podmioty wspodtpracujgce w ramach ZPT — zarzadzajgce atrakcjami turystycznymi

wykorzystujgce znaki towarowe ZPT na mocy stosownym umdw porozumien,
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e podmioty wykonawcze realizujgce zadania na zlecenie podmiotu zarzadzajacego t;.
agencje reklamowe, agencje graficzne, wydawcy, drukarnie, wytworcy gadzetow etc.

7.1.6 Realizacja oznakowania drogowego ZPT na obszarach ujetych w strategii

Przy realizacji oznakowania drég znakami turystycznymi (przy wykorzystaniu rodziny znakéw
E22 opisanych w rozdziale 6) nalezy wzig¢ pod uwage nastepujgce aspekty formalno
administracyjne. Wytyczne dotyczace lokowania oznakowania zostaty szczegdtowo

przedstawione przez Polskg Organizacje Turystyczna.

TURYSTYKA NA DROGACH - ZASADY ZNAKOWANIA DROG ZNAKAMI TURYSTYCZNYMI

(Zrodto www.pot.gov.pl )

I. Drogi i ich zarzadcy:
e drogi krajowe (autostrady, ekspresowe, pozostate drogi krajowe) - Generalna
Dyrekcja Drég Krajowych i Autostrad
e drogi wojewddzkie - Zarzad Drdg Wojewodzkich
e drogi miejskie — Zarzad Drég Wojewddzkich

e drogi powiatowe i gminne — Zarzad Drég Powiatowych

II. Obowigzujace przepisy prawne

e ustawa z dn. 25.06.1999 o Polskiej Organizacji Turystycznej

e ustawa z 20 czerwca 1997 — Prawo o ruchu drogowym

e rozporzadzenie Ministréw: Infrastruktury i Spraw Wewnetrznych i Administracji, z dn.
31.07.2003 w sprawie znakdow i sygnatdw drogowych

e rozporzadzenie Ministra Infrastruktury, z dn. 03.07.2003 w sprawie szczegdtowych
warunkéw technicznych dla znakdéw i sygnatdw drogowych oraz urzadzen
bezpieczenstwa ruchu drogowego i warunkdw ich umieszczania na drogach
/wyjasnienie ponizej jako Ad d/

e rozporzadzenie Ministra Infrastruktury, z dn. 23.09.2003 w sprawie szczeg6towych
warunkdéw zarzadzania ruchem na drodze oraz wykonywania nadzoru nad tym

zarzadzeniem /wyjasnienie ponizej jako Ad e/


http://www.pot.gov.pl/
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Wyjasnienia:
Add

~samochodowy szlak turystyczny” wskazuje poczatek wyznaczonego samochodowego szlaku
turystycznego; na znaku obok nazwy szlaku mogg by¢ umieszczone symbol szlaku oraz

symbol organizacji turystycznej wytyczajacej szlak — znak E-22a

~obiekt na samochodowym szlaku turystycznym” wskazuje obiekt turystyczny na
samochodowym szlaku turystycznym; na znaku umieszcza sie symbol obiektu turystycznego

lub wypoczynkowego - znak E-22b

Jnformacja o obiektach turystycznych” informuje o obiektach turystycznych wystepujacych

na terenie wskazanym na znaku - znak E-22c

Ad e

§ 11 powyzszego rozporzadzenia gtosi: Organizacje ruchu, w szczegdlnosci zadania
techniczne polegajgce na umieszczaniu i utrzymaniu znakéw drogowych, urzadzen
sygnalizacji $wietlnej, urzadzen sygnalizacji dZzwiekowej oraz urzadzen bezpieczenstwa ruchu,
realizuje na wiasny koszt zarzad drogi. Nie dotyczy to umieszczania i utrzymania:
(...)

4) znakdw oznaczajgcych szlaki turystyczne i dodatkowych znakéw szlakow rowerowych -

zadania te realizujg zainteresowane organizacje turystyczne;

W zwigzku z powyzszym znaki oznaczajgce szlaki turystyczne E-22a stawiane
i utrzymywane sg przez wiasciwe organizacje turystyczne. Natomiast pozostate znaki

turystyczne tj. E-22b i E-22c to znaki, sg stawiane i utrzymane na koszt zarzadcy drdg.
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III. Zasady kwalifikowania i zatwierdzania atrakcji turystycznych do oznakowania

Wedtug opinii Generalnej Dyrekcji Drég Krajowych i Autostrad samochodowy szlak

turystyczny /znak E-22a/ nie powinien przebiega¢ autostradg i drogg ekspresowa.
Z zatgcznikdw do rozporzadzenia Ministra Infrastruktury z dnia 3 lipca 2003 r. wynika, iz

projekty znakéw samochodowych szlakdw turystycznych opiniuje kapituta witasciwej

organizacji turystycznej.

Ponizej - propozycje zasad kwalifikowania i zatwierdzania atrakcji do oznakowania.

Zasady kwalifikowania atrakcji do oznaczania przy drogach typu autostrady i drogi

ekspresowe:

z listy UNESCO

e parki narodowe

e inne wazne 0 znaczeniu miedzynarodowym i krajowym, po uzgodnieniu z urzedem
marszatkowskim i zaopiniowaniu przez ROT

e znaki stawiamy nie dalej, niz 40 km od obiektu - wniosek: Regionalna Organizacja

Turystyczna (ROT)

Zasady zatwierdzania atrakcji do oznakowania:

e kapituta przy Polskiej Organizacji Turystycznej (POT) (przedstawiciele POT, PTTK,
GDDKIA oraz ROT ruchomo w zaleznosci od regionu, z ktérego wptynagt wniosek)

pozwolenie — Generalna Dyrekcja Drég Krajowych i Autostrad (GDDKIiA)

Pozostate drogi krajowe:

e zlisty UNESCO

e parki narodowe
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e inne wazne 0 znaczeniu miedzynarodowym i krajowym, po uzgodnieniu z urzedem
marszatkowskim i zaopiniowaniu przez ROT

e znaki stawiamy nie dalej, niz 30 km od obiektu - wniosek: Regionalna Organizacja
Turystyczna (ROT)

Zasady zatwierdzania atrakcji do oznakowania:

e kapituta przy Polskiej Organizacji Turystycznej (POT) (przedstawiciele POT, PTTK,
GDDKIA oraz ROT ruchomo w zaleznosSci od regionu, z ktérego wptynat wniosek)

pozwolenie — Generalna Dyrekcja Drég Krajowych i Autostrad (GDDKiA)

Drogi wojewddzkie:

e atrakcje o znaczeniu miedzynarodowym i krajowym

e atrakcje o znaczeniu wojewddzkim

e znaki stawiamy nie dalej, niz 20 km od obiektu - wniosek: Regionalna Organizacja
Turystyczna (ROT)

Zasady zatwierdzanie atrakcji do oznakowania:

e kapituta przy Regionalnej Organizadji Turystycznej
pozwolenie Zarzad Drég Wojewddzkich

Drogi miejskie, powiatowe i gminne:

« atrakcje o} znaczeniu krajowym, wojewoddzkim i lokalnym
znaki stawiamy nie dalej niz 15 km/10 km od obiektu

* whniosek: Lokalna Organizacja Turystyczna (LOT)

Zasady zatwierdzanie atrakcji do oznakowania:

o kapituta przy Regionalnej Organizacji Turystycznej

pozwolenie Zarzad Drog Miejskich, Zarzad Drég Powiatowych
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Kompetencje zastepcze:

o w wypadku braku ROT, w jego miejsce wstepuje wiasciwy samorzad wojewddztwa
o w wypadku braku LOT, w jego miejsce wstepuje wiasciwy miejscowo Oddziat PTTK

o za$ w razie jego braku — wtasciwy miejscowo samorzad.

Powyzsze informacje w sposdb jednoznaczny determinujg podjecie krokdw administracyjnych
przez podmiot zarzadzajacy ZPT w &cistej wspdtpracy z ROTWS.

Wedtug zapisdbw z Kodeksu Dobrych Praktyk systemu zarzadzania i promocji turystyki
w Polsce (POT, lipiec 2009) oznakowanie przy drogach publicznych powinno by¢
wprowadzane zawsze przy opinii i rekomendacji Kapitut Oznakowania Drogowego
funkcjonujacych przy ROT i POT.

Ustawienie znakéw (z serii E22 (a, b, c)., kierujgcych do atrakcji turystycznych,
rekomendowane przez regionalne i krajowg kapitute, wymaga wyrazenia zgody przez

zarzadce drogi.

Wedtug aktualnych przepisow ich ustawianie jest finansowane i realizowane przede
wszystkim przez Regionalne Organizacje Turystyczne, zaréwno ze S$rodkdw krajowych
(Ministerstwa Sportu i Turystyki — Departament Turystyki; jednostek samorzadu

terytorialnego, jak i innych zrdédet.

Procedura organizacyjna/administracyjna

1. Sporzadzenie projektu organizacji ruchu,

2. Ztozenie wnioskéw u Zarzgdéw Drég

3. Zlozenie wnioskdw w Komendzie Wojewddzkiej Policji - Osoba przygotowujgca
projekt organizacji ruchu.

4. Wykonanie i ustawienie znakoéw zgodnie z zatwierdzonym projektem organizacji

ruchu.
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7.1.7 Zarzadzanie komunikacja marketingowgq - koordynacja kampanii promocyjno -

reklamowych

Zakres dziatan i zadan operacyjnych w ramach komunikacji marketingowej (pomysty

promocyjne i rozwigzania operacyjne) zostaty przedstawione w rozdziale 6.

Za najwazniejszy aspekt w realizacji zarekomendowanych dziatan promocyjnych uznac trzeba
odpowiednie operacyjne przygotowanie tego procesu (przygotowanie merytoryczne oséb
odpowiedzialnych, przygotowanie brieféw komunikacyjnych dla podmiotéw zewnetrznych)
oraz koordynacje wszystkich dziatan w czasie. Wszystkie te zadania winny by¢ juz
realizowane w ramach dziatalnosci gospodarczej prowadzonej przez podmiot powotany przez

Partnerstwo do wdrazania strategii rozwoju.

Podstawg dobrze przeprowadzonej kampanii komunikacyjnej w mediach powinni by¢

profesjonalni partnerzy wybrani odpowiednio w przetargach, odpowiednio:

e agencja Public Relations odpowiedzialna przygotowanie i wspotdziatanie w etapie
komunikacji jeszcze przed wprowadzeniem ZPT na rynek oraz odpowiedzialna za
media relations, dziatania w internecie oraz dziatania w zakresie organizacji

wszelkiego rodzaju wydarzen,

e agencja reklamowa / komunikacyjna odpowiedzialna za przygotowanie kreacji

reklamowej i zakup mediow.

Komunikacja typu BTL : Materialy promocyjno-reklamowe

Komunikacja z wykorzystaniem materiatdw promocyjnych dotyczace marki ZPT

stanowig bardzo wazny element w komunikacji marki ZPT.



olanet Qr

AELATIONS AWARENESS

Wydawnictwa promocyjne, mapy z zaznaczonymi atrakcjami w ramach ZPT, foldery z opisem
propozycji i wariantdw zwiedzania przygotowane w oparciu o System Identyfikacji Wizualnej
produktu bedg podstawowymi nosnikami petnej informacji o Zintegrowanym Produkcie
Turystycznym.

Powinny by¢ projektowane w oparciu o jednolitg linie graficzng zapewniajgcg spdjnosc

przekazu i budowanie $wiadomosci marki.

7.2 SposoOb zarzadzania Zintegrowanym Produktem Turystycznym

Przyjecie niniejszej strategii przez przedstawicieli Partnerstwa da podstawy do rozpoczecia
prac o charakterze organizacyjnym dla zapewnienia podstawy instytucjonalnej realizacji
strategii rozwoju ZPT.

Rekomenduje sie stworzenie struktury zarzadzania o dwdch poziomach kierowania, ktdra

bedzie skfadala sie z:

e Podmiotu Zarzadzajgcego wdrozeniem strategii na poziomie operacyjnym /
wykonawczym

e Komitetu Sterujgcego w ramach Partnerstwa , ktory bedzie strukturg Nadzorujaca,
oceniajgcg postepy wdrazania strategii w zadanych  okresach oraz decydujaca o

ewentualnych korektach strategicznych

LGD LGD LGD LGD LGD LGD

PARTNERSTWO

KOMITET STERUJACY ds. STRATEGII
ROZWOJU ZPT

( w skrocie Komitet Sterujacy)

IPODMIOT ZARZADZAJACY WDRAZANIEM
STRATEGII ROZWOJU ZPT
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Komitet Sterujacy powinien zosta¢ wytoniony spos$rdd przedstawicieli LGD tworzacych

Partnerstwo. Jego przewodniczgcym powinna zostaé osoba o wszechstronnej wiedzy

Z zakresu:

promociji regionéw,

dostepnych na obszarze dziatania Partnerstwa atrakcji turystycznych,

zarzadzania produktem turystycznym o charakterze sieciowym oraz posiadajaca
pozycje i autorytet wsrdd przedstawicieli LGD zapewniajacy skuteczne kierowanie
pracami Komitetu Sterujgcego.

Ze wzgledu na konieczno$¢ skutecznego podejmowania decyzji, Komitet Sterujgcy powinien

mieC ograniczong liczbe cztonkdw - rekomenduje sie powotanie skfadu szesScioosobowego

reprezentujgcych poszczegdline LGD.

Do giéwnych zadan Komitetu Sterujgcego naleze¢ powinno:

przygotowanie podstaw formalno-prawnych do powotania podmiotu zarzadzajacego
przyjmowanie oraz monitorowanie realizacji planéw w zakresie wdrazania

strategii rozwoju — akceptacja Raportdw monitorujgcych

podejmowanie decyzji o ewentualnych zmianach w realizowanej strategii
reprezentowanie opinii Partnesrtwa podczas wszelkiego rodzaju prac publicznych

na temat strategii rozwoju obszardw w tym réwniez kwestii zwigzanych

z pozyskiwaniem funduszy na rozwdj produktu.

Wysoka jako$¢ operacyjnego zarzadzania w zakresie wdrazania strategii rozwoju zgodna

z niniejszym dokumentem bedzie stanowi¢ o sukcesie przedsiewziecia lub jego ewentualnym

niepowodzeniu. Stad na pierwszy plan wysuwa sie problem prawidtowego zarzadzania

i wykonawstwo strategii.

W strategii rozwoju Zintegrowanego Produktu Turystycznego Partnerstwa rekomenduje sie

powierzenie catosci zadan wdrazania wyspecjalizowanemu podmiotu powotanego
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tylko i wytacznie w tym celu — bedzie on taczyt funkcje prowadzacego projekt strategii
rozwoju oraz zarzadzat operacyjnie wdrazaniem strategii. Za takim rozwigzaniem przemawia

wiele argumentéw zaréwno organizacyjnych jak i formalno-prawnych.

Porownanie mozliwosci zarzadzania ZPT

Zarzadzanie ZPT w ramach specjalnie

Zarzadzanie ZPT ramach

owotanego do tego celu podmiotu
Partnerstwa LGD ; . s i !

rekomendowana forma Spétka z o.o.

Partnerstwo - forma prawna niedostosowana

do prowadzenia tego rodzaju dziatalnosci

zarzadczej

Forma prawna dostosowana do potrzeb —
ZPT w

organizowania i finansowania

petnego  zarzadzania zakresie

Brak mozliwosci swobodnego prowadzenia

Petna swoboda w zakresie prowadzenia

dziatalnoéci  gospodarczej  (ograniczenia | dziatalno$ci  gospodarczej (brak  wielu
formalne ) formalnych ograniczen)
Koncentracja oséb zarzadzajgcych LGD na | Koncentracja zarzadzajgcych na  Scisle

realizacji celow i zadan stojgcych przed ich

Stowarzyszeniami

okreSlonym celu spdtki — przygotowaniu,

wdrozeniu i rozwoju ZPT

Brak mozliwosci zbudowania efektywnej

struktury organizacyjnej

Duza elastycznos¢ statego zatrudnienia i

budowy struktury organizacyjnej

Struktura organizacyjna rozproszona

geograficznie

Struktura organizacyjna skoncentrowana -

spotka z biurem i zapleczem

Rekomendacjg zarzadcza w niniejszej strategii jest powotanie podmiotu gospodarczego —

spotki w celu wdrozenia strategii rozwoju Zintegrowanego Produktu Turystycznego.

Ze wzgledu na charakter spétki i cel jej powotania w misji spdtki rekomenduje sie zapisanie

do realizacji nastepujacych dekretdw strategicznych

« stworzenie atrakcyjnego i konkurencyjnego Zintegrowanego Produktu Turystycznego
obszaru na bazie istniejacych atrakcji turystycznych na obszarach obejmujacych
Partnerstwo LGD
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+ tworzenie korzystnych warunkéw dla rozwijania zintegrowanego produktu
turystycznego na obszarach obejmujgcych Partnerstwo LGD w celu dalszego rozwoju
poszczegdlnych obszaréw wiejskich

+ stworzenie Zintegrowanego Produktu Turystycznego , ktéry bedzie fundamentem dla
dalszego stabilnego rozwoju gospodarczego regionu dziatania LGD

Wizjg  strategiczng  spdtki powotanej do  zarzadzania ZPT  winno  by¢

w szczegdlnosci:

« stworzenie marki ZPT, ktéra stanie sie liderem wsrdd produktéw turystycznych
W regionie

« stworzenie w ciggu najblizszych 5 lat marki ZPT , ktora bedzie jedng z trzech
najsilniejszych marek turystycznych w Polsce

+ osiggniecie pozycji firmy realizujgcej zadania rozwoju ZPT ze Srodkdéw pozyskiwanych

z zewnetrznych zrédet finansowania

Gtowny cel dziatania Spotki zarzadzajacej ZPT:

Powofanie spdtki ma stuzy¢ jak najbardziej efektywnemu zarzadzaniu markg ZPT,
optymalnemu zarzadzaniu Srodkami finansowymi przekazywanymi przez LGD na ten cel oraz
wypracowanymi przez spotke w ramach wiasnej dziatalnoSci oraz zarzadzaniu wspotpracag

w ramach sieci podmiotéw tworzacych kapitat marki.

Zakres zadan do realizacji przez Spotke zarzadzajaca ZPT :

e kompleksowa organizacja procesu wprowadzenia ZPT na rynek ustug turystycznych

e operacyjne zarzadzanie markg ZPT

e koordynacja wszystkich dziatan administracyjnych, prawnych , marketingowych
i komunikacyjnych w zakresie wdrazania ZPT
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e monitoring i prowadzenie badan kontrolnych w zakresie oceny realizowanej strategii
i osiggania efektéw ekonomicznych i marketingowych

e zarzadzanie wspotpracg w ramach sieci podmiotdw tworzgcych razem kapitat marki.

e prowadzenie dziatalnosci gospodarczej w celu pozyskiwania finansowania w celu
rozwoju marki

e pozyskiwanie partneréw biznesowych i innych zrédet finansowania

Proponowana forma dziatalnosci — Spétka Prawa Handlowego:

Stowarzyszenia jakimi sg LGD posiadajg osobowo$¢ prawng i mogg samodzielnie ksztattowac
swoje prawa i obowigzki. DziatalnoS¢ gospodarcza moze by¢ prowadzona poprzez tworzenie
spotek prawa handlowego lub przystepowanie do spétek juz dziatajacych jako akcjonariusz.
Wiasciwy Organ LGD organizacji powinien w tej kwestii podjg¢ stosowng uchwate.

Proponuje sie rozwazenie wariantu zaktadajgcego wykorzystanie formuty spdtki prawa
handlowego - spétki z ograniczong odpowiedzialnoscig ( pordwnanie zarzadzania ZPT przez
Partnestwo i wyspecjalizowang spotke zaprezentowano powyzej).

W tym przypadku o tresci zobowigzan wspdlnikow — LGD - zdecyduje umowa spotki (lub
statut spétki).

Powofana Spdtka bedzie wymagac rejestracji w sadzie gospodarczym wiasciwym ze wzgledu
na siedzibe spdtki oraz wpisania do rejestru handlowego. Po dokonaniu wpisu spotka zyska
osobowos$¢ prawng i po przeprowadzeniu dodatkowych czynnosSci administracyjnych bedzie

mogta rozpocza¢ dziatalnos¢ .

Do czynnosci zmierzajacych do zawigzania spotki zarzadzajacej ZPT nalezec bedq

(najwazniejsze):

1. zawarcie umowy spotki,

2. whniesienie catego kapitatu zaktadowego przez wspolnikdw
3. ustanowienie wiadz spéiki,

4. dokonanie odpowiedniego wpisu do rejestru sagdowego.
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Najwazniejszym dokumentem zatozycielskim bedzie umowa Spdtki , ktdéra musi zostaé
zawarta w formie prawnej jaka jest akt notarialny. Powinna ona zawiera¢ nastepujgce dane

o nazwe firme i siedzibe spdiki,

o zatozony przedmiot dziatalnosci,

o wysoko$¢ kapitatu zaktadowego,

o ilos¢ i wysoko$¢ udziatdw objetych przez poszczegdlnych wspdlnikdw

e czas trwania spotki ( jezeli przedstawiciele LGD zarekomendujg zeby spdlka zostata

utworzona na czas okreslony.)

Wspdlnicy spdtki — LGD nie beda odpowiadal osobiscie za zobowigzania spétki. Z tego
wzgledu, w przypadku zadtuzenia spotki, roszczen nie bedzie mozna kierowaC do
wspdlnikdow. Ze wzgledu na przepisy Wspdlnicy uzyskajg prawo do zysku, ktdry bedzie
pochodzit z bilansu po zakoriczonym roku. Rekomenduje sie, aby w Umowie spétki zastrzec

w uchwale wspolnikdw rozporzadzanie ewentualnym zyskiem.

Zarzadzanie Spotka — wladze

Na podstawie Kodeksu Handlowego wiadzami spotki sg zarzad i zgromadzenie wspolnikow.
Jezeli przedstawiciele LGD zdecyduja w umowie spdotki mozna bedzie ustanowi¢ rade

nadzorczg lub komisje rewizyjng albo obie te wtadze.

Spotke zarzadzajacg ZPT bedzie reprezentowat Zarzad (czyli osoby zarekomendowane przez
wspolnikdw czyli LGD). Formuta rekomendacji i zatwierdzania do dalszej analizy i dyskusji w
gronie przedstawicieli LGD.

Kazdy LGD jako wspdlnik bedzie mégt kontrolowac i monitorowac dziatalnos¢ tego podmiotu

— to jeden z najwazniejszych aspektdw tego rozwigzania zarzadczego.

Zalety/ wady / rekomendacje wariantdw zwigzanych z rodzajem wspdlnikbw w spétce

powotanej do wdrazania strategii:
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ZALETY ROZWIAZANIA Z
PUNKTU WIDZENIA

PRZEDSTAWICIELI LGD

WADY ROZWIAZANIA Z PUNKTU
WIDZENIA
LGD

PRZEDSTAWICIELI

WSPOLNICY SPOLKI

6
DZIALANIA

LOKALNYCH GRUP

100% kapitatu  $rodkéw

Uktad formalny najbardziej

transparentny, wszystkie
LGD zainteresowane
rozwojem produktu

sieciowego (ZPT) otrzymaija

Brak podmiotu
ROTSW

utrudnieniem z pkt widzenia

jakim jest

moze by¢
zarzadczego; ROTWS bedzie
wystepowat w relacjach ze

Wiekszos¢

=11 L = L

WSPOLNICY SPOLKI
6 LOKALNYCH GRUP |Do  wspdlnikow  LGD
DZIALANIA dotaczy ROTWS  jako
dodatkowy podmiot co
+ REGIONALNA _ )
moze W Sposob znaczacy
ORGANIZACIA ) o
dopomoc w realizacji o
TURYSTYCZNA , _ Rozwigzanie = rekomendowane
zadan operacyjnych, .
WOJ.SWIETOKRZYSKIEGO ) .| wramach strategii
dopomoc w  realizacgji
Wiekszos&¢ % kapitatu |zadan 7zwiazanvch 7
WsPOLNICY SPOLKI
6 LOKALNYCH GRUP Przyznanie ROTWS wiodacej roli
DZIALANIA _ _ w spotce moze by¢ niezgodne z
Rozwigzanie L )
_ zatozeniami  Partnerstwa gdzie
+ REGIONALNA | nie rekomendowane ) ) o
i LGD Stanowic majg liderow
ORGANIZACIA w ramach strategii o . o
wdrazania strategii rozwoju i
TURYSTYCZNA . o
majg byC¢ gtownym decydentem
% kapitatu
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Potencjalne zZrédta przychoddw realizowanych przez spétke /rodzaje dziatalnosci
(z wytaczeniem zrddet finansowania pochodzacych z podwyzszania kapitatu przez LGD,
$rodkéw finansowych pochodzacych od sponsoréw oraz finansowania zewnetrznego

pochodzgcego ze $rodkdw krajowych oraz ze srodkéw UE.)

Dziatalnos$c¢ touroperatorska

e posrednictwo w zakresie organizacji wyjazdow weekendowych, rodzinnych, imprez
motywacyjnych dla firm

e posrednictwo w rezerwacji noclegow

e posrednictwo w rezerwacji biletdw wstepu

e posrednictwo w zakresie ustug przewodnickich

e tworzenie pakietdw wiasnych ustug turystycznych w postaci specjalnych pakietéw

dla szkot ( pakiety edukacyjne), pakiety pielgrzymkowe.

Promocje ZPT skierowang do przedstawicieli biznesu turystycznego powinno sie rozpocza¢ od
przygotowania kilku wybranych bardzo atrakcyjnych pakietdw turystycznych (ofert wycieczek
edukacyjnych dla szkoét, rodzinnych, wyjazdéw weekendowych etc) i kompleksowych
informaciji dla réznego rodzaju biur podrdzy w kraju, ktdre zajmujg sie tego rodzaju ustugami
turystycznymi.

Rekomenduje sie przygotowanie rowniez kompleksowej oferty turystycznej dla
potencjalnego turysty, wraz ze wszystkimi podstawowymi informacjami o atrakcjach
turystycznych oraz infrastrukturze turystycznej (noclegi, dojazdy, godziny otwarcia

poszczegdinych atrakcji, etc.)

Dziatalno$¢ w zakresie organizacji eventow / wydarzen specjalnych na obszarach

dziatania LGD (w porozumieniu z lokalnymi podmiotami )

Przyktadowe pomysty :

- Organizacja gtéwnej corocznej imprezy , Tygodnia Inspiracji”

Gtdwnym zadaniem spétki bedzie kompleksowa organizacja imprezy w zakresie
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e przygotowanie scenariusza imprezy (we wspdtpracy z podmiotami zewnetrznymi)
oraz koordynacja dziatan z poszczegdlnymi podmiotami zarzadzajgcymi atrakcjami

e organizacja imprezy w poszczegllnych dniach tygodnia we wspdtpracy
z poszczegbinymi podmiotami na obszarze

e realizacja imprezy w zakresie pozyskiwania Srodkéw finansowych oraz petnego
rozliczenia imprezy

e Zlecenia dziatarn promocyjnych

Najwazniejszg rolg w ramach organizacji Tygodnia dla spdtki bedzie przygotowanie oferty
sponsorskiej i podpisanie kontraktéw sponsorskich w celu pozyskania dodatkowych $rodkow

finansowych na realizacje zadan w zakresie promocji.

- Organizacja pozostatych imprez plenerowych zarekomendowanych w dziataniach
promocyjnych dla poszczegdinych Krain zaréwno na etapie wprowadzania produktu jak
i pdzniejszym - przyktadowo: pikniki, imprezy typu Wielkie Grillowanie etc.

Tutaj réwniez zadaniem podstawowym bedzie pozyskiwanie S$rodkéw finansowych od

sponsoréw

Dziatalnos¢ wydawnicza/producencka - przychody z produkcji
i sprzedazy wydawnictw wilasnych pod szyldem ZPT

e przygotowywanie pomystow, koordynacja produkcji i sprzedaz gadzetéw i pamigtek
z logo ZPT

e opracowywanie, koordynacja produkcji i sprzedaz wszelkiego rodzaju broszur,
folderow, plakatéw, ksigzek i periodykéw dotyczacych ZPT

e opracowywanie i rozpowszechnianie ptatnych materiatdw audiowizualnych (video
przewodniki po wszystkich krainach)

e przygotowywanie, koordynacja produkcji i sprzedaz gier planszowych, realizowana
we wspdtpracy realizowana z wyspecjalizowanymi wydawnictwami

e przygotowywanie pomystow kreacyjnych, koordynacja produkcji i sprzedaz

e tradycyjnych kart do gier z wizerunkami poszczegolnych produktéw na szlaku.
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Dziatalno$¢ integratora ustlug turystycznych (atrakcji  turystycznych

i infrastruktury turystycznej)

Rekomenduje sie podjecie prac nad specjalnym promocyjnym programem integracyjnym
w ramach ZPT jakim moze by¢ tzw. Karta REGIONALNA ZPT. Operatorem tej karty bytaby
spotka zarzadzajgca ZPT - jej zadaniem byla dystrybucja kart na terenie catego woj.
Swietokrzyskiego, w wybranych punktach informacji turystycznej na terenie wojewddztw
osciennych oraz za posrednictwem wybranych biur turystycznych wspdtpracujacych ze
spotka.

Ideg Karty Regionalnej bytaby szeroka promocja atrakcji wchodzacych w skfad ZPT
i udzielanie wszelkiego rodzaju rabatéw, upustéw, ofert specjalnych dla posiadaczy takiej
karty. Spotka czerpataby przychody ze sprzedazy Kart oraz pobierania opfat licencyjnych od
podmiotdw wspdtpracujgcych a podmioty uczestniczace w sieci ZPT w ramach programu
Karty Regionalnej uzyskatyby mozliwos$¢ zwiekszenia wiasnych przychoddw wynikajacych ze
zwiekszonej sprzedazy ustug turystycznych

7.2.1 Wspétpraca z podmiotami tworzacymi ZPT
Sposob zarzadzania ZPT

W zalozeniu strategicznym ZPT jest kombinacja czastkowych produktow

turystycznych tworzacych spdjng — jednorodng ideologicznie catosé.

Szlak Ekomuzedw, skitadajacy sie z szeSciu Ekomuzedw bedacych elementami szlaku, to
forma produktu sieciowego. Jego sktadowymi sg wiec produkty turystyczne zakwalifikowane

w ramach wyodrebnionych Krain Tematycznych znajdujgcych sie na obszarze Partnerstwa.

Wszystkie te produkty turystyczne sg zarzadzane przez okreSlone podmioty wykonujgce

swoje zadania zarzadcze wynikajgce m.in. :
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e z mocy obowigzujgcego prawa/misji spotecznej: np. Gminy zarzadzajgce Sciezkami
edukacyjnymi, Muzea prowadzace dziatalno$¢, ktdra nie jest nastawiona na osigganie
zysku

e z prowadzonej dziatalnosci gospodarczej nastawionej na osigganie korzysci

ekonomicznych/zysku np. Jura Park.
Taka idea ZPT wymaga od podmiotu zarzadzajacego jakim ma by¢ rekomendowana Spotka
przyjecie okreslonej polityki zarzadzania produktem sieciowym opartej na zawieranych z tymi

podmiotami Umowach/Porozumieniach o wspdtpracy.

Schemat opisanego produktu sieciowego:

SPOLKA zarzadzajaca ZPT

wiasciciel marki

Umowy/ Porozumienia o wspotpracy

z podmiotami zarzgdzajgcymi

produkt turystyczny produkt turystyczny

atrakcja — z dostepem atrakcja — o charakterze
ptatnym dla turysty bezptatnym dla turysty

podmiot zarzadzajacy podmiot zarzadzajacy

przyktad przyktad

Tor Samochodowy w Dab ,Bartek”

Miedzianej Gorze Gmina Zagnansk

Automobilklub Kielecki
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Osrodek SABAT w Krajnie Ogdlnopolski Turniej
F.H Ztota R6za& Sottyséw w Wachocku
Sabat Zenon Danda

Podstawowe warunki wspélpracy w ramach Porozumienia o wspétpracy -
zasady porozumien — PROPOZYCIJE

Wariant porozumienia z podmiotem oferujgcym atrakcje z dostepem platnym -

podstawowe zobowiqgzania/ korzysci stron

Zobowigzania spotki zarzadzajacej ZPT Zobowigzania podmiotu

wspotpracujacego atrakcja
z dostepem pltatnym

- promocja wybranej atrakcji w ramach | - promocja ZPT w ramach prowadzonych
wszelkich  dziatan  komunikacyjnych  — | przez siebie dziataniach promocyjnych -
kampanii informacyjnych w mediach, w | wiasne kampanie marketingowe i
materiatach drukowanych etc | promocyjne wydawnictwa wiasne

( umieszczanie informacji o atrakcji w

wszelkich przekazach informacyjnych )

- udzielenie prawa do korzystania z marki | - udzielenie prawa do korzystania z marki

(logo) ZPT w dziataniach promocyjnych | wtasnej atrakcji (nazwy ew. logo atrakcji)

prowadzonych przez podmiot | przez spotke zarzadzajacy ZPT do promocji
wspOtpracujacy produktu sieciowego

- udzielanie informacji zwrotnej na temat | -  przygotowanie  promocyjnej  oferty
ZPT, zidentyfikowanych potrzeb | specjalnej dla spdtki zarzadzajacej ZPT

odwiedzajacych/turystbw  na  podstawie | ( rabat, pakiet etc) przyjmujacej charakter

badan prowadzonych przez spotke w oparciu | promocji sprzedazy
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m.in. o odpowiedzi udzielane przez podmioty | (mozliwos¢ osiggania przez spotke

wspdtpracujgce przychoddéw z posrednictwa)

Udziat w cyklicznych badaniach ankietowych
dotyczacych ZPT i turystow korzystajacych z
ZPT

Udostepnienie spoditce zarzadzajacej ZPT

danych dotyczacych ruchu turystycznego na
podstawie  biletow wstepu / liczny
sprzedanych ustug etc ( z uwzglednieniem
danych dotyczacych turystow zacheconych
ofertg ZPT)

Wariant porozumienia z podmiotem oferujgcym atrakcje z dostepem bezptatnym -

podstawowe zobowiqgzania/ korzysci stron

Zobowigzania spotki zarzadzajacej ZPT Zobowigzania podmiotu

wspotpracujacego atrakcja
z dostepem beptatnym

- promocja wybranej atrakcji w ramach | - promocja ZPT w ramach prowadzonych
wszelkich  dziatan  komunikacyjnych — | przez siebie dziataniach promocyjnych -
kampanii informacyjnych w mediach, w | wiasne kampanie marketingowe i
materiatach drukowanych | wydawnictwa wiasne

( umieszczanie informacji o atrakcji w

przekazach informacyjnych

- udzielenie prawa do korzystania z marki | - udzielenie prawa do korzystania z marki
(logo) ZPT w dziataniach promocyjnych | wiasnej atrakcji (nazwy ew. logo atrakcji)
prowadzonych przez podmiot | przez spbtke zarzadzajgcy ZPT

wspobtpracujacy
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- udzielanie informacji zwrotnej na temat | W przypadku mozliwosci technicznych tj w
ZPT , zidentyfikowanych potrzeb | przypadku prowadzenia systemu frekwencji
odwiedzajacych/turystbw  na  podstawie | umozliwienie dostepu do danych
badan prowadzonych przez spotke w oparciu | dotyczacych ruchu turystycznego

m.in. odpowiedzi udzielane przez podmioty

wspdtpracujgce

Kryteria kwalifikacji do Zintegrowanego Produktu Turystycznego

W celu zakwalifikowania sie okreSlonego atrakgcji turystycznej do ZPT rekomenduje sie
przyjecie przez Spétke wstepnych kryteriéw kwalifikacyjnych

e Produkt turystyczny musi by¢ produktem markowym czyli by¢:
o jedyny w swoim rodzaju,
o Wwyjatkowy,
o hiepowtarzalny,
o ze wzgledu na swojg unikalnos¢ pozadany przez turystow,
o a do tego niemozliwy do podrobienia przez konkurencje.
e produkt turystyczny musi treSciowo by¢ kompatybilny z ideg przewodnig
okreslonej Krainy tematycznej

o produkt musi uzyskac akceptacje i rekomendacje Komitetu Sterujacego

Wstepny wykaz zarekomendowanych produktéw turystycznych do promocji
w ramach w poszczegoinych kategoriach zostat przedstawiony w rozdziale 4.

Szczegotowy system kwalifikacji i poszerzania w przysztosci listy potencjalnych atrakgji
w ramach ZPT powinien zosta¢ opracowany, przedyskutowany i zaakceptowany juz
w ramach prac Komitetu Sterujgcego oraz spétki powotanej do wdrazania strategii.
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7.3 Ramowa koncepcja wdrazania strategii,

Podstawowym elementem na ktdrym oparta jest realizacja niniejszej strategii jest sie¢
relacyjna pomiedzy spdtkg - operatorem odpowiedzialnym za wprowadzenie na rynek
produktu sieciowego ZPT, a podmiotami wspdtpracujgcymi, ktére bedg stanowi¢ o wartosci

tej marki:

SPOLKA zarzadzajaca ZPT
Wiasciciel MARKI ZPT

PODMIOTY = czesci sktadowe produktu sieciowego

Na obszarach poszczegélnych LGD

Strategia zaktada z jednej strony intensywng komunikacje marki (korzysci dla odbiorcow)
i jej wizualizacje (identyfikacja wizualna, oznakowanie drogowe, oznakowania atrakcji
turystycznych), z drugiej za$ strony wspdtprace z podmiotami oferujgcymi te atrakcje
w ramach poszczegdinych KRAIN .

Tylko odpowiednie relacje czyli Scista wspdtpraca oparta o wypracowany wspdlnie standardy
obstugi turystéw moze by¢ gwarancjg powodzenia nowego Produktu Sieciowego.

Wdrazanie ZPT opiera sie na wczesniej opisanym zatozeniu, ze LGD i Komitet Sterujgcy maja
za zadanie monitorowac i wspieraC bezposrednio inicjatywy na swoim terenie dziatania
zgodnie z zatozeniami Stowarzyszen za$ cala koordynacje wprowadzenia nowego ZPT
powierzy¢ spétce celowo powotanej wytgcznie do tego celu.

Wynika to z koniecznosci koordynowania catego procesu przez jeden podmiot w celu
unikniecia dublowania sie dziatan marketingowych i organizacyjnych oraz petnej

optymalizacji kosztow.

Ideg rozwoju produktu sieciowego powinno by¢é dazenie do jego samofinansowania

w ramach realizowanych przychoddw spétki zarzadzajacej ZPT.
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W ramach strategii przyjeto nastepujgce zatozenia:

e IiII rok dziatalnosci — 100% finansowania zewnetrznego ( $rodki z kapitatu LGD,

finansowanie zewnetrzne)

e III, IV rok dziatalnosci

o 80% finansowania zewnetrznego($rodki z kapitatu LGD, finansowanie
zewnetrzne)

o 20 % przychody z dziatalno$ci gospodarczej

e Vrok dziatalnosci i nastepne
o 70 % finansowania zewnetrznego (Srodki z kapitatu LGD, finansowanie
zewnetrzne)

o 30 % przychody z dziatalnosci wiasne

Wdrazanie ZPT, w oparciu o przedstawiong strategie, musi sie opieraC o regularne

monitorowanie efektéw oraz ewentualng korekte strategiczna.

Podstawg do dalszych krokdw powinny by¢ rowniez dziatania ewaluacyjne skierowane na:

e monitoring efektéw komunikacyjnych / marketingowych

e monitoring efektdw organizacyjnych/ biznesowych dziatan operatora.

7.3.1 ETAPY rozwoju Zintegrowanego Produktu Turystycznego

I ETAP PRZYGOTOWAWCZY do wprowadzenia marki ZPT

Obejmuje pierwsze 6 miesiecy wdrazania howego ZPT. Uwzglednia on wszystkie niezbedne

dziatania i elementy, ktére umozliwig w niedalekiej przysztosci skuteczng realizacje strategii.
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Najwazniejszymi dziataniami w ramach tego etapu bedzie powotanie przez LGD spoiki
zarzadzajacej ZPT - odpowiedzialnej za realizacje wdrozenia strategii marki, zapewnienie
finansowania w okresie przygotowawczym, nawigzanie wspotpracy z lokalnymi wtadzami oraz
podmiotami odpowiedzialnymi za zarzadzanie atrakcjami na terenie LGD , wybdr partneréw
przygotowujgcych kampanie promocyjng oraz podjecie dziatan administracyjnych w celu

oznakowania drogowego oraz oznakowania poszczegodlnych atrakcji.

W ramach tego etapu nalezy podjac¢ nastepujgce szczegdtowe dziatania operacyjne

1. Powofanie Komitetu Sterujgcego  wytonionego sposdb  reprezentantow
Partnerstwa utworzonego przez LGD do realizacji etapu przygotowawczego

wtym :

e powotanie przewodniczgcego Komitetu,

e powotanie cztonkdw Komitetu ,

e wyznaczenie zadan poszczegdlnym czionkom zespotu

e przyjecie szczegélowego harmonogramu dziatan w ramach etapu

przygotowawczego

2. Przygotowanie formalno-prawne do powofania spotki (wykonanie niezbednych
ekspertyz prawnych, przygotowanie modelu finansowania, przygotowanie
wstepnego planu budzetu, przygotowanie planu marketingowego w oparciu
o wytyczne ze strategii, przygotowanie rozwigzan dotyczacych struktury

organizacyjnej)

3. Powotanie spdtki zarzadzajacej ZPT wedtug zatwierdzonych przez przedstawicieli

Partnerstwa rozwigzan formalno—prawnych

4. Nawigzanie wspotpracy przez Spotke ze wszystkimi najwazniejszymi podmiotami,
ktore bedg w przysztosci zaangazowane w realizacje idei ZPT
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5. Realizacja konsultacji spotecznych — przed uruchomieniem kampanii promocyjnej

i oznakowaniem ZPT weditug zatozen opisanych w Rozdziale 4 (spotkania,

konsultacje, dziatania komunikacyjne)

6. Podpisanie stosownych Umdw/Porozumien z podmiotami zarzgdzgcymi atrakcjami

7. Przygotowanie spétki do realizacji dziatarn marketingowych

rejestracja znakow firmowych w Urzedzie Patentowym

rejestracja domen internetowych

realizacja materiatow Systemu identyfikacji wizualnej

zaprojektowanie i produkcja pierwszych materiatdw promocyjnych

i informacyjnych

8. Realizacja zadan w zwigzku z planowang kampanig promocyjno/reklamowa:

wybdr o0s6b odpowiedzialnych  ds. realizacji kampanii i/lub firmy
zewnetrznej odpowiedzialnej za pomoc we wdrozeniu kampanii
komunikacyjnej.

wybdr podmiotéw realizujgcych poszczegdlne elementy kampanii, oraz
przeprowadzenie szkolenia wewnetrznego dla oséb odpowiedzialnych za
jej prowadzenie

przygotowanie narzedzi komunikacyjnych niezbednych dla skutecznego

wdrozenia kampanii w zycie.

9. Uruchomienie dedykowanej strony www ZPT.

10. Realizacja dziatan administracyjnych zmierzajacych do oznakowania drogowego

Szlaku oraz oznakowania atrakcji.

11. Oznakowania poszczegolnych atrakcji w ramach Szlaku.

12. Przygotowanie do realizacji dziatan w zakresie komunikacji marketingowej

wedtug rekomendowanego harmonogramu opisane w rozdziale 6.
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II ETAP WPROWADZANIA ZPT — WDROZENIE

Etap wdrozenia ZPT zostat zaplanowany 12 miesiecy od momentu zamkniecia etapu
przygotowawczego tj. zakoniczenia wykonania znakowania drogowego Szlaku i oznakowania
zakwalifikowanych przez przedstawicieli LGD atrakcji turystycznych. Przyjecie takiego
horyzontu czasowego umozliwi przeprowadzenie petnej kampanii promocyjno-reklamowej
oraz zaproszenia do wspOtpracy wszystkich podmioty.

To decydujacy etap rozwoju marki — budowania jej pozycji na rynku — to pierwszy wazny
okres ktéry moze zdecydowac o dalszym rozwoju i petnym sukcesie ZPT.

III PODSUMOWANIE - PIERWSZY PROCES EWALUACYINY ZPT

Pierwsza ewaluacja to czas na monitoring i podsumowanie dotychczasowych dziatan
operacyjnych i nastepnych decyzji dotyczacych przysztosci projektu. Powinna zostac
przeprowadzona w oparciu o opinie partnerdw biorgcych udziat w projekcie, a takze opinii
publicznej (patrz rozdziat Monitoring i ewaluacja strategii, Obszary monitoringu). Na tym
etapie nalezy zdecydowal o rozszerzeniu dziatan lub pozostaniu przy dotychczasowej
formule. To takze moment na wprowadzanie usprawnien i korekt w taktyce czy
prowadzonych dziataniach.

Podsumowanie dziatan ewaluacyjnych powinno by¢ przekazane zaréwno przedstawicielom

LGD jak i podmiotom wspotpracujgcym oraz mediom.

Sekwencja dziatarn w ramach etapu ewaluacyjnego
e podsumowanie dotychczasowych dziatan i wykonanych zadan,
» weryfikacja zatozonych celdw,
» analiza dalszych mozliwosci rozwojowych,
o korekty strategiczne w zadaniach i prowadzonych dziataniach,
e decyzja o rozszerzeniu kierunkdéw dziatan komunikacyjnych i organizacyjnych Ilub

pozostaniu przy dotychczasowej formule.
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IV ETAP ROZWOJU ZPT

Opisany powyzej etap ewaluacji umozliwi Komitetowi Sterujgcemu podjecie niezbednych
korekt strategicznych w zakresie planéw na najblizsze lata. II rok dziatalnosci to w dalszym
ciggu etap finansowania dziatan rozwoju ZPT ze $rodkéw pochodzacych od udziatowcéw oraz
z funduszy krajowych i unijnych .

W nastepnych latach tj. III i IV roku dziatalnosci nalezy dazy¢ do zmiany struktury w zakresie
finansowania spoftki/rozwoju ZPT. W koniec IV roku dziatalnosci przychody z wiasnej
dziatalnosci gospodarczej powinny stanowi¢ minimum 20 % w strukturze.

Jesli chodzi dziatania operacyjne w zakresie komunikacji marketingowej to spétka powinna
prowadzi¢ je w dalszym ciggu majac na celu budowe $wiadomosci marki oraz promocje
majacag na celu motywacje do podejmowania decyzji o skorzystaniu przez turystow z ZPT.
Okres ten powinien zaowocowal réwniez dynamicznym rozwojem programu w postaci
KARTY REGIONALNEJ] o ktérej byta mowa w opisie potencjalnych Zrodet realizowanych
przychoddw przez spotke.

Sekwencja kolejnych dziatan :
» kontynuacja dziatann poszerzajgcych liste atrakcji dostepnych w ramach ZPT,
» kontynuacja dziatan promocyjnych i informacyjnych,
» rozwijanie nowych zrédet przychoddw realizowanych przez spétke
e rozwdj programu Karty Regionalnej ,
» cykliczna ewaluacja i wprowadzanie korekt strategicznych,
e dazenie do zmiany struktury finansowania (min 20% ze $rodkdéw pochodzacych

z wlasnej dziatalnosci ).

V ETAP UMACNIANIA MARKI ZPT

Etap umacniania marki ZPT to rok 5 i nastepne lata dziatalnosci to korzystanie z efektow
kapitatu marki zbudowanego w pierwszych latach dziatalnosci. Dziatania promocyjne
i marketingowe prowadzone w dalszym ciggu standardowo. Rozwijane konsekwentnie nowe

zrodta przychododw z dziatalnosci gospodarcze;j.
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Sekwencja dziatan :
e dalsze dziatania promocyjne i marketingowe,
e pozyskanie kolejnych atrakcji do ZPT,
» doskonalenie programu Karta Regionalna,
» dazenie do zwiekszenia przychoddw ze wszystkich funkcjonujgcych zrédet

7.4 Finansowanie

Realizacja zapisdw strategii rozwoju produktdw turystycznych Partnerstwa bedzie mozliwa
tylko w przypadku zabezpieczenia $rodkéw finansowych na wdrazanie poszczegélnych jego

elementdw. Finansowanie zadan zaktada sie realizowac z nastepujacych zrédet:

« Finansowanie wiasne,
¢ Finansowanie zewnetrzne:
o ze $rodkéw krajowych,

o ze Srodkow UE.

Finansowanie wiasne

Przez finansowanie wtasne rozumie sie $rodki podmiotéw wewnatrz Partnerstwa,
pochodzace zaréwno z samorzadéw lokalnych jak i organizacji spotecznych oraz $rodkéw
podmiotéw gospodarczych. Zadania mogg by¢ realizowane poprzez finansowanie na trzy
sposoby: sktadki cztonkowskie, granty (dotacje celowe) i zlecenia.

Dogodng platformg podejmowania dziatarh wspolnych jest konsorcjum Lokalnych Grup
Dziatania w formie spotki z ograniczong odpowiedzialnoscia.

Finansowanie zewnetrzne:
a) ze srodkow krajowych:

o Dotacje przedmiotowe ze Srodkéw ministra wiasciwego ds. turystyki (Departament
Turystyki). Dotacje te przyznawane sg organizacjom pozarzagdowym, zwiaszcza lokalnym
i regionalnym organizacjom turystycznym. W szczegdlnosci dofinansowywane sg programy

rozwoju produktow turystycznych, organizacja imprez i wydarzen w zakresie turystyki dzieci
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i mfodziezy o charakterze ponadregionalnym, wytyczanie i odnawianie szlakow
turystycznych.
o Dotacje innych ministerstw (Edukacji, Kultury i Dziedzictwa Narodowego i in.).

Przyznawane s3g organizacjom pozarzadowym w zakresie niektérych dziatan bedacych
w gestii poszczegdinych ministerstw, oraz dofinansowane niektorych przedsiewzie¢ instytucii

publicznych (samorzaddéw instytucji kultury, nauki, sportu itp.).

. Fundusz Inicjatyw Obywatelskich i inne dodatkowe programy, np. zwigzane
z ochrong S$rodowiska, spoteczefstwem obywatelskim, propagowaniem dobrych praktyk

w zakresie zarzadzania, informatyzacja, edukacjg ekologiczng itp.

b) Ze Srodkéw UE (w opracowaniu ujeto jedynie najwazniejsze dostepne programy,
w ramach ktérych praktyce mozliwe jest pozyskanie funduszy na rozwdj produktow
turystycznych):

o Program Rozwoju Obszarow Wiejskich: w szczegdlnosci oS 3 zwigzana

z inicjatywg Leader+ oraz posrednio réwniez o$ 4, w szczegdlnosci:

Roznicowanie w kierunku dziatalnosci nierolniczej: dotacie na podejmowanie lub
rozwijanie przez rolnikdow, domownikdw i matzonkéw rolnikdw, dodatkowej dziatalnosci

pozarolniczej w zakresie produkgji lub ustug.

Wydatki kwalifikowane:

1) Budowa, przebudowa lub remont potgczony z modernizacjg niemieszkalnych  obiektéw
budowlanych wraz z zakupem instalacji technicznej oraz koszty rozbidrki i utylizacji
materiatow szkodliwych pochodzacych z rozbidrki
2) Nadbudowa, przebudowa lub remont potaczony z modernizacjg istniejgcych budynkéw
mieszkalnych wraz z zakupem instalacji technicznej oraz koszty rozbidrki i utylizacji

materiatow szkodliwych pochodzacych z rozbidrki,
3) Zagospodarowanie terenu
4) Zakup maszyn, urzadzen, narzedzi, wyposazenia i sprzetu

5) Zakup sprzetu komputerowego i oprogramowania stuzgcego wsparciu podejmowanej lub

rozwijanej dziatalnosci nierolniczej
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6) Zakup $rodkow transportu, z wytgczeniem zakupu samochoddéw osobowych
przeznaczonych do  przewozu mniej niz 8 o0s6b wraz z  kierowca:
a) w wysokosci nieprzekraczajgcej 75% inwestycyjnych kosztéw kwalifikowanych operacji —
w przypadku dziatalnosci nierolniczej w zakresie Swiadczenia wytgcznie ustug transportowych
b) w wysokosci nieprzekraczajacej 50% inwestycyjnych kosztéw kwalifikowanych operacji —
w przypadku dziatalnosci nierolniczej w zakresie S$wiadczenia innych ustug niz ustugi

transportowe

7) rat zaptaconych tytutem wykonania umowy leasingu, nieprzekraczajagce ceny netto

nabycia rzeczy (przeniesienia wtasnosci do dnia ztozenia wniosku o ptatnosci ostateczng).
8) Koszty ogdlne — 10 % pozostatej czesci inwestycji.
Maksymalna kwota dofinansowania — 100 000 zt

Poziom dofinansowania — 50% kosztow netto.

Tworzenie i rozwdj mikroprzedsiebiorstw: dotacje dla mikroprzedsiebiorstw na
inwestycje zwigzane z tworzeniem lub rozwojem dziatalnosci gospodarczej);

Do kosztow kwalifikowanych zalicza sie koszty:

1) budowy, przebudowy lub remontu potgczonego z modernizacja niemieszkalnych obiektéw
budowlanych wraz z zakupem instalacji technicznej oraz koszty rozbidrki i utylizacji
materiatow szkodliwych pochodzacych z rozbiorki;

2) nadbudowy, przebudowy lub remontu potgczonego z modernizacja istniejgcych budynkéw
mieszkalnych wraz z zakupem instalacji technicznej oraz koszty rozbidrki i utylizacji
materiatow szkodliwych pochodzacych z rozbidrki;
3) zagospodarowania terenu;

4) zakupu maszyn, urzadzen narzadzi, wyposazenia i sprzetu;

5) zakupu sprzetu komputerowego i oprogramowania stuzacego wsparciu podejmowanej lub
wykonywanej dziatalno$ci  gospodarczej;

6)zakupu S$rodkow transportu, z wytgczeniem zakupu samochodéw osobowych

przeznaczonych do przewozu mniej niz 8 o0séb tgcznie z  kierowcy;
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7) rat zaptaconych z tytutu umowy leasingu
8) koszty transportu do miejsca realizacji operacji: materiatdw stuzacych realizacji operacji,
maszyn, urzgdzen, narzedzi, wyposazenia i sprzetu objetych operacja;

9) koszty montazu maszyn, urzadzen, narzedzi, wyposazenia i sprzetu objetych operacja.
10) koszty ogdlne w wysokosci nieprzekraczajgcej 10 % pozostatych kosztéw

kwalifikowanych:
Poziom dofinansowania — 50% kosztéw netto.

WysokoS¢ pomocy przyznanej na realizacje operacji nie moze przekroczyc:
1) 100 tys. zt — jesli biznesplan przewiduje utworzenie 1 miejsca pracy w przeliczeniu na
petne etaty Srednioroczne), co uzasadnione jest zakresem rzeczowym operacji;

2) 200 tys. zt - jesli biznesplan przewiduje utworzenie 2 miejsc pracy (w przeliczeniu na
petne etaty Srednioroczne), co uzasadnione jest zakresem rzeczowym  operacji;

3) 300 tys. zt — jesli biznesplan przewiduje utworzenie co najmniej 3 miejsc pracy (w
przeliczeniu na petne etaty Srednioroczne), co uzasadnione jest zakresem rzeczowym
operacji.

Maksymalna wysoko$¢ pomocy udzielonej jednemu beneficjentowi, w okresie realizacji
Programu, nie moze przekroczy¢ 300 tys. zt

W przypadku przetwérstwa produktéw rolnych (objetych zatgcznikiem nr 1 do Traktatu
Wspdlnot Europejskich) lub jadalnych produktéw lesnych, maksymalna wysoko$¢ pomocy

udzielonej jednemu beneficjentowi, w okresie realizacji Programu, wynosi 100 tys. zt.

Odnowa i rozwéj wsi: dotacje na inwestycje w zakresie remontu, przebudowy i

wyposazenia obiektow petnigcych funkcje publiczne, spoteczno-kulturalne, rekreacyjne i
sportowe, stuzgcych promocji obszaréw wiejskich, ksztattowania przestrzeni publicznej,
infrastruktury zwigzanej z rozwojem funkgcji turystycznych, odnawiania lokalnych pomnikow

historii i obiektdw architektury sakralnej i miejsc pamieci,

Pomoc finansowa ma forme refundacji czesci kosztéow kwalifikowanych projektu. Maksymalna
wysoko$¢ pomocy na realizacje projektow w jednej miejscowosci wynosi 500 000
zZtw  okresie realizacji Programu.

Wielko$¢ pomocy przyznanej na realizacje jednego projektu nie moze by¢ nizsza niz
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25 000 zt.

Poziom dofinansowania — 75%, a poprzez LGD — 80%.

W/w dziatania w ramach PROW realizowane mogg by¢ réwniez przez Lokalne Grupy
Dziatania w ramach Wdrazania Lokalnych Strategii Rozwoju. Mozliwe sg réwniez projekty
wspOtpracy miedzyregionalnej i miedzynarodowej polegajgce na realizacji wspdlnych dziatan
przez partneréw biorgcych udziat w tym projekcie, opierajgcych sie o lokalne zasoby,
finansowanie kosztow biezagcych LGD, doskonalenia zawodowego o0sob biorgcych udziat
w przygotowywaniu lub wdrazaniu Lokalnej Strategii Rozwoju oraz dziatania aktywizujgce
w celu zaangazowania spotecznosci lokalnej w rozwdj obszaru. Samorzad Wojewoddztwa
(podmiot wdrazajacy) ogtasza konkurs na wybdr LGD. LGD sktadajg wnioski wraz z Lokalng
Strategia Rozwoju. W wyniku oceny tworzona jest lista rankingowa wskazujgca najlepiej
ocenione LSR. Z tymi LGD, ktérych strategie zostaty najwyzej ocenione, Samorzad
Wojewodztwa podpisuje umowy o warunkach i sposobie realizacji najlepszych LSR (umowa
wieloletnia). LGD na podstawie umowy z Samorzadem Wojewoddztwa rozpowszechnia
(wieloletniej i rocznej) dysponuje okreSlong pulg srodkéw na dziatania osi 3 i 4, ktére moze
przeznaczy¢ na: dotacje na projekty w ramach osi 3, dotacje na ,mate projekty” (max. okoto
25 tys. zt) niekwalifikujgce sie do osi 3, ale przyczyniajgce sie do tych samych celéw (do
70% kosztéw kwalifikowanych oraz mozliwo$¢ wykazania niefinansowego wktad wiasnego
do 30%).

Poziom dofinansowania dla danego beneficjenta nie moze przekroczy¢é w okresie
programowania kwoty — 100 000  zt.

Minimalna wartos¢ projektu — 4 500 zi.

o Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Swietokrzyskiego na lata
2007-2013

O$ priorytetowa 1 Rozwdj przedsiebiorczosci. Dziataniel.1. Bezposrednie wsparcie sektora

mikro, matych i $rednich przedsiebiorstw
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Celem dziatania jest wzrost innowacyjnosci i konkurencyjnosci mikro, matych i $rednich
przedsiebiorstw poprzez wsparcie przedsiewzie¢ poprawiajgcych ich poziom technologiczny
lub organizacyjny, zwigzanych z rozbudowg przedsiebiorstwa, zakupem S$rodkéw trwatych
oraz wartosci niematerialnych i prawnych, ufatwienie przedsiebiorcom nawigzywania
kontaktéw z potencjalnymi kontrahentami zagranicznymi oraz umozliwienie prezentacji
swojej oferty eksportowej na targach i wystawach oraz zwigzanych z nimi gospodarczych
misjach zagranicznych, wsparcie inwestycji w zakresie gospodarki wodno-Sciekowej, ochrony
powietrza, gospodarki odpadami oraz realizacji przedsiewzie¢ stuzgcych wdrazaniu zasad
zintegrowanego podejécia do zapobiegania i ograniczania (kontroli) zanieczyszczen,
a szczegdlnosci dostosowywania sie przedsiebiorstw do wymagan (BAT), wsparcie tworzenia
i wyposazania nowych miejsc pracy zwigzanych z wytwarzaniem nowych produktdéw/ustug

lub wdrozeniem nowej technologii.

Wsparcie w ramach Dziatania jest kierowane przede wszystkim do przedsiebiorstw
produkcyjnych i ustugowych i ma charakter dotacji, bedacej refundacjq czesci wydatkow

kwalifikowanych, poniesionych w ramach realizacji projektu.

W ramach Dziatania sg wspierane jedynie te projekty, ktére majg charakter innowacyjny lub
W znaczacy sposdb wptyng na wzrost zatrudnienia. Realizowane projekty muszg skutkowaé

podniesieniem konkurencyjnosci przedsiebiorstwa w skali rynku lokalnego badz regionalnego.

Dofinansowanie inwestycji zwigzanych z rozwojem przedsiebiorstwa, unowocze$nieniem
wyposazenia zwigzanego z dziatalnoscig gospodarczg, wprowadzeniem innowacji
technologicznych i/lub organizacyjnych, zakupem wynikdw prac B+R i/lub praw wiasnosci
przemystowej, wdrazaniem i komercjalizacjq technologii i produktéw innowacyjnych. Projekt
musi wigza¢ sie z: rozbudowg przedsiebiorstwa, wprowadzeniem nowego produktu, ustugi
lub zasadnicza zmiang procesu produkcyjnego. W ramach projektu inwestycyjnego,
przewiduje sie réwniez dofinansowanie kosztow utworzenia i wyposazenia nowych stanowisk
pracy (witacznie z czeSciowym pokryciem kosztdw wynagrodzenia pracownikdw wraz
z obowigzkowymi sktadkami na ubezpieczenie spoteczne przez okres nie dtuzszy niz 2 lata),
bezposrednio zwigzanych z realizowang inwestycjg; Ponadto, jako uzupetnienie projektu
inwestycyjnego, istnieje mozliwos¢ dofinansowania organizacji lub udziatu w imprezach
targowo-wystawienniczych oraz misjach gospodarczych zwigzanych z targami i wystawami za

granica;
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Wsparcie w ramach niniejszego dziatania uzyskujg wytgcznie przedsiebiorstwa dziatajgce
powyzej 6 miesiecy. Z dofinansowania w ramach niniejszego dziatania wytgczone sg projekty
mikro i matych przedsiebiorstw, dziatajgcych nie dtuzej niz rok, dotyczace $wiadczenia ustug
drogg elektroniczng i ewentualnego wytworzenia produktéw niezbednych do $wiadczenia
tych ustug. Projekty takie przewidziano do wsparcia w ramach Programu Operacyjnego

Innowacyjna Gospodarka.

Do wydatkédw kwalifikowalnych w ramach Dziatania 1.1. wytgcznie w przypadku przyjecia
projektu do realizacji, mogg zostal zaliczone koszty zgodne z zasadami okreSlonymi
w Krajowych Wytycznych dot. kwalifikowania wydatkdw w ramach Funduszy Strukturalnych
i Funduszu Spdjnosci w okresie programowania 2007-2013 oraz Szczegdtowych wytycznych

1Z dot. kwalifikowalnoéci wydatkéw w ramach RPOWS, w tym m.in.:

e wydatki zwigzane z nabyciem, lub wytworzeniem nowych $rodkéw trwatych pod
warunkiem, ze $rodki te bedg wigczone w rejestr $rodkdw trwatych podmiotu
odpowiedzialnego za realizacje projektu oraz wydatek ten bedzie traktowany jako
wydatek inwestycyjny zgodnie z zasadami rachunkowosci (dopuszcza sie mozliwosé
kwalifikowania wydatkéw zwigzanych z nabyciem uzywanych s$rodkéw trwatych,
wytacznie gdy beneficientem projektu jest mikroprzedsiebiorstwo), koszty porad
prawnych oraz doradztwa udzielonego przez ekspertédw finansowych lub

technicznych,
e koszty zakupu nowego sprzetu i wyposazenia biurowego, oprogramowania i licencji,

e koszty zakupu wartosci niematerialnych i prawnych, wydatek poniesiony na zakup
nieruchomosci  niezabudowanej (gruntu), lub nieruchomosci zabudowanej
z zamiarem wyburzenia stojgcych na niej budynkéw, do wysokosci 10 %
catkowitych kosztdw kwalifikowanych projektu, koszty obstugi instrumentow
zabezpieczajgcych realizacje umowy o dofinansowanie projektu, koszty organizacji
lub udziatu w imprezach targowo-wystawienniczych oraz misjach gospodarczych
zwigzanych z targami i wystawami zagranica,  koszty osobowe, w przypadku
stworzenia stanowiska pracy przez beneficjenta bezposrednio w wyniku realizacji
nowej inwestycji, ponoszone przez okres nie dtuzszy niz 2 lata - nie dotyczy
zatrudnienia pracownikdw do obstugi/ zarzadzania projektem — przy czym, nalezy

pamieta¢ iz maksymalna intensywno$¢ pomocy, moze zosta¢ obliczona
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w odniesieniu do wydatkow kwalifikowanych: naktadoéw inwestycyjnych, lub kosztow

wynagrodzen oséb zatrudnionych na miejscach pracy powstatych dzieki inwestyciji.
Minimalna wartos¢ dotacji to 10 000 PLN, a maksymalna:
- dla mikroprzedsiebiorstw — 1 500 000 PLN,
- dla matych przedsiebiorstw — 2 400 000 PLN,

- dla $rednich przedsiebiorstw — 3 999 999 PLN.

O$s priorytetowa 2: Wsparcie innowacyjnosci, budowa spoleczenstwa

informacyjnego oraz wzrost potencjatu inwestycyjnego regionu: Dzialanie 2.3

Promocja gospodarcza turystyczne regionu

Rodzaje dziatan mozliwych do realizaciji:

Cel i uzasadnienie dziatania:

W ramach dziatania przewidziana jest realizacja projektow, ktdrych celem jest promocja
potencjatu gospodarczego oraz atrakcyjnosci turystycznej regionu. Realizacja projektow
przyczynia sie bedzie do wykreowania pozytywnego wizerunku wojewddztwa na arenie
krajowej i miedzynarodowej oraz rozwoju stosunkdw gospodarczych z regionami krajowymi i
zagranicznymi, zwiekszenia konkurencyjnosci gospodarki regionu jako catosci, jego
powiatow, miast, miejscowosci, konkretnych obszaréw, przedsiebiorstw, produktow.
W sferze promocji gospodarczej bedzie to przede wszystkim skuteczna i efektywna promocja
regionalnych towaréw, branz, firm i marek oraz oddziatywanie na rzecz doptywu do regionu
bezposrednich inwestycji firm krajowych i zagranicznych.
W sferze promocji turystycznej dziatania skupiaé sie bedg na promocji atrakcyjnosci
turystycznej regionu (w tym promocja istniejgcych oraz kreowanie nowych produktéw
turystycznych, promocja walorow wypoczynkowych - w tym: turystyki uzdrowiskowej,
kulturowej, przyrodniczo-krajoznawczej, wypoczynkowej, turystyki wiejskiej, agroturystyki
i ekoturystyki, turystyki biznesowej i kongresowej, aktywnej i specjalistycznej,
pielgrzymkowej, edukacyjno-rekreacyjno-aktywnej dzieci i miodziezy oraz hobbistycznej),
podniesieniu  konkurencyjnosci oferty turystycznej oraz rozwijaniu systemu informagiji

turystycznej. Wspierane bedg lokalne i ponadlokalne inicjatywy majgce na celu poszerzenie
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oferty turystycznej regionu. Gtéwnym celem promocji turystycznej regionu bedzie wydtuzenie
sezonu turystycznego oraz zwiekszenie krajowej i zagranicznej turystyki przyjazdowej.
Projekty realizowane w ramach tego Dziatania muszg wykazywac zgodno$¢ ze Strategig
Rozwoju Turystyki Wojewodztwa Swietokrzyskiego na lata 2006-2014.

Przyktadowe rodzaje projektow:

zintegrowane dziatania na rzecz promocji waloréw gospodarczych, (inwestycyjnych) oraz
produktdéw i atrakcji turystycznych wojewddztwa w kraju i za granicg poprzez organizacje
imprez i kampanii promocyjnych, w tym: imprezy i wydarzenia turystyczne oraz kulturalne
przyciggajace turystow z innych regionéw Polski i z zagranicy, kampanie medialne: prasowe,
telewizyjne, radiowe i bilboardowe, konkursy, plebiscyty i inne tego typu przedsiewziecia,
specjalistyczne wydawnictwa promocyjne,  promocyjne wizyty dziennikarzy krajowych
i zagranicznych, touroperatoréw i potencjalnych inwestorow, uczestnictwo
w specjalistycznych  imprezach targowych, opracowanie oraz wdrazanie lokalnych
i regionalnych programéw promocji gospodarczej i turystycznej, w tym programow promogcji

produktow i atrakgji turystycznych,

- rozwdj i modernizacja infrastruktury informacyjnej i recepcyjnej, w tym centra i punkty
informacji inwestycyjnej i turystycznej, oznakowanie obszaréw atrakcyjnych inwestycyjnie i

turystycznie,

tworzenie i rozwoj systemdéw informacji inwestycyjnej i turystycznej, w tym systeméw

obstugi inwestorow,

- projekty inwestycyjne realizowane na obszarach o wysokim stopniu atrakcyjnosci
turystycznej (cenne obiekty zabytkowe oraz walory przyrodnicze i kulturowe)
charakteryzujgce sie wysokim natezeniem ruchu turystycznego (powyzej 50 tys. turystéw
rocznie) stuzgce promocji i wzbogaceniu dotychczasowej oferty turystycznej.
Istnieje mozliwos¢ faczenia projektow inwestycyjnych z projektami dotyczacymi imprez
i kampanii promocyjnych, pod warunkiem, ze wartos¢ zadan dotyczacych imprez i kampanii,
w ramach projektu zostanie utrzymana na minimalnym poziomie 100 tys. zt dla imprez oraz
500 tys. zt dla kampanii.

Maksymalna wysoko$¢ dotacji wynosi¢ bedzie 85% kosztéw kwalifikowanych projektu.

Minimalna warto$¢ projektu dla pojedynczych imprez wynosi 100 000 PLN, dla kampanii
promocyjnych 500 000 PLN
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O$ priorytetowa 5: Wzrost jakosci infrastruktury spolecznej oraz inwestycje

w dziedzictwo kulturowe, sport i turystyke; Dzialanie 5.3. Inwestycje w sfere
dziedzictwa kulturowego, turystyki i sportu.

W ramach dziatania przewiduje sie realizacje inwestycji z zakresu ochrony i zachowania
dziedzictwa kulturowego oraz przyrodniczego. Wspierane bedg réwniez projekty zwigzane
z przystosowaniem obiektéw zabytkowych i poprzemystowych na cele turystyczne. Wsparcie
skierowane bedzie takze na inwestycje stuzgce rozwojowi i poprawie publicznej infrastruktury
turystycznej. Ponadto realizowane bedg projekty zwigzane z rozwojem i poprawg
infrastruktury rekreacyjnej oraz sportowej petnigcej funkcje rekreacyjne, rekreacyjno-
edukacyjne i kulturalne. Celem realizacji inwestycji sportowych bedzie tworzenie warunkéw
dla aktywnosci spotecznej, poprawa infrastruktury aktywnego wypoczynku oraz zwiekszenie

atrakcyjnosci turystycznej obszaru na ktérym bedzie realizowany projekt.

- konserwacja, renowacja, rewaloryzacja, zachowanie obiektéw zabytkowych wraz

Z otoczeniem,
- zabezpieczenie obiektow dziedzictwa kulturowego przed zagrozeniami,

- konserwacja, renowacja, zachowanie, modernizacja, adaptacja obiektéw historycznych,
zabytkowych oraz poprzemystowych wraz z otoczeniem i ich przystosowanie na cele

turystyczne,

- rozwdj, modernizacja i wyposazenie publicznej infrastruktury turystycznej, w tym obiektow
noclegowych, gastronomicznych, rekreacyjnych i innej infrastruktury turystycznej, w tym
Sciezek, tras i szlakdw turystycznych (np. pieszych, rowerowych, konnych, wodnych,
narciarskich) w miejscach atrakcyjnych przyrodniczo, kulturowo i turystycznie wraz
z infrastrukturg dodatkowg (np. systemy oznakowania i miejsca postoju),

- rozwdj, modernizacja i wyposazenie infrastruktury informacyjnej i recepcyjnej (np. centra

i punkty informacji turystycznej),

- rozw0j, modernizacja i wyposazenie publicznej infrastruktury stuzgcej rozwojowi aktywnych
form wypoczynku, w tym sal i hal sportowych, krytych ptywalni, basenéw odkrytych, boisk
sportowych, kortéw tenisowych, kregielni, toréw regatowych, przystani wodnych, skoczni
i tras narciarskich oraz innej infrastruktury sportowej i rekreacyjnej (z uwzglednieniem
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koniecznosci zapewnienia bezpieczenstwa osdb korzystajgcych z tych obiektéw), wraz

Z zagospodarowaniem otoczenia,
- ochrona i renowacja dziedzictwa naturalnego,

Maksymalna wysokos$¢ dotacji wynosi¢ bedzie 85% kosztow kwalifikowanych projektu.

Zachowanie i odnowa dziedzictwa kulturowego - maksymalna wartos¢ kosztéw

kwalifikowanych projektu — 20 min PLN z wyjatkiem projektéw dotyczacych:
- konserwacji zabytkéw ruchomych,

- zabezpieczenia zabytkow przed kradziezg i zniszczeniem oraz projektdw realizowanych
przez instytucje kultury panstwowe i wspotprowadzone z ministrem witasciwym ds. kultury
i dziedzictwa narodowego, archiwa panstwowe oraz dopuszczone w dziataniu typy szkdt
i uczelni artystycznych, dla ktérych maksymalna warto$¢ kosztéw kwalifikowanych wynosi 4
min PLN

Dla infrastruktury turystycznej, stuzacej rozwojowi aktywnych form wypoczynku, innej
infrastruktury sportowej i rekreacyjnej, maksymalna wartos¢ kosztow kwalifikowanych

projektu wynosi — 20 min PLN.

¢ Program Operacyjny Kapitat Ludzki:

Priorytet II: Rozwéij zasobow ludzkich i potencjatu adaptacyjneqo przedsiebiorstw:

podniesienie konkurencyjnosci przedsiebiorstw poprzez zwiekszenie inwestowania w kapitat
ludzki przedsiebiorstw, poprawa jakosci i dostepnosci ustug szkoleniowo-doradczych

wspierajgcych rozwdj przedsiebiorczosci:

- rozwdj kadr nowoczesnej gospodarki: otwarte i zamkniete szkolenia oraz doradztwo dla
przedsiebiorstw 0 charakterze ponadregionalnym, szkolenia i doradztwo dla wsparcia
procesdw restrukturyzacji na poziomie ponadregionalnym, prognozowanie kierunkéw rozwoju,
kwalifikacji i zawoddéw, promowanie nowych form i metod organizacji pracy, planowania
strategicznego i zarzadzania oraz outsourcingu, opracowywanie standardéw dziatan
zarzgdzania procesami w przedsiebiorstwach, podnoszenie jakosci ustug szkoleniowych
i doradczych $wiadczonych dla przedsiebiorstw przez instytucje szkoleniowe oraz instytucje
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wspierania przedsiebiorczosci, profesjonalizacja funkcji zarzadzajgcego zasobami ludzkimi oraz
promowanie doskonalenia zawodowego, popularyzowanie dziatan badawczo-rozwojowych,
innowacyjnych oraz mobilnosci miedzysektorowej o charakterze ponadregionalnym,
popularyzowanie powigzan kooperacyjnych wsréd przedsiebiorstw celem transferu wiedzy,
w tym wsparcie dla instytucji otoczenia biznesu w zakresie promowania dziatalnosci
kooperacyjnej (np. mapowanie klastréw, popularyzacja i wymiana najlepszych praktyk),
wspieranie wspdtpracy przedsiebiorstw w zakresie tworzenia i zarzadzania strukturg

organizacyjng powigzania kooperacyjnego,

- wykorzystanie e-learningu na rzecz podnoszenia kwalifikacji kadr przedsiebiorstw oraz
rozwoju przedsiebiorczosci: rozwoj systemu ksztatcenia e-learning, promowanie szkolen e-

learningowych, tworzenie i rozwijanie platform oraz programéw szkolen e-learningowych,

- wsparcie systemu adaptacyjnosci kadr: tworzenie i rozwdj istniejgcych instytucji
$wiadczacych ustugi na rzecz rozwoju przedsiebiorczosci oraz ich sieci, w tym na obszarach
wiejskich, rozwdj i upowszechnianie standardéw organizacyjnych instytucji oraz standardow
Swiadczonych przez nie ustug, nadzér nad procesem certyfikacji, wsparcie kompleksowych
ustug dla przedsiebiorcow oraz 0sob pragnacych rozpocza¢ dziatalnos¢ gospodarczg, tworzenie
i utrzymanie sieci regionalnych centréow wiedzy oraz jednostki nadzorujgcej centra na poziomie

krajowym,

- projekty innowacyjne i wspdtpraca ponadnarodowa.

Priorytet IV: Dobre panstwo Wzmacnianie zdolnosci polskiej administracji do

wypetniania swoich funkcji w nowoczesny i partnerski sposob, poprzez:

- diagnoze kondycji administracji publicznej w celu dopasowania odpowiednich instrumentéw

wsparcia do realnych potrzeb sektora,

- podnoszenie jakosci i dostepnosci ustug publicznych: budowe przejrzystych procedur
administracyjnych oraz zwiekszanie dostepnosci ustug publicznych dla obywateli, usprawnienie
i zintensyfikowanie mechanizmdéw wspdtpracy miedzy jednostkami administracji rzgdowej oraz
rzgdowej i samorzadowej, wzmacnianie zdolnosci w zakresie opracowywania i wdrazania

kompleksowych polityk i programéw (od etapu projektowania po ewaluacje),
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- wsparcie dla instytucji wymiaru sprawiedliwosci w zakresie poprawy jakosci oraz dostepnosci
$wiadczonych przez nie ustug oraz tworzenie i wdrazanie programéw szkoleniowych dla kadr

wymiaru sprawiedliwosci,

- modernizacje proceséw zarzadzania w administracji publicznej: opracowywanie i wdrozenie
usprawnien w jednostkach administracji na poziomie funkcjonowania catej organizadiji,
opracowywanie i wdrozenie usprawnien w jednostkach administracji w okreslonych obszarach
ich funkcjonowania (np. planowanie strategiczne, zarzadzanie finansowe, zarzadzanie
ryzykiem, ustugi publiczne, zarzadzanie projektem, etc.), upowszechnianie i promocja
najlepszych praktyk zarzadzania w jednostkach administracji publicznej, wdrozenie metod
pracy nastawionej na rezultaty, zastosowanie ICT w administracji (opracowanie zatozen

systemowych), tworzenie standarddw funkcjonowania administracji samorzadowej,

- wzrost kompetencji kadr sektora publicznego: wspieranie dziatdw zasobdw ludzkich
w jednostkach administracji jako centrédw zarzadzania kadrami, opracowanie koncepcji
i wdrozenie systemu podnoszenia kompetencji kadr sektora publicznego, tworzenie
kompleksowych programdéw szkoleniowych oraz wdrazanie szkolen dla kadr administracji
publicznej, opracowanie standardéw kompetencyjnych dla pracownikéw jednostek samorzadu
terytorialnego, zwiekszanie poziomu kultury etycznej pracownikdw urzeddw i stuzb publicznych
poprzez pomoc doradczg (np. wprowadzenie kodekséw etyki i postepowania etycznego),

promocje postaw etycznych, szkolenia,

- wspieranie i upowszechnianie wspdtpracy pomiedzy sektorem publicznym partnerami
spotecznymi, organizacjami pozarzadowymi, oraz przedstawicielskimi organizacjami
zawodowymi szczegllnie w zakresie kreowania i realizacji zadan publicznych: wspdlne
dziatania partnerskie administracji publicznej, organizacji pozarzadowych i partneréw
spoteczno — gospodarczych, aktywizacje obywateli i ich szersze wigczenie w procesy dialogu z
wiadzg iadministracja publiczng, szczegdlnie na poziomie lokalnym i regionalnym,
upowszechnianie i rozwdj instytucji dialogu obywatelskiego, w tym zwiekszanie udziatu

przedstawicieli organizacji pozarzadowych w ciatach dialogu obywatelskiego,

- przygotowanie organizacji pozarzadowych do roli aktywnego, sprawnego partnera dla
administracji publicznej, zwtaszcza na poziomie lokalnym i regionalnym: profesjonalizacje
dziatann organizacji pozarzagdowych, w tym wzmacnianie kadr, struktur sieciowych: tworzenie
mechanizmdéw standaryzacji i kontroli $wiadczonych ustug, promocje i upowszechnianie

dobrych praktyk w sferze realizacji zadan publicznych, wsparcie prowadzenia badan nad
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trzecim sektorem oraz stuzgcych wzmocnieniu roli badawczo- eksperckiej organizacji

pozarzadowych,

- projekty innowacyjne i ponadnarodowe.

Priorytet VII: Regionalne kadry gospodarki: podniesienie konkurencyjnosci regiondw

poprzez wsparcie przedsiebiorstw i pracownikdéw w dostosowaniu sie do potrzeb regionalnej

strategii rozwoju, poprzez:

- wsparcie rozwoju kadr przedsiebiorstw w regionie: ogdine i specjalistyczne szkolenia
i doradztwo dla kadr zarzadzajgcych i pracownikdw przedsiebiorstw w regionie, wsparcie
w zakresie zarzadzania, identyfikacji potrzeb w zakresie kwalifikacji pracownikdéw, poprawy
organizacji pracy, zarzadzania BHP oraz uelastycznienia form $wiadczenia pracy, podwyzszanie
kwalifikacji pracownikéw o niskim poziomie przygotowania do pracy,

- zarzadzanie zmiang gospodarczg: pomoc w podniesieniu lub nabyciu nowych kwalifikacji
przez pracownikow restrukturyzowanych przedsiebiorstw, szkolenia przekwalifikowujgce
i ustugi doradcze w zakresie wyboru nowego zawodu i osiggniecia nowych umiejetnosci
zawodowych, w tym indywidualne plany dziatan, pomoc w tworzeniu partnerstw lokalnych
wspomagajacych pracodawcow przechodzacych restrukturyzacje, wsparcie pracodawcow
przechodzacych restrukturyzacje w realizacji programdéw zwolnien monitorowanych

(outplacement),

- transfer wiedzy: sieci wspdtpracy miedzy szkotami wyzszymi a przedsiebiorstwami, stypendia
dla doktorantdw na kierunkach wynikajgcych z obszaréw uznanych za szczegodlnie istotne z
punktu widzenia rozwoju regionu, wspdtpraca pracownikow przedsiebiorstw i pracownikéw
naukowych w celu transferu wiedzy miedzy sektorem nauki a przedsiebiorstwami, wsparcie dla
studentdw i pracownikow szkoét wyzszych zamierzajacy podjaé dziatalno$¢ gospodarczg (firmy

typu spin off).
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7.5. Wskazniki ewaluacyjne - ocena skutecznos$ci

a) Podstawowe zalozenia do procesu kontroli

Wdrazanie zarekomendowanej strategii podlega¢ bedzie dwdém procesom oceny:

- Monitoringowi czyli kontroli przebiegajgcej dynamicznie tj. ocenie postepéw wdrazania
i efektow wdrazania strategii rozwoju produktu turystycznego, dokonywanej w trybie

ciggtym na przestrzeni czasu

oraz

- Ewaluacji czyli kontroli statycznej tj. ocenie realizacji i rezultatéw dokonywanej

w wyznaczonych momentach

Ogolne efekty realizacji Strategii partnerstwa wedlug rekomendacji bedg oceniane
w odniesieniu do stopnia realizacji zatozonego celu nadrzednego

(4. celu jaki zostat okreSlony jako. ,stworzenie zintegrowanej, atrakcyjnej oraz
konkurencyjnej, oferty turystycznej opartej o kluczowe wyrdzniki obszaru Partnerstwa,
adresowanej do konkretnych grup odbiorcow (turystow), ktora rozwijana bedzie zgodnie
z zasadami zarzgdzania marketingowego oraz zasadg zrownowazonego rozwoju’”.

oraz celéw posrednich w postaci ,stworzenia liniowego produktu turystycznego ,Krainy
Inspiracji”, wykreowanie Ilub rozwijanie atrakcyjnych i konkurencyjnych produktow

turystycznych w obszarze funkcjonowania poszczegolnych LGD-ow”.

Jak zostat osiggniety zamierzony cel” — ten aspekt bedzie mierzony w odniesieniu do
m.in. opisanych w metodologii

- konkurencyjnosci oferty ZPT,

- zréznicowania oferty turystycznej,

- kompleksowosci,

- atrakcyjnosci i dostepnosci powstatych produktow turystycznych

w odniesieniu do zdefiniowanych grup odbiorcéw (segmentdéw rynku), zastosowania zasad

zarzadzania marketingowego i zasad rozwoju zréwnowazonego.
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Pomiar realizowany bedzie zgodnie z zatozeniami przedstawionymi na wstepie na dwdch
poziomach (produktdw i rezultatdw strategii Partnerstwa), w odniesieniu do wykorzystanych

narzedzi wsparcia w ramach zatozonego systemu monitoringu.

Podstawowym wiec obszarami monitorowania i ewaluacji strategii rozwoju beda:

e produkt liniowy ,Szlak Inspiracji” (marka produktu) wraz z poszczegolnymi
produktami turystycznymi funkcjonujgcymi w ramach ZPT na obszarze LGD
(w zakresie wizerunku i oferty),

o cele i priorytety zadan wytyczone w strategii.
Proponowane zasady monitoringu i ewaluacji:

o biezgcy monitoring czyli kontrola wykonywania zadan operacyjnych zgodnie
z zatozeniami) uznanych za kluczowe w ramach wdrazania. Zadania te zostaty
opisane w rozdziale 6.2.,Zadania operacyjne 2011-2013"

e monitorowanie i ewaluacja obszardw strategii przebiegajgce kierunkowo:

a) ocena efektow komunikacyjnych w zakresie wizerunku nowej marki (postrzegania nowego

produktu, Swiadomosci nowej marki etc) oraz ocena poziomu satysfakcji odwiedzajgcego/

turysty

b) ocena efektow dziatania w zakresie tworzenia oferty zintegrowanego produktu

turystycznego i ocena dziatan w zakresie rozwoju produktéw turystycznych tworzacych ZPT.

OBSZARY OCENY / MONITORINGU i EWALUACII

OCENA KOMUNIKACYJINA ZPT:
- Z punktu widzenia turystéw

- z punktu podmiotow wspotpracujgcych tworzacych ZPT
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ZAKRES OCENY DOTYCZY
1. Swiadomos¢ marki | - znajomosc marki spontaniczna
(rozpoznawalnos¢, powszechnosc¢ | i wspomagana
marki )

- znajomos$¢ nazwy marki ZPT
- znajomos$¢ logo/ identyfikacji wizualnej

- znajomos$¢ idei Szlaku (liniowego produktu

turystycznego)

- znajomosS¢ sktadowych ZPT — miejsc

wydarzen etc

2. Adekwatnos¢ marki - ocena przydatnosci marki ,czy ta marka
jest dla mnie”; ,czy spelnia moje
oczekiwania”, ocena tresci merytorycznej
ZPT — sktadowych produktéw, ktoére tworzg

catosciowy wizerunek ZPT

3. Postrzegana jakos$¢ marki - Ocena jakosci marki — ocena kosztéw
ponoszonych przez odwiedzajgcego w
stosunku do oferowanej — postrzeganej

jakosci , poziomu ustug

4. Komunikacja marki / promocja/ | - znajomos$¢ dziatan komunikacyjnych/ -

reklama ocena skutecznosci dziatan promocyjnych

- ocena wyrdznialno$¢  komunikatéw

- zauwazalnosci ( przekaz USP)

- ocena wizualizacji marki (przekazow

graficznych ) i wizualizacji w terenie
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Mierniki komunikacyjne (wizerunkowe) —
e poziom $wiadomosci marki
e liczba kontaktdéw/zapytan od dziennikarzy
e liczba wynikéw/ cytowan mediowych
e poziom / wydzwiek cytowan — informacji w mediach

e liczba odwiedzin strony internetowej (zrédta odwiedzin)

Podstawowe narzedzia:

NARZEDZIE CYKLICZNOSC

Wywiady osobiste, kwestionariusz | Badanie statystyczne — proba roczna od
zestandaryzowany , dodatkowo wywiady | 1200 , badanie coroczne oraz badanie
telefoniczne CATI telefoniczne kwartalnie

Wywiady indywidualne z turystami (IDI) Dwa razy do roku

Badanie typu sonda w Internecie na stronie | Cyklicznie co kwartat

www i w mediach spotecznosciowych
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Monitoring odwiedzin w Internecie na biezgco

Rezonans mediowy na biezgco

Rezonans mediowy bedzie zrédtem informacji o marce pod katem m.in.:
a) ilosciowym

e Liczba wycinkdw prasowych - jest najszybszg i wzglednie prostg do zastosowania
metodg, nie uwzglednia jednak dtugosci przekazu, jego nacechowania, odbiorcéw,

tresci;
e Liczba wzmianek w cyklu pierwotnym/wtérnym
e Czestotliwos¢ z podziatem na rodzaje mediow
b) jakoSciowym

e Analiza tresci (obejmuje m.in. ocene przestania dotyczagca marki, nacechowanie

emocjonalne informacji i jej umiejscowienie) —

OCENA SATYSFAKCJI ODWIEDZAJACEGO/TURYSTY

Satysfakcja turysty to subiektywne odczucie zadowolenia wynikajgce z zaspokojenia jego
potrzeb czy odniesionych korzysci towarzyszacych korzystaniu z ustugi turystycznej. Na tego
rodzaju odczucie turysty wptywaé bedzie szereg réznych czynnikéw, ktérych rozpoznanie

bedzie podstawg dla Sledzenia stopnia zadowolenia odwiedzajgcych/turystéw.



olanet Qr

AELATIONS AWARENESS

Lojalno$¢ wobec marki ZPT i odczuwanie satysfakcji z korzystania z takiego produktu
turystycznego bedzie oparte na czynnikach poddawanych badaniu :

e jakosc¢ Swiadczonej ustugi postrzegana przez turyste

e atrakcyjnosc¢ - przystepnos¢ cenowa

e swobodny dostep i dobra lokalizacja atrakcji

o dostepnos¢ do petnej i kompleksowej informacii.

Mierniki:

- poziom satysfakcji odwiedzajacego/ turysty (zmiana stanu w czasie)

Podstawowe narzedzia

NARZEDZIE CYKLICZNOSC

Wywiady osobiste, kwestionariusz | Badanie statystyczne—prdba roczna od 1200,

zestandaryzowany, wspomagane wywiadami | badanie coroczne oraz badanie telefoniczne

Wywiady typu Fokus Raz na rok

Badania - Ankietowanie w miejscu atrakcji | Cyklicznie na biezaco, analiza ankiet co

turystycznej wchodzacej w sktad ZPT kwartat
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OCENA ROZWOJU PRODUKTU TURYSTYCZNEGO

ZAKRES OCENY

Konkurencyjnos$¢ oferty ZPT badana pod
katem

- atrakcyjnosc,

- unikatowos¢,

- dobra dostepnos¢,

- jako$¢ trudna do nasladowania/

kopiowania

DOTYCZY

- liczba  odwiedzajgcych/ turystow
poszczegdlne atrakcje (zmiana wskaznika w

czasie) na obszarze Partnerstwa ***

- liczba nowo powstajgcych  atrakcji

turystycznych spetniajgcych kryteria
markowych i kompatybilnych z obszarami

(Krainami)

- liczba ustug i zakres poszerzania ustug w

ramach produktow turystycznych

(inwestycje nowe, dodatkowe ustugi,

atrakcje sezonowe etc)

- liczba zapytan ofertowych kierowanych do
partneréw wspodtpracujgcych w ramach ZPT
dotyczacych produktu sieciowego

Sie¢ podmiotow wspotpracujacych w
ramach ZPT

- liczba podpisanych Porozumien spétki z
podmiotami wspdtpracujgcymi  (zmiana w

czasie)

- liczba nowych akcesow zgtoszen
podmiotow zainteresowanych wigczeniem

nowych atrakcji do ZPT

- liczba  podmiotdw  podejmujgcych

inwestycje w zwigzku z mozliwoscig

- poréwnanie zmiany stanu — przyrost produktu sieciowego — stan wyjsciowy i w cyklicznych

okresach wdrazania Strategii
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- poziom ruchu turystycznego na obszarach z atrakcjami ZPT ***

Podstawowe narzedzia

NARZEDZIE CYKLICZNOSC

Analiza typu Desk Research - analiza

wszystkich materiatow zrodtowych
dotyczacych ilosciowego i  jakosciowego
ruchu turystycznego na obszarach
Partnerstwa pochodzacych z
ogolnodostepnych  Zzrédet oraz analiza
danych  zbieranych w  wytypowanych
) o Kwartalnie i w cyklu rocznym
podmiotach turystycznych dziatajgcych w

ramach ZPT

Wywiady typu Fokus prowadzone z | Raz na rok

przedstawicielami podmiotow
wspdtpracujacych
Badanie ankietowe - wypetnianie przez

podmioty wspédtpracujgce ; telefonicznie lub
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Za pomocg strony www Na biezgco — raz w miesigcu

- badanie ruchu turystycznego na obszarze objetym strategia mozna bedzie wykonywaé

badajac:

o frekwencje (na podstawie sprzedanych biletéw wstepdw) do atrakcji z dostepem
ptatnym (dane pozyskiwane od ROTWS oraz bezpoérednio od podmiotdw

zarzadzajacych atrakcjami)

e mierzac wzrost liczby odwiedzajgcych/turystdw na podstawie sprzedawanych przez

spotke pakietow wiasnych oraz w punktach informacji turystycznej).

Raportowanie

Podstawowym dokumentem w procesie monitoringu i ewaluacji powinien by¢ Raport

monitoringowy dotyczacy Strategii rozwoju w okresach:
e raporty czastkowe- okres monitoringu — KWARTAL
e raport gtowny — okres monitoringu ROK KALENDARZOWY.

Podmiotem odpowiedzialnym za sporzadzanie raportu raportowanie bedzie spdtka
zarzadzajaca ZPT. Raport ten, poprzez odpowiednie mierniki, bedzie pokazywat stan
realizacji Strategii rozwoju produktu turystycznego Partnerstwa.

W tym przypadku stanie sie od podstawg do podejmowania decyzji przez Komitet Sterujacy.

Wedtug rekomendacji Raporty monitoringowe podlegaé powinny zatwierdzeniu najpierw
przez Komitet Sterujgcy a potem przez pozostatych przedstawicieli LGD dziatajgcych

w Partnerstwie.
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Na podstawie informacji zawartych w raportach, Komitet Sterujgcy bedzie rekomendowat
i dekretowat decyzje majgce na celu usuniecie ewentualnych problemdw, nieprawidtowosci

i nieefektywnych kierunkéw dziatania.

Przygotowanie RAPORTU

WYNIKI I PODMIOT
Llﬂ ETAP ZADANIA
PROCEDURY | ODPOWIEDZIALNY

Zbieranie danych - identyfikacja baz do dane w Spotka odpowiedzialna za
) do raportu pozyskiwania danych |materiatach jako zarzadzanie ZPT we

wedtug - zbieranie danych podstawa do wspdtpracy z ROTWS

wytycznych dalszej analizy

Analiza - uporzadkowanie, - materiat do Spdtka odpowiedzialna za

pozyskanych przetworzenie i i Raportu zarzadzanie ZPT

danych i analiza danych - RAPORT

informacji  oraz - gromadzenie danych ROCZNY
2 |przygotowanie w przygotowanym

raportu porzadku
- przekazanie raportu
w okreslonym
terminie
Ocena wynikow i - ocena pordwnawcza okreslenie Komitet  Sterujgcy we
poréwnanie z osiggnietych efektdw stopnia wspOtpracy Spodtka
3. |zalozeniami s z zatozeniami wykonania odpowiedzialng za
przyjetych zarzadzanie ZPT
zapisow strategii
Identyfikacja - ocena rozbieznosci przygotowanie Komitet  Sterujgcy  we
4 problemow pomiedzy zatozeniami materiatu dla \wspotpracy Spdtka
a zidentyfikowanymidalszych dziatan jodpowiedzialng za
efektami ( brakami) zarzadzanie ZPT

5. Analiza przyczyn - analiza i zrodta przygotowanie Komitet  Sterujgcy we
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problemow przyczyn dokumentu  do wspdtpracy Spdtka
- analiza sytuacji analizy odpowiedzialng za
rynkowej korygujacej zarzadzanie ZPT
Planowanie - zmiana okreslenie i Komitet  Sterujgcy we
Zmian realizowanych do tej akceptacja wspbtpracy ze  Spodtka
6 strategicznych pory metod oraz dziatan odpowiedzialng za
rekomendacja korygujacych zarzadzanie ZPT  oraz
nowych metod Partnerstwo

(przedstawiciele LGD)

7.6 Rekomendacje koncowe - podsumowanie aspektow wdrozenia

W celu przeprowadzenia efektywnego procesu wdrozenia strategii nalezy oprze¢ sie na

nastepujacych rekomendacjach:

- zbudowac podstawy organizacyjne w postaci Komitetu Sterujgcego i spotki powotanej do

realizacji wdrozenia ZPT wraz z zapewnieniem niezbednego finansowania budzetu

- skoncentrowac sie na wdrozeniu strategii w zakresie:

a) komunikacji ( kampania komunikacyjna, wizualizacja, oznakowanie)

b) budowy oferty — zawartosci produktu ZPT

¢) budowy sieci relacji pomiedzy spétkg zarzadzajgcg ZPT a podmiotami wspotpracujgcymi

- budowac kapitat marki i rozwija¢ go nieustannie (monitorowac standard jakosci w zakresie

obstugi turysty)

- zarzadza¢ ZPT w sposob zoptymalizowany uwzgledniajgc wszystkie trendy i okolicznosci

rynkowe.



